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Wprowadzenie

Piwo towarzyszy cztowiekowi od starozytnos$ci. Na przestrzeni wiekéw zmianie ule-
gaty techniki warzenia tego trunku, powstawaly nowe style piwne, korzystano tez
z nowych sktadnikéw i dodatkdw. Cho¢ swiat styldw piwnych jest niezwykle bogaty,
to na poczatku XXI w. wciaz najczesciej produkowany i sprzedawany jest lager, czyli
jasne piwo dolnej fermentacji. Dominacja tego gatunku spowodowata wytworzenie
sie niszy na rynku dla produktéw warzonych w innych stylach?, ktére trafity na po-
datny grunt dzieki coraz wiekszej grupie wymagajacych i swiadomych konsumentéw.
To z kolei doprowadzito do rozprzestrzenienia sie w wielu krajach zjawiska tzw. piw-
nej rewolucji (Grudzien, Wojtyra 2017: 53). Rzeczona piwna rewolucja to okreslenie
pochodzace z branzy piwowarskiej, bedgce ttumaczeniem i adaptacja angielskiego
terminu the craft beer revolution, ktéry odnosi sie do dynamicznego rozwoju i rosnga-
cej liczby mikrobrowaréw, browarow restauracyjnych i kontraktowych warzacych no-
wofalowe piwa rzemie$lnicze (ang. craft beers)®. Naleza one najczesciej do piw gérne;j

! Stylem piwnym nazywana jest rodzina piw o podobnych cechach.

2 W Polsce liczba mikrobrowaréw wzrosta od kilkunastu w 2012 r. do ponad 300
w 2019 r. W kryzysowym dla branzy roku 2021 produkcje rozpoczeto kolejnych 38 browaréw.
W 2021 r. mikrobrowary wprowadzity na polski rynek 2100 nowych produktéw, a w 2022 r.
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fermentacji, wzbogaconej o nowe sktadniki i dodatki. Ponadto odtwarzane s3a histo-
ryczne style piwne (Grudzien, Wojtyra 2017: 45). Pojawiajgce sie na rynku produkty
sg wariacjami ponad 100 istniejacych styléw (Beer Judge Certification Program 2016).

Leksem piwo znany byt juz w prastowianszczyznie (pst. *pivo) - oznaczat ‘to co
sie pije, nap6j’ (od czasownika pst. *piti ‘pi¢’). Na oznaczenie napoju ze sfermentowa-
nego stodu jeczmiennego uzywano rzeczownika pst. *ols® (tez pst. *olovina* (Truba-
czow). W czasach prastowianskich piwo zawierajace niewielka ilo§¢ alkoholu byto
zapewne powszechnym napojem, o czym $wiadczy zawezanie sie znaczenia tego
stowa - w XIV w. oznaczato ono juz piwo w dzisiejszym znaczeniu.

Chrematonimia marketingowa

Nazwy wtasne produktéw czy wyrobdw seryjnych sa uznawane za chrematonimy:.
Stwarza to pewne problemy na gruncie jezykoznawczym. Zgodnie z jedng z kla-
sycznych definicji, autorstwa Czestawa Kosyla, chrematonimy to przede wszystkim
,nazwy wiasne niektérych materialnych wytworéw reki ludzkiej, przemystowych lub
rekodzielniczych, jednostkowych lub seryjnych, takich, ktore nie sg zwigzane z okres-
lonym krajobrazem” (Kosyl 2001:447).

Chrematonimy s3 interpretowane przez badaczy jako swoisty fenomen wspo6t-
czesnosci (Biolik i Duma (red.), 2011). Jednoczes$nie stanowig najliczniejsza i najbar-
dziej produktywna, cho¢ niejednolita kategorie onimiczng (Gatkowski 2012: 187-188,
Gatkowski 2017: 54-71). Artur Gatkowski, opierajgc sie na szerokiej definicji chrema-
tonimu, zaproponowat okreslenie chrematonimia uzytkowa i wyréznit w jego obrebie
trzy podkategorie nazewnicze: chrematonimie marketingowq (ChM), chrematonimie
spotecznosciowq (ChS) i chrematonimie ideacyjng (Chl; Gatkowski 2011a: 191-192,
Gatkowski 2011b: 51-53).

Marek Zboralski definiowal nazwe marketingowg jako nazwe wtasng produktu
lub firmy nadang na state, w sposdb oficjalny i publiczny, czyli rynkowy (Zboralski
2000: 17). Mozna zatem przyja¢, ze nazwy marketingowe to takie nazwy, ktore ,s3
nadawane w celu perswazyjnego oddziatywania na klienta, adresata oferty rynkowe;j.
Dotycza one przede wszystkim najrozmaitszych, konkurujacych ze soba produktow
(wyrobéw), firm (przedsiebiorstw) i placéwek” (Zboralski 1995: 32). Nazwy marke-
tingowe reprezentuja typ tekstéw onimicznych o funkcji perswazyjnej — wpisuja sie
tym samym w gatunek tzw. tekstéw eferentnych, czyli tworzonych z mysla o odpo-
wiednim wykreowaniu za pomocg nazwy odpowiadajgcego mu denotatu (Rutkiewicz-
-Hanczewska 2014: 132). Nazwy, czesto kreowane z najwiekszg starannos$cia, petnia
funkcje komunikatu onimicznego. Ich rola polega na informowaniu czy wrecz ,,uwo-
dzeniu” klienta (Rutkowski 2003: 243). Wobec powyzszego nazwe marketingowa

browary uwarzyty rekordowa liczbe niemal 2400 premierowych piw, wraz z ktérymi pojawity
sie nowe nazwy (Branza piwowarska w kryzysie 2022).

3 Por. ang. ale ‘piwo gérnej fermentacji’, lit. alus ‘piwo’, tot. alus ‘ts’, dun. gl 'ts’, nor. gl 'ts,
szw. 6l ‘ts’, fin. olut ‘ts’, est. 6lut ‘ts’.

* Ros. leksemy 0.1, 0.108uHa ‘wszelkie napoje niskoalkoholowe, oprécz wina’ wystepuja
w stowniku Dala.
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nalezy traktowac jako petnoprawny tekst, ktéry ma swoje ograniczenia jedynie w za-
kresie dtugosci. Poza tym rzadzi sie takimi samymi prawami jak inne znane nam
teksty, np. literackie (Rutkiewicz-Hanczewska 2021: 236). Tekst nazewniczy jako twor
minimalny (Rutkiewicz-Hanczewska 2013), wyjatkowo zsyntetyzowany (Rutkowski
2003: 243), powinien w rozmaity sposob odwotywac sie do do§wiadczen i wyobrazni
konsumenta, do jego podswiadomosci, emocji, racjonalizmu, co w duzej mierze jest
uzaleznione od typu produktu oraz od kupujacego (Rutkiewicz-Hanczewska 2007,
Rutkiewicz-Hanczewska 2021: 286). Tak pojmowana nazwa wtasna produktu ba-
zuje zwykle na sile jezykowego obrazowania (Rutkowski 2003: 243), ktéra daja jej
inne teksty, czyli nazwy wtasne (nazwy odproprialne), badz rzeczowniki pospolite
(z jednej strony angazujace emocje, a z drugiej - méwigce wprost do odbiorcy, infor-
mujgce go o walorach kupowanego wyrobu, tzw. nazwy odapelatywne; Rutkiewicz-
-Hanczewska 2021: 286).

Nazwy handlowe i gatunkowe piwa byly przedmiotem badan m.in. Rafata Mazura
i Barbary Zebrowskiej-Mazur (2018), Rafata Zimnego (2008), Magdaleny Graf (2017,
2019), Magdaleny Graf i Matgorzaty Cieliczko (2017), Danuty Lech-Kirstein (2011)
Anny Tomeckiej-Mirek (2010) oraz Konrada Szymczaka (2019). W przytoczonych
pracach autorzy poswiecili uwage kwestiom typologii (formalnej i semantycznej),
kreacji nazewniczej, formalnej oryginalnos$ci nazw handlowych piw, a takze analizie
sloganéw reklamowych stosowanych przez producentéw. Wazne dla moich rozwa-
zan s3 ustalenia M. Graf (2017), ktéra podkresla wage zjawisk zwigzanych z percep-
cja oniméw. Badaczka akcentuje role chrematonimu jako komunikatu nazewniczego
w procesie komunikacji, w ktéorym obie strony ,bazowa¢ muszg na przekonaniach
bardziej ogdlnych, czyli istniejacej w danej spotecznosci ogdlnej wiedzy kulturowej,
ktéra mozna nazwac wspolng baza kulturowg” (Skowronek 2016: 12).

Przedmiotem niniejszego artykutu sg nazwy piw wyprodukowanych przez pol-
skie browary rzemie$lnicze. Analizowany materiat jezykowy zostat wyselekcjono-
wany ze zbioru ponad 600 nazw piw rzemieslniczych producentéw stosujacych rézne
sposoby nominacji produktéw. Celem byto za$ ustalenie funkcji pelnionych przez
chrematominy marketingowe w nominacji, identyfikacji i dyferencjacji produktu, jak
réwniez w procesie komunikacji miedzy autorem nazwy a jej odbiorca (konsumen-
tem). Szczegdlnie wazny byt dla mnie proces komunikacji w obrebie swoistej grupy
odbiorcéw, ktéra moze by¢ zintegrowana wokét kultury konsumpcyjne;j®.

5 Izabela tuc (2020:149) interpretuje kulture konsumpcji jako kulture codziennoéci,
ktéra wywyzsza warto$ci materialne oraz hedonistyczne i ktdrej cecha jest ,konsumowanie
znakéw, a nie samych towaréw” (por. Dziura 2009-2010: 276), dazenie do nowoczesnego,
bardziej atrakcyjnego stylu zycia, tworzenie hiperrzeczywistosci i rzeczywisto$ci wirtualnej,
a takZze nowej tozsamosci cztowieka oraz czerpanie z dorobku réznych kultur (por. Mazurek-
-Lopacinska 2011: 47). W tym sensie ,nabywane dobra nie sg konsumowane bezposrednio (lub
nie tylko bezposrednio), ale raczej tworza pewien kod, w ramach ktérego niejako wszyscy sie
porozumiewamy” (Skowronek 2016: 16). Méwiac o cechach kultury konsumpcyjnej wyrazaja-
cych sie w sferze jezyka, ma sie na mysli: polisemicznos$¢, akcentowanie gier jezykowych, do-
warto$ciowanie intertekstualnosci, waloryzacje przekazu, mode onimiczng przektadajaca sie
na szczeg6lna popularnos$é wyboru okre$lonych komponentéw, mode na potoczno$¢, tendencje
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Nazwa jako element identyfikacji piwa rzemiesiniczego

Nazwa marketingowa moze spetnia¢ trzy funkcje. Pierwsza z nich jest funkcja nomi-
natywna, polegajaca na nazwaniu produktu. Druga funkcja, deskryptywna, opisuje
produkt. W przypadku piw nazwy o tej funkcji okreslaja styl, w ktérym piwo zostato
uwarzone. Ostatnia funkcja - pragmatyczna - polega na oddzialywaniu na odbiorce.
Nazwy takie maja charakter perswazyjny i ekspresywny.

Forma nazwy moze pozostawaé w réznych zwiazkach z produktem. Oznacza to,
Ze nazwa moze realizowac rozmaite strategie informowania o produkcie, m.in. o sty-
lu piwa, wykorzystanych sktadnikach, miejscu wytworzenia, autorze (browarniku),
a takze moze zawiera¢ element wartoS$ciujacy. Upraszczajgc, mozemy wyrdzni¢ dwa
rodzaje nazw: jednoznacznie informujace o produkcie (przez podanie nazwy gatun-
kowej, ktdrg w tym przypadku jest nazwa stylu piwa) badz wciagajgce konsumenta
w gre interpretacyjna lub intertekstualng - nazwy takie sg czesto sformutowane nie-
jednoznacznie i zagadkowo. Nawigzuja przy tym do cech produktu (kolor, smak, ilo¢
alkoholu) i cech wykorzystanych sktadnikéw (rodzaj stodéw, gatunki chmielu, inne
dodatki) lub odwotuja sie do kontekstéw kulturowych (m.in. odniesienia do kultury
i popkultury, historii powszechnej, historii browarnictwa, do warunkéw lokalnych
zwigzanych z browarem, np. piwa uwarzone z jakiej$ konkretnej okazji).

W tym miejscu nalezy wspomnieé o strukturze nazw piw. Nazwa piwa sktada
sie z trzech elementéw: nazwy producenta (marki), nazwy produktu i nazwy ga-
tunkowej stylu piwa - jednak obowigzkowymi elementami, czyli takimi, ktére wy-
stepuja na kazdej etykiecie, s3g nazwa producenta i nazwa gatunkowa stylu. Mozna
przyjac, ze taka dwuelementowa struktura (nazwa producenta + nazwa stylu) jest
tradycyjnym sposobem nominacji tego typu produktéw w Polsce. Biorac pod uwage
przewazajace w produkcji - szczeg6lnie duzych producentéw koncernowych - trady-
cyjne piwa dolnofermentacyjne w stylu lager i pils, wystarczajace z punktu widzenia
marketingowego byty zestawienia typu Okocim Jasne Petne, Browar Tychy Piwo Jasne
Petne, Zywiec Porter, czesto w wersji angielskojezycznej, np. Zywiec Beer Full Light.
W przypadku nielicznych produktéw stosowano submarki, np. Kasztelariskie (Bro-
war Sierpc), Perta Chmielowa (Browary Lublin), Specjal (Browar Elblag), Krélewskie
(Browar Warszawski), Piwo Ratuszowe Jasne (Browar Poznan), Battyckie Piwo Jashe
Petne (Browar Szczecin). Sytuacja na rynku piwa radykalnie zmienita sie wraz z po-
jawieniem sie w Polsce mikrobrowaréw i catej gamy nowych produktow, a takze ze
zmiang podej$cia marketingowego z produkcji masowej na wytwarzanie produktéow
premium i budowanie relacji z odbiorca na bazie szerokiego kontekstu kulturowego,
w ktérym wazna role zaczety odgrywac starannie kreowane nazwy:.

do kreowania seryjnych modeli form przekazu oraz do ich skrétu i ekonomicznosci srodkéw
jezykowych, kompilacje jednostek odmiennych genetycznie i wywodzacych sie z réznych od-
mian jezykowych, mieszanie styldw, przewage interpretacji nad obiektywno$cia, emocjonalizm
(por. 0z6g 2001: 250-253). W tym kontekscie nazwy wlasne - kierujgc uwage potencjalnych
klientéw na okreslone osoby, fakty, zjawiska czy idee - pelniag wazng funkcje semiotyczng (Sko-
wronek 2016: 58)
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Funkcje chrematonimow marketingowych w swietle nazw polskich piw
rzemie$lniczych

Podstawowymi funkcjami omawianych kategorii propriéw sg funkcja nominacyjna
(nazywanie obiektu), funkcja deskrypcyjna (opis obiektu) i funkcja pragmatyczna (od-
dziatywanie na potencjalnego odbiorce). O ile funkcja nominacyjna wydaje sie w pelni
zrozumiata, o tyle funkcje deskryptywna i pragmatyczna wymagaja wyjasnienia.

Jak wspominatem, w przypadku zaré6wno nazwy dwuelementowej (nazwa produ-
centa + nazwa gatunkowa), jak i nazwy trzyelementowej (nazwa producenta + nazwa
produktu + nazwa gatunkowa) stalym elementem zestawienia jest nazwa gatunkowa
stylu piwa. To wtasnie temu komponentowi mozna przypisa¢ funkcje deskryptywna.
W skrécie - nazwy stylow piwnych zawierajg informacje o gatunku produktu i sg bu-
dowane wedtug tradycyjnie przyjetych zasad sktadniowych, stanowigc wewnetrznie
uporzadkowana strukture®. Nazwy styléw dolnofermentacyjnych maja najczeéciej
strukture jedno- lub dwuelementowa, np. pils, lager, marcowe, porter, kozlak (bock),
lager wiederiski, dark lager, nazwy nowofalowych stylow gérnofermentacyjnych maja
za$ zlozona strukture, sktadajaca sie z wielu komponentdw, np. India Pale Ale (IPA),
American India Pale Ale (AIPA), New England IPA (NEIPA), Russian Imperial Stout
(RIS). Skomponowanie receptury piwa w ztoZonym stylu i zastosowanie odpowied-
niej nazwy stylu samo w sobie moze peini¢ funkcje reklamowa, np. blueberry & va-
nilla cream cake imperial pastry sour IPA (Browar Nepomucen) czy double chocolate
orange & exotic new zeland haka black IPA (Browar Pinta).

Tak skomponowana struktura jest komunikatem zawierajacym wszystkie nie-
zbedne elementy, a wiec nadawce (producent), odbiorce (konsument), kod (nazwa
stylu). Nalezy zwr6ci¢ uwage na to, ze w przypadku nieznajomosci kodu (zasad bu-
dowania nazwy i znaczenia komponentdéw) cata struktura staje sie asemantyczna,
a przez to moze wypetnia¢ znamiona klasycznej nazwy wtasne;j.

Funkcje pragmatyczng petnig nazwy, za pomoca ktérych twdrca (nadawca komu-
nikatu) oddziatuje na potencjalnego konsumenta (odbiorce komunikatu) dzieki uzy-
ciu roznorakich srodkéw jezykowych (kod). W przypadku nazw piw rzemieslniczych
wydzielitem pewien zestaw szczegétowych funkcji, ktére przez rézne odniesienia
moga wptywaé na potencjalnego klienta. Pod katem petionych funkcji przebadano
komponenty zestawienia trzyelementowego, ktéorym mozna przypisa¢ forme i funk-
cje chrematonimu.

W wyznaczaniu zestawu funkcji kierowatem sie uznaniem nomen proprium jako
tekstu rzadzacego sie takimi samymi prawami jak inne teksty, np. teksty literackie
(jedyne ograniczenie dotyczy dlugosci). Z tego wzgledu podczas opisu odwotuje
sie do uje¢ znanych z opisu onomastyki literackiej (por. Wilkonn 1970, Kosyl 1983,

6 Nazwa stylu piwnego jest budowana w sposéb indukcyjny, czyli na zasadzie od szcze-
gobtu do ogétu, i moze zawiera¢ komponenty okreslajace nastepujace cechy: ciezar piwa, starze-
nie piwa, smak, uwypuklenie cech, kolor, dodatkowe sktadniki, zastosowane chmiele, sposéb
chmielenia, zastosowane stody, regionalny podstyl, styl gtéwny piwa (Jak powstaje nazwa stylu
piwnego? 2015).
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Sarnowska-Giefing 1984, Gtowacki 1999). Jednakze funkcje te maja szersze zastosowa-
nie, odnoszgce takze do materiatu pozaliterackiego, w tym do onomastyki uzytkowe;.
Nie oznacza to, Ze stawiam znak réwnosci miedzy komunikacja literackg a komunika-
cja uzytkowa - pokazuje raczej, ze mozna wskaza¢ miedzy nimi pewne cechy wspdlne.
Punktem wyjscia byt przy tym wyekscerpowany materiat jezykowy, w ktérym wska-
zatem pokrywajace sie funkcje dotyczace zakresu tresciowego - odpowiadaty one
bowiem funkcjom nazw literackich.

Funkcja lokalizujaca (wskazujaca na relacje miedzy nazwa a przestrzenia)
moze by¢ realizowana na kilka sposob6éw. Jednym z nich jest zastosowanie réznych
kategorii toponiméw, np. choroniméw, m.in.: Wujek z Ameryki, Wujek z Australii, Wujek
z Nowej Zelandii (Browar Zaktadowy), oroniméw, m.in.: Wielka Racza, Liptowska,
Czantoria, Pilsko, Szyndzielnia (Browar Beskidzki), mikrotoponiméw, m.in.: Las £.a-
giewnicki (Browar Piwoteka), urbanoniméw oficjalnych i nieoficjalnych, m.in.: Kran-
cowka na Kurczakach, Killiniskiego, Pietryna (Browar Piwoteka). Wspomniany t6dzki
Browar Piwoteka w nazwach swoich produktéw stosuje odniesienia do miasta L.odzi
rowniez za sprawg uzycia deskrypcji jednostkowej, np.: Miasto Kominéw, lub odnie-
sien kulturowych, np.: £6dZ K*rwa (cytat z filmu Marka Piwowskiego Nic Smiesznego),
a takze dzieki wskazaniu charakterystycznego szczegdtu na zasadzie metonimii, czyli
elementu gwary miejscowej, np.: Snupa w Chynchach. Ten sam zabieg zastosowano
w nazwie Brejdak” (Browar Dziki Wschéd - Lublin). Nazwy Cumowe, Osemkowe, Ra-
townicze, Refowe, Szotowe, bedace przeniesieniem nazw wezléw zeglarskich, wska-
zujg na nadmorska lokalizacje (Browar Spétdzielczy - Puck).

Funkcja aluzyjna (relacja miedzy nazwa produktu a inng nawa wlasng) moze
by¢ oparta na podobienstwie do funkcjonujacych oniméw (w tym przypadku réznych
kategorii antroponiméw) i realizowana przez podobienistwo znaczeniowe (deskryp-
cje), np.: Crazy Mike (Mike Tyson, bokser amerykanski), Rowling Jack (Jack Sparrow,
bohater serii filmow Piraci z Karaibéw - AleBrowar) lub przez kontaminacje opartg
na podobienstwie brzmieniowym, np.: Jan Chmieweliusz (Jan Heweliusz, astronom
polski), Al Apacino (Al Pacino, aktor amerykanski), Hanka Pszenicka (Hanka Bielicka,
aktorka polska), Ringo Stout (Ringo Starr, muzyk brytyjski), Mick Lager (Mick Jagger,
muzyk brytyjski), Sylwester Chmiellone (Sylvester Stallone, aktor amerykanski), Pils
Brosnan (Pierce Brosnan, aktor irlandzki - Browar Hopium).

Funkcja tresciowa (stosunek nazwy do denotatu) jest realizowana przez na-
wigzanie w nazwie do cech produktu i moze wskazywa¢ na cechy piwa - np. czarny
kolor: Czarna Robota (Browar Zaktadowy), Nafciarz, Smolarz, Kominiarz (Browar Pro-
fesja), Czarny Jastrzqgb (Browar Dziki Wschéd), czerwony kolor: RzeZnik (Browar Profe-
sja), biaty kolor: Blada Twarz (Browar Dziki Wschéd), Blady Witek (Browar ReCraft),
smak owocéw: Banany na Rauszu (Browar ReCraft) - badz sktadniki wykorzystane
do produkcji, np. stéd pszeniczny: Zniwiarz, Mynarz (Browar Profesja), domieszka
zi6t: Zielarka (Browar Profesja), dodatek kawy: Kawiarka (Browar Profesja), dodatek
chrzanu: Koriska Dawka (ang. horseraddish ‘chrzan’, Browar Piwoteka).

7 Leksem brejdak ‘brat’ jest regionalizmem uzywanym lokalnie na LubelszczyZnie.
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Funkcja ekspresywna (wskazujaca na relacje miedzy nazwag a autorem) jest wi-
doczna w nazwach produktéw wytworzonych w okreslonych warunkach, m.in. z kon-
kretnej okazji, np.: Pierwsza zmiana (pierwsze piwo uwarzone w browarze), 100% nor-
my, 200% normy, 300% normy (setna, dwusetna i kolejne warki uwarzone w browarze),
Plan wykonany, Plan wykonany 2 itp. (piwa uwarzone z okazji kolejnych rocznic dzia-
talnosci browaru), Sokowiréwka (odniesienie do produktu wytwarzanego w zakta-
dach EDA w Poniatowej, w miejscu, w ktérym aktualnie dziata Browar Zaktadowy).

Funkcja dokumentarna (nazwy nawigzujgce do wydarzen historycznych lub
wspbiczesnych) jest realizowana w nazwach nawigzujacych do wydarzen z historii
Polski i historii powszechnej, np.: Odsiecz Wiederiska (Browar Pinta), Odsiecz 1683,
Wiktoria 1920, Kapral Wojtek 1942 (Browar Probus), lub wydarzen wspoétczesnych, ta-
kich jak wypowiedzi politykow, ktére staty sie bon motami, np.: Cieri Mgty, Nie Strasz,
Nie Strasz (Browar Artezan). Funkcje te moga realizowac takze nazwy odnoszgce sie
do wydarzen sportowych, np.: Giro, Tour, Vuelta (trzy najwieksze coroczne wyscigi
kolarskie, Browar Spirifer), Out, Offside, Halbzeit, Desit: Nula, Free Kick (nazwy stano-
wigce przeniesienia leksyki futbolowej, zwigzane z Mistrzostwami Europy w pitce
noznej w 2020 r., Browar Nepomucen).

Funkcja socjologiczna (funkcja, jaka petni nazwa w stosunku do odbiorcy,
m.in. przez odwotanie do przynaleznoSci etnicznej, spotecznej czy politycznej) jest
widoczna w nazwach o charakterze spoteczno-politycznym, np.: Naréd Niespokojny
(FH***k **4) — nawigzanie do wydarzen spoteczno-politycznych w Polsce w 2020 r.
(Browar Piwoteka). Z podang nazwg koreluje onim Nardd Spokojny, zastosowany dla
bezalkoholowej wersji tego produktu. Pozostajace w zwigzku ze sobg onimy Niech
Zyje Nam i Gérniczy Stan (Browar Alternatywa) w widoczny sposéb odnosza sie do
solidarnosci zawodowej. Ciekawym przyktadem sg nominacje onimiczne zwigzane
ze sportem, przy czym mogg one wykorzystywac wprost nazwy klubéw sportowych,
np.: Legia Rugby (Browar Perun), Cracovia (Browar Pulsvar), Arka (Browar Amber),
Rodowite £KS (Browar Staropolski), a takze nazwy grup badz ich cztonkéw, np.: Le-
chista (Browar Go$ciszewo), nazwy majace forme wyrazen o charakterze peryfrazy,
np.: Lager Beer Biato-Zielonych (Browar Kontraktowy Piwny Dwdr), lub wystepu-
jace w formie wyrazen og6lnie nawiazujacych do konkretnej dyscypliny sportu, np.:
Po Bandzie (ReCraft), Zuzlove (Browar Rybnik), Sowie Zuzlove (Browar Wielka Sowa).
Funkcje socjologiczng petnig tez nazwy catej gamy produktéw réznych producentéw
w serii Brew for Ukraine®, w rozmaity spos6b }aczace sie napasciag Rosji na Ukraine.
W tej grupie nazw odnajdujemy rzeczowniki abstrakcyjne wprowadzajace dyskurs
aksjologiczny, np.: Pokdj (Browar Cztery Sciany), Odrodzenie (Browar Czarna Owca),
Freedom (Browar Dziki Wschod), Independence (Browar Nepomucen), a takze wyra-
Zenia o charakterze pokojowym lub nawigzujacym do idei walki obronnej i wyzwo-
lenia, np.: Just Peace (Browar Sady), Path to Freedom, Common Enemy (Browar Rock-
mill), Warriors Never Give Up! (Browar Dziki Wschod), Make Love Not War (Browar

8 Brew For Ukraine jest serig produktéw stworzonych przez producentéw z wielu krajéw
jako gest solidarno$ci miedzynarodowej spoteczno$ci piwowarow z narodem ukrainskim. Zyski
ze sprzedazy produktéw z tej serii sg przekazywane na wsparcie dla Ukrainy.
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Raduga), No Tyrants (Browar Funky Fluid), Achtung Russia (Browar Lwéwek), czy
cytaty z wypowiedzi politykow, np.: Nie Strasz, Nie Strasz (Browar Artezan). Wskaza¢
tez mozna nazwy stanowigce przeniesienia onimiczne, np.: Javelin Heroizmu (Browar
Harpagan), Bayraktar (Browar Golem), czy wrecz wulgaryzmy, np.: Putin Ch** (Bro-
war Zaktadowy).

Funkcja humorystyczna (relacja miedzy nazwa a konsumentem, najczesciej bez
wyraznego zwigzku motywacyjnego z denotatem) moze by¢ realizowana przez odpo-
wiednie zestawienie leksykalne, np.: Buzdygan Rozkoszy, Rubaszna Rozréba, Sroga
Werwa, Skonana Bufetowa, Surdut Splendoru, Schiza Heretyka, Ezoteryczne Szuwary,
Mizianie Mamuta, Powab Oprycha, Korkotrampki Poptochu (Browar Harpagan).
Efekt humorystyczny moze by¢ osiggniety przez skojarzenie brzmieniowe, np.: Kori
z Walony (nazwa piwa Szalony Kor zmieniona z okazji prima aprilis - Browar
Dziki Wschoéd), Poliz Ale (polska lekcja angielskiej nazwy stylu polish ale - Bro-
war Artezan).

Nazwy petnigce funkcje intertekstualna (opartg na odniesieniach kulturowych,
historycznych) swoja forma lub znaczeniem leksykalnym nawigzuja do szerokiego tta
kulturowego badz historycznego. W tej grupie odnajdujemy onimy oparte na odnie-
sieniach do réznych tekstow kultury, np.: Buszujgcy w Zbozu (tytut powiesci ].D. Sa-
lingera — Browar Dziki Wschéd), £6dZ i Mtyn (obraz Petera Breugla Droga krzyzowa
i film Lecha Majewskiego Mtyn i krzyz - Browar Piwoteka), Hydrozagadka (tytut filmu
Andrzeja Kondratiuka - Browar Absztyfikant), Ztote, a Skromne (cytat z filmu Kler
Wojciecha Smarzowskiego - Browar Artezan), Too Young to Be Herod (cytat z filmu Mis
Tadeusza Barei), Czarnoksieznik na Kogucie, Oczy Bazyliszka, Ksiqgze Pan, Ztota Rybka
(tytuty basni - Browar PiwoWarownia), lub stanowigce réznego rodzaju przeksztat-
cenia ideonimiczne, np.: Czerwony Kapselek, Zemsta Chmieloperza, Ggska Beerbinka,
Kawko i Mlekosz (Browar PiwoWarownia). Zalicza sie tu rowniez nazwy zapozyczone
z mitologii stowianskiej, np.: Zmij, Odmieniec, Strzygon, Sabat Czarownic, Topor Pe-
runa, Mtot Swaroga, Kraina Welesa, Noc Kupaty (Browar Perun), z mitologii greckiej,
np.: Meduza, Pandora, Panakeja, Hera, Bachus, Achilles, Cheron (Browar Olimp). Cze$¢
nazw opiera sie na odniesieniach historycznych, np.: Kanclerz (piwo w stylu berliner
weisse, na etykiecie znajduje sie wizerunek Ottona von Bismarcka - Browar Profesja),
Car (piwo w stylu russian imperial stout, historycznie zwigzanym z Rosja - Browar
Profesja). Dosy¢ popularne sa nazwy, za pomocg ktérych kreatorzy odwotuja sie do
0s6b i zjawisk ze sfery popkultury, np.: Basista (na etykiecie znajduje sie wizerunek
Lemmy’ego Killmistera, brytyjskiego muzyka - Browar Profesja), Smakosz (na etykie-
cie znajduje sie wizerunek Roberta Maktowicza, krytyka kulinarnego - Browar Pro-
fesja), Cyber Punk (tytut popularnej gry komputerowej - Browar Perun), submarka
Behemoth (nazwa polskiego zespotu wykonujacego ekstremalny gatunek muzyki
metalowej - Browar Perun), Noon, On The Wall (nazwy nawigzujace do tworczosci
brytyjskiego zespotu Pink Floyd - Browar Absztyfikant), Nocny Kochanek, Hewi Metal,
Amarenowe, Czarna Czerni (nazwy nawigzujace do tworczosci zespotu Nocny Kocha-
nek - Browar Pinta).
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Whioski

Przytoczone w artykule nazwy stanowia wyimek z katalogu produktéw zapropono-
wanych przez polskich producentéw piw rzemieslniczych w ostatnich latach. Czes¢
z nich jest obecna na rynku w sposdéb ciagly, cze$¢ pojawia sie okresowo?, wiele za$
wyprodukowano w pojedynczych seriach (uwarzono pojedyncze warki). Przytoczone
we wprowadzeniu dane statystyczne wskazujg na produktywno$¢ onimiczng w tej
kategorii chrematonimii, a przedstawiony materiat jezykowy zwraca uwage na nie-
zwykla kreatywnos¢ tworcow nazw piw. Nominowanie produktéw za pomoca wy-
my$Inych nazw majacych szerokie konotacje z réznymi sferami rzeczywistos$ci, w tym
z kulturg zaréwno wysoka, jak i alternatywng, oraz z wydarzeniami o charakterze
spoteczno-politycznym czy z niejednoznacznymi odniesieniami do lokalno$ci, ma sens
wdwczas, gdy kod zastosowany w komunikatach onimicznych jest znany potencjal-
nemu odbiorcy. W ostatnich kilkunastu latach widoczna jest zmiana wizerunku kon-
sumenta piwa w Polsce. Konsument, do ktérego adresowane sg piwa rzemies$lnicze,
jest wymagajacy, najczesciej wyksztatcony, dlatego tworcy nazw moga pozwoli¢ sobie
na stosowanie komunikatéw onimicznych sformutowanych niejednoznacznie i zagad-
kowo, wciggajac tym samym konsumenta w gre interpretacyjng lub intertekstualna.

Przyporzadkowanie analizowanych form jezykowych konkretnym funkcjom jest
zabiegiem arbitralnym i wiaze sie z do$wiadczeniem kulturowym odbiorcy. Natural-
nie - interpretacja komunikatu onimicznego przez odbiorce moze by¢ rézna, przez
co nazwy mogg petic inne funkcje niz zaproponowane w powyzszej analizie, a roéw-
noczesnie funkcje pelnione przez nazwy moga sie na siebie naktada¢. Przytoczone
funkcje nazw, a wiec: lokalizujgca, aluzyjna, tre$ciowa, ekspresywna, dokumentarna,
socjologiczna, humorystyczna, intertekstualna, obejmujg szeroki zakres tresciowy
i interpretacyjny, co zapewne ma na celu uatrakcyjnienie produktu dla mozliwie sze-
rokiej grupy konsumentéw. Skutkiem ma by¢ nie tylko nabycie produktu, lecz takze
nawigzanie swoistej relacji miedzy producentem a konsumentem, ktéra ma sie opie-
ra¢ na cechach produktu, najczesciej wyrazajacych stosunek jakosci do ceny, a takze
na swoistym narratywie, na ktory sktadaja sie rdzne elementy zwigzane z tradycja
(historia browarnictwa, historia powstawania konkretnych stylow piwnych), ze
wspoétczesnoscia (funkcjonowanie kultury kraftowej, piwowarstwo domowe, food
pairing) oraz z lokalnoscig (w kontrze do globalizacji, z ktéra sa kojarzone browary
koncernowe).
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Functions of marketing chrematonyms in the context of consumption culture
on the example of Polish names of craft beers

Abstract

The subject of this article are selected names of beers produced by Polish craft breweries.
The aim is to determine the functions performed by marketing chrematonyms in the nomi-
nation, identification and differentiation of an object (product), but also in the process of
communication between the author of the name and its recipient (consumer) within a spe-
cific group that can be integrated around cultural values. Beer names are described as micro-
text governed by the same rules as other texts, e.g. literary ones, and limited only in terms
of length. For this reason, the description refers to a method known from the description of
literary onomastics.
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