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W nazewnictwie sklepow i firm zaszty w ostatnich latach duze zmiany bedace od-
zwierciedleniem przeobrazen gospodarczo-spotecznych po 1989 roku. Nawet po-
biezna obserwacja nazw ulic pozwala stwierdzi¢, ze zmianom ulegta cata struktura
nazewnicza. Pisze o tym E. Rzetelska-Feleszko (m.in. 1994: 133-134, 2006: 149-
158), podkreslajac, ze dla gospodarki socjalistycznej charakterystyczna byta sytu-
acja, w ktorej wiekszo$c¢ sklepdw i firm nie posiadata odrebnej nazwy, a szyldy infor-
mowaty o tym, co mozna w danym sklepie kupi¢ lub jaki rodzaj ustug wykonuje sie
w zaktadzie albo warsztacie rzemie$lniczym'. Na szyldach widniaty wiec deskrypcje
typu Sklep Spozywczy, Zaktad Fryzjerski lub okreslenia apelatywne Kwiaty, Pieczy-
wo, Fryzjer itp. Taki typ nominacyjny przetrwal w pewnym stopniu do dzi$. Badajac
najnowsze nazwy sklepow, E. Rzetelska-Feleszko stwierdzita, ze ok. 31% sklepow
w Warszawie (dane z 1994 r.) nie posiada odrebnych nazw wtasnych?, a liczba ta-
kich placowek w matych miejscowosciach i osiedlach oddalonych od centrum jest
znacznie wieksza niz w centrach duzych miast, gdzie urozmaicone nazewnictwo jest
skutkiem konkurencyjnosci podobnych sklepéw lub firm (Rzetelska-Feleszko 2006:
151).

Obecnie wiekszos$¢ placowek handlowych i ustugowych posiada odrebne na-
zwy wtasne, ktére na szyldach taczone s3 z deskrypcjami lub apelatywami oznacza-
jacymi rodzaj sklepu, np. SKLEP SPOZYWCZY ZBYSZKO, SALON MEBLOWY BAOBAB,
DELIKATESY OCZKO, KWIACIARNIA ASTER. W takich zestawieniach czton pierw-
szy pelni funkcje opisowa, informacyjna. Jesli ten czton jest dwuwyrazowy, jeden
z wyrazow jest rzeczownikiem gatunkujgcym (sklep lub jego synonim), a drugi okre-
$leniem wskazujacym na rodzaj towaru (spozywczy, meblowy). Wtasciwy czton no-

1 0 zaleznos$ciach formy jezykowej nazw sklepdw i przedsiebiorstw od realiéw spotecz-
no-komunikacyjnych pisze rowniez A. Siwiec (2003a: 545-547).

2 Podobna sytuacja dotyczy nazw lokali ustugowych. Na podstawie materiatu z ksigz-
ki telefonicznej Warszawy i wojewo6dztwa z lat 1997-1998 E. Rzetelska-Feleszko (2000a:
100) stwierdzita, ze 19% zaktadow fryzjerskich nie posiada odrebnej nazwy wtasnej. Z kolei
A. Siwiec (2003b: 268) podaje, ze taki stan rzeczy dotyczy 11% kwiaciarni krakowskich
i 15% lubelskich.
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minacyjny (nazwa wiasna) pelni prymarnie funkcje identyfikacyjna? wyrdzniajaca
dany obiekt sposrdéd innych, podobnych, a takze reklamujaca, zachecajaca poten-
cjalnych klientéw do wybrania tej akurat placowki.

W literaturze onomastycznej wiele prac poswiecono wtasciwym nazwom
wtasnym (Bibliografia onomastyki polskiej 2001), przy okazji niejako piszac réw-
niez o cztonach deskryptywnych (m.in. Wojtczuk 1998; Matusiak, Zawilska 2007).
W niniejszym tek$cie zasadniczym przedmiotem rozwazan postanowitam uczyni¢
wtasnie te dwu- i wiecejwyrazowe cztony o charakterze deskryptywnym bez wzgle-
du na to, czy zostaly opatrzone dodatkowo cztonem identyfikacyjnym (np. STUDIO
KWIATOW AGA FLOWERS; SWIAT PAPIERNICZY PINESKA; SALON PLYTEK ADARI),
czy tez sg jedynym sposobem nazywania danej placéwki (np. SALON MODY DZIE-
CIECE], GALERIA PORCELANY, SKLEP BRANZY PRZEMYSLOWE]).

Interesuje mnie nie tyle udziat tych form w strukturze nazewnictwa miej-
skiego (zagadnienie to wymaga osobnego opracowania), ile sktad leksykalny oraz
zmiany, jakie zaszty w zakresie znaczenia i taczliwos$ci wyrazéw je tworzacych.
Materiat bedacy podstawa opisu pochodzi z terenu Matopolski, gtéwnie z Krakowa,
i zostal zebrany w latach 2007 i 2008, gtéwnie w czasie bezposredniej obserwacji
ulic, ale tez z Panoramy Firm oraz z tekstow reklamowych*. Wykorzystatam réow-
niez materiat zgromadzony przez moje seminarzystki, ktoére pisaty prace z zakresu
chrematonimii®.

Zebrany materiat poréwnatam z informacjami zawartymi w stownikach po-
wstatych w catkowicie réznych realiach: w Stowniku jezyka polskiego pod red.
W. Doroszewskiego (SJPD) oraz w wydanych kilkadziesiat lat p6zniej, po okresie
tzw. transformacji ustrojowej, Uniwersalnym stowniku jezyka polskiego pod red.
S. Dubisza (USJP) i w Stowniku wspédtczesnego jezyka polskiego pod red. B. Dunaja
(SWJP). W kilku przypadkach odwotuje sie rowniez do Praktycznego stownika
wspdtczesnej polszczyzny pod red. H. Zgotkowej (PS]JP). Poréwnanie z materiatem
stownikowym pozwala stwierdzi¢, ktére wyrazy lub ich potaczenia uzywane w na-
zewnictwie sklepéw sg innowacja jezykowa ostatnich kilkunastu lat.

Podstawowym sktadnikiem wyrazen, o ktérych bedzie mowa, s3 rzeczow-
niki o wspélnym elemencie znaczeniowym ‘pomieszczenie, budynek lub lokal,
w ktérym prowadzi sie dziatalno$¢ handlowg lub handlowo-ustugowa’. Centralne
miejsce w tej grupie leksemoéw zajmuje niewatpliwie sklep, ktérego znaczenie ‘lo-
kal, pomieszczenie przeznaczone do sprzedazy towar6éw’ jako podstawowe notuja

3 Funkcja ta bywa nazywana tez deiktyczng, identyfikacyjno-dyferencjacyjna itp. O funk-
cjach nazw wtasnych i rozbieznoS$ciach terminologicznych z tego zakresu pisze M. Rutkowski
(2001).

* Nie podaje doktadnej liczby zebranych wyrazen, poniewaz zajmuje sie sktadem leksy-
kalnym omawianych wyrazen, a nie ich udziatem w ogélnej strukturze nazewniczej.

5 W szczegdblny sposdb dziekuje p. mgr Annie Len.

¢ Moim zamierzeniem byto opracowanie okreslen dotyczacych sklepow, ale tylko cze$¢
z omawianych lekseméw odnosi sie wytacznie do placowek handlowych, inne sg uzywane
zaréwno w stosunku do lokali handlowych, jak i ustugowych lub takich, w ktérych taczy sie
te dwa typy dziatalnos$ci. Punktem wyjscia jest jednak to, czy dany leksem nazywa placowke
handlowg, nie biore wiec pod uwage nazw odnoszacych sie wytacznie do lokali ustugowych,
np. klinika (np. KLINIKA PIEKNYCH PAZNOKCI I STOP) lub akademia [np. AKADEMIA URO-
DY]. Te leksemy bedg przedmiotem osobnego opracowania.
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stowniki dawne i wspotczesne (SJPD SWJP II 315, USJP III 1228). W ciggu kilkuna-
stu ostatnich lat nie ulegta zmianie warto$¢ semantyczna tego wyrazu’, ale w du-
Zym stopniu zmienita sie i rozszerzyta jego taczliwos¢. Z potaczenn wymienionych
w SJPD jako przyktadowe sklep ogrodniczy, sklep samoobstugowy, sklep kolonialny,
sklep korzenny, sklep norymberski, sklep wiejski i zakwalifikowanego jako przesta-
rzaty sklep btawatny, pozostato tylko potaczenie sklep ogrodniczy i samoobstugowy.
To ostatnie uzywane jest jednak bardzo rzadko ze wzgledu na powszechno$¢, a tym
samym matg atrakcyjnos¢, cechy przez nie nazywanej. Z kolei w stowniku pod red.
B. Dubisza (USJP III 1228) przyktadowo wymieniono: sklep spozywczy, warzywny,
odziezowy, sklep samoobstugowy, firmowy, fabryczny i inne, specjalistyczne®.

Zebrany materiat pokazuje znacznie wieksze zréznicowanie przydawek, zaréw-
no pod wzgledem znaczeniowym, jak i formalnym. Wciaz znaczng cze$¢ stanowia
tradycyjne, niejako odziedziczone z epoki PRL przydawki przymiotne, proste i zto-
zone, informujace o towarze: SKLEP SPOZYWCZY, SPOZYWCZO-PRZEMYSLOWY,
MIESNY, WARZYWNY, OBUWNICZY, PAPIERNICZY itp. Ten typ cztonéw deskryp-
tywnych dominuje zwtaszcza w odniesieniu do sklepéw oferujacych tzw. przedmio-
ty pierwszej potrzeby. Wydaje sie, ze te placéwki handlowe, raczej niewymagaja-
ce reklamy, podtrzymuja tradycje jasnego i pozbawionego dodatkowych konotacji
okreslenia opisowego. Identyfikacja jednostkowa nastepuje poprzez urozmaicone
nazwy wtasne.

Innym typem wyrazen deskryptywnych z leksemem sklep sa te, w ktoérych o ro-
dzaju sprzedawanego towaru informuje przydawka przyimkowa (funkcje precyzu-
jaca petni przyimek z): SKLEP Z ALKOHOLEM [ SLODYCZAMI, SKLEP Z ARTYKULA-
MI DZIECIECYMI, SKLEP Z ODZIEZA MLODZIEZOWA lub wyjatkowo - rzeczowna:
SKLEP FUTER. Zdarzaja sie tez okreslenia quasi-opisowe, pelniagce wytacznie funk-
cje reklamowaq: SKLEP RZECZY LADNYCH, SKLEP RZECZY LADNYCH DLA DOMU
[ URODY.

Czesto okreslenie informuje nie tyle o konkretnym towarze, ile o pewnej dziedzi-
nie zycia (hobby), do ktérej uprawiania potrzebne sg przedmioty sprzedawane w da-
nej placowce, np. SKLEP SPORTOWY, SKLEP TANECZNY, SKLEP FOTOGRAFICZNY.

Kolejnym typem informacji niesionych przez przydawki jest wskazanie poten-
cjalnego klienta lub uzytkownika towaru. W tej funkcji moga wystapi¢ przymiotniki
derywowane od rzeczownika agentywnego: SKLEP WEDKARSKI, SKLEP JEZDZIEC-
KI, SKLEP ZOLNIERSKI, SKLEP ZONGLERSKI lub inne, np. SKLEP FAMILIJNY ‘ofe-
rujacy towary przeznaczone dla catej familii’. Najwyrazistsze w nazywaniu klienta
lub uzytkownika towaru sa okreélenia z przyimkiem dla: SKLEP DLA PLASTYKOW,
SKLEP DLAKOBIET W CIAZY, SKLEP DLA ZWIERZAT. Okre$lenia te sa czasem celowo

7 Jak wiadomo, zmiany takie zaszty wczesniej: sklep oznaczat kiedys ‘sklepienie’ lub ‘po-
mieszczenie ze sklepieniem’. W dobie sredniopolskiej zaczeto sie ksztattowa¢ znaczenie ‘lo-
kal handlowy’, ktére w XX wieku na tyle sie ustabilizowato, Ze wyparto dawne, a sklep stat sie
hiperonimem w stosunku do innych: salon, studio itp. (o rozwoju znaczeniowym tego wyrazu,
zob. Buttler 1978: 79; Mtynarczyk 1999: 62).

8 Sa to: ekon. sklep wolnoctowy, bezctowy, hand. sklep patronacki - ,sklep, nad ktérym
sprawuje patronat wytwdrnia sprzedawanych w nim towardéw”, sklep preselekcyjny - ,sklep,
w ktérym towary wytozone sg w sposéb umozliwiajgcy klientom bezposrednie ich ogladanie
i wybieranie” (USJP III 1228). W SWJP (II 315) podano jako typowe: Sklep spozywczy, miesny,
odziezowy. Sklep obuwniczy, z obuwiem. Sklep samoobstugowy.
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rozbudowywane. Wtasciciele jednego ze sklepéw wedkarskich w cztonie deskryp-
tywnym nazwy wskazali - poprzez specjalistyczne okreslenia - bardzo waska grupe
klientéw: SKLEP DLA SPINNNINGISTOW, MUSZKARZY I GRUNCIARZY®. Takie okre-
$lenie wraz z nazwa witasng BARWENA wymagajaca réwniez specjalistycznej wie-
dzy'’, jest rownocze$nie tekstem reklamowym, ktérego moc illokucyjna tkwi w na-
rzucanym klientom przekonaniu o profesjonalizmie sprzedajacych i kupujacych.

Kolejny typ okreslen wskazuje na szczegélng forme dziatalnosci handlowej
prowadzonej w danej placéwce, np. SKLEP WYPRZEDAZOWY, SKLEP FIRMOWY lub
na czas dziatalnosci danego sklepu: SKLEP NOCNY/ CALODOBOWY/NON STOP/ 24h
albo 24/24. Niektére nazwy intryguja zamierzong niejasnoscig, np. SKLEP JAPON-
SKI w Krakowie to ‘sklep z artykutami dekoracyjnymi (niezwigzanymi z Japonia)’,
a w Tarnobrzegu - ‘sklep z czeSciami do samochodéw japoniskich’.

Przedstawione wyzej przyktady nie opisuja wszystkich mozliwych okreslen
rzeczownika sklep, ale pokazuja najwazniejsze ich kategorie i obrazuja zjawisko
urozmaicania poprzez dobdr przydawek cztonéw deskryptywnych z wyrazem neu-
tralnym pod wzgledem stylistycznym i ekspresywnym.

Inne leksemy wystepujace w takiej roli niosa juz dodatkowe konotacje.
Jednym z bardziej popularnych jest salon (Matusiak, Zawilska 2007: 542). Stowniki
Doroszewskiego i Dubisza podaja podobna definicje (jako jedna z kilku): ‘elegancki
lokal, mieszczacy zaktad ustugowy albo sklep potaczony z wystawa sprzedawanych
towarow’ (SJPD VIII 21, USJP 111 1130)'%. Tradycyjnym okresleniem rzeczownika sa-
lon w omawianym znaczeniu jest przydawka przymiotna nazywajgca rodzaj ustugi
lub sprzedawany towar. W USJP (III 1130) odnotowano, jako typowe, nastepujace
potaczenia: salon fryzjerski, salon mody (jedyne z okre$leniem rzeczownikowym),
salon motoryzacyjny, samochodowy, salon meblowy, salon radiowy, telewizyjny.
W SWIJP (11 289) podano takze salon kosmetyczny i jubilerski. Zebrany materiat poka-
Zuje, Ze obecnie szerzg sie potaczenia rzeczownika salon z przydawka wyrazona rze-
czownikiem (czesto z dodatkowymi okresleniami). W nazwach lokali ustugowych
przydawka ta nazywa czynno$¢ (wykonywang ustuge), np. SALON PIELEGNAC]I
KOTOW 1 PSOW, SALON WYPRZEDAZY WYKLADZIN I DYWANOW lub obiekt ustugi,
np. SALON FRYZUR, SALON PIEKNOSCI, SALON URODY.

W wyrazeniach odnoszacych sie do placéwek prowadzacych dziatalno$¢ han-
dlowa (jako podstawowa) przydawki rzeczowne wskazuja konkretny towar, np.
SALON PLYTEK, SALON PARKIETU, SALON FIRAN I ZASLON, SALON LAMP, SALON
MEBLI KUCHENNYCH czy SALON ODZIEZY UZYWANE]. Dazenie do oryginalnoéci
powoduje utworzenie niejasnych lub udziwnionych okreslen, np. SALON LAZIE-
NEK ‘sklep z wyposazeniem tazienek’, SALON GORACE] WODY ‘sklep, w ktérym
dostepne sa urzadzenia grzewcze’, SALON CHLODNICTWA ‘sklep z lodéwkami

9 Spinnningista ‘wedkarz towiacy ryby na spinning, spinningowiec’ (USJP III 1322),
muszkarz ‘wedkarz stosujacy jako przynete sztuczng muszke’ (PSJP XXII 135) i grunciarz
‘osoba zajmujaca sie wedkarstwem sptawikowo-gruntowym’, definicja na podstawie stron
internetowych o wedkarstwie, m.in. wikipedia.org/wiki/Wedkarstwo; www.nahaczyku.pl.

10 Barwena, zool. ‘ryba z rzedu okoniowatych o jaskrawym ubarwieniu w czerwone pasy
[...] ceniona ze wzgledu na smaczne mieso’ (PSJP III 291).

1 Podobng definicje znajdziemy w SWJP (II 289): ‘Elegancki zaktad $wiadczacy ustugi
na wysokim poziomie lub sklep taczacy sprzedaz z wystawg oferowanych towarow’.
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i zamrazarkami’ czy SALON SPAWALNICZY ‘sklep z artykutami potrzebnymi do spa-
wania’. Prezentowane przyktady pokazuja, ze stale wzrastajaca liczba placowek
handlowych nazywanych salonem oraz rozszerzajaca sie taczliwos$¢ tego leksemu
przyczyniaja sie do pozbawienia go cechy dyferencjalnej ‘elegancki lokal’. Druga ce-
cha podkreslana w stownikach ‘sklep potaczony z wystawa sprzedawanych towa-
réw’ we wspotczesnych realiach nie jest juz tak waznym wyréznikiem, poniewaz
wiekszo$¢ placéwek stosuje taka wtasnie forme sprzedazy. Wyraz ten zatem jest
uzywany raczej w funkcji perswazyjnej, a nie informacyjnej.

Zmiany w taczliwo$ci mozna obserwowac rowniez przy innym leksemie chet-
nie wykorzystywanym w nazwach placowek handlowych - centrum (Matusiak,
Zawilska 2007: 542). Punktem wyjscia do takiego zastosowania jest znaczenie de-
finiowane w SWJP (I 95) jako ‘miejsce, w ktérym cos sie skupia, wystepuje w duzej
ilosci, koncentracji; o$rodek jakiejs dziatalnosSci’'?. Perswazyjna moc omawianego
leksemu polega wiec gtéwnie na sugerowaniu odbiorcy, Ze obiekt nazwany centrum
wyréznia sie sposréd innych wielko$cia, duzym asortymentem oraz komfortem
klienta wynikajacym z mozliwosci zatatwienia wszelkich spraw zwigzanych z da-
nym towarem lub ustuga. Takie konotacje sg wyraziste (i wiarygodne) w potacze-
niach centrum handlowe, centrum rozrywkowe (podanych jako typowe w SWJP) na-
zywajacych placéwki, ktére prowadza szeroka dziatalno$¢ handlowa i ustugowa lub
- w przypadku centrum handlowego - s3 skupiskiem wiekszej liczby lokali zajmuja-
cych sie sprzedaza r6znorodnych towaréw. Inne okreslenia tez konotuja koncentra-
cje ustug i towarow, ale przydawka peini w nich funkcje zawezajaca poprzez wska-
zanie konkretnej branzy CENTRUM ELEKTRYCZNE, CENTRUM TAPECIARSTWA,
CENTRUM MOTORYZACYJNE lub zawodu CENTRUM PARKIECIARZA. Nowym ty-
pem 1aczliwosci sa potaczenia omawianego leksemu z nazwa konkretnego towa-
ru/ towaré6w CENTRUM WINA, CENTRUM DRZWI, CENTRUM PODLOG, CENTRUM
KLINKIERU I CERAMIKI, przy ktérych konotacje wielko$ci, komfortu i koncentracji
ustug nie sg juz tak oczywiste, stuza bardziej reklamie niz informacji, ktéra w dodat-
ku nie zawsze jest przejrzysta, np. Centrum Wina ‘miejsce, gdzie mozna kupi¢ wino’
czy ‘miejsce, gdzie mozna kupi¢ wino i je spozywac’. Podobna dwuznaczno$¢ wyste-
puje czesciej, np. CENTRUM DZIECIECE ‘sklep z artykutami dla dzieci’ lub ‘miejsce
zabaw dzieciecych’, CENTRUM DREWNA ‘sklep z drewnem’ czy ‘sklep z wyrobami
drewnianymi’.

Innym leksemem modnym w ostatnim czasie jest studio. Interesujace nas zna-
czenie ‘lokal wraz z personelem i wyposazeniem, w ktéorym prowadzona jest ja-
ka$ dziatalno$¢ ustugowa; zaktad (ustugowy), salon, gabinet’ zostalo odnotowane
jako jedno z kilku w SWJP [II 364]' z uwaga ,Wyraz w tym znaczeniu jest obecnie
naduzywany, zwykle w celach reklamowych”. Cztony deskryptywne z leksemem
studio dotycza przede wszystkim lokali ustugowych, dlatego taczy sie go najcze-
$ciej z rzeczownikami oznaczajacymi czynnosé, ktore z kolei wymagaja okreslenia

2 Definicja w SJPD (I 810) jest bardziej ogdlna: ‘o$rodek, punkt, miejsce, w ktorym sie
zesrodkowuje co$, np. linie komunikacyjne, dziatalno$¢ itp.’

13 W USJP (III 1430) mamy podobng definicje: ‘zaktad z pracujgcymi tam ludzmi zajmu-
jacymi sie okres$long dziatalnoscia ustugows, salon’ Studio Mody. Brak tego znaczenia w SJPD
[VIII 860] potwierdza, ze wyraz ten zaczat by¢ wykorzystywany w nazewnictwie punktéw
ustugowych w nowych realiach gospodarczych.
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wskazujgcego jej obiekt: STUDIO ARANZACJI WNETRZ, STUDIO DEKORAC]JI OKIEN
I WNETRZ, STUDIO PIELEGNACJI DLONI I STOP, STUDIO MODELOWANIA SYLWET-
KI czy STUDIO STYLIZAC]I (ze wskazaniem obiektu zabiegéw: STUDIO STYLIZAC]I
DLONI I STOP/ PAZNOKCI I FRYZUR). Innym typem taczliwoéci tego wyrazu sg po-
taczenia z okresleniami wskazujacymi obiekt czynnosci lub jej efekt: STUDIO FRY-
ZUR lub STUDIO FRYZURY, STUDIO PAZNOKCIA lub STUDIO PIEKNYCH PAZNOKCI,
STUDIO PIEKNA I URODY, STUDIO PIEKNEGO CIALA. Zdarzaja sie tez okreS$lenia
wskazujace klienta STUDIO DLA PAN.

Zebrany materiatl pokazuje, Ze wyrazem studio nazywa sie obecnie nie tylko
lokale ustugowe, jak sugeruja definicje stownikowe (SWJP jw., USJP III 1430), ale
réwniez handlowe. Okresleniami sa wtedy rzeczowniki informujace o oferowanym
towarze, np. STUDIO KWIATOW, STUDIO OSLON OKIENNYCH, STUDIO PLYTEK
CERAMICZNYCH. Wsrdéd nich réwniez zdarzaja sie takie, w ktorych oryginalnos$¢
zwyciezyla z jasno$cia komunikacyjng, np. STUDIO KOSMETYKI SAMOCHODOWE]
(‘sklep z kosmetykami uzywanymi do utrzymania samochodu w czystoéci’), STUDIO
SCIAN & DESIGNU (‘sklep z artykutami potrzebnymi do wykonczenia wnetrz’). Nie
dla wszystkich moze by¢ réwniez jasna nazwa STUDIO FLORYSTYCZNE, ktéra czesto
jest uznawana za pretensjonalny odpowiednik tradycyjnej kwiaciarni'*. Tymczasem
przymiotnik florystyczny powinien informowa¢, ze mamy do czynienia z miejscem,
w ktérym pracuje artysta, zwany florystq (florystkq) - specjalista (specjalistka) od
uktadania roslin, zajmujacy sie wykorzystaniem ich w aranzacji wnetrz'®, a wiec
kto$ inny niz kwiaciarz (kwiaciarka).

W ostatnich latach jako nazwa budynku, zazwyczaj duzych rozmiaréw, miesz-
czacego wiele réznorodnych lokali handlowych i ustugowych upowszechnit sie
wyraz galeria prymarnie oznaczajacy ‘wyodrebniong kolekcje dziet sztuki, zbior,
pomieszczenie, w ktérym sg wystawiane dzieta’ (USJP 1 965). Podstawa neose-
mantyzacji byto jednak znaczenie wymieniane w USJP jako drugie ‘wewnetrzne
lub zewnetrzne przejscie taczace szereg pomieszczen, rodzaj podtuznego balko-
nu’. Wspdlny element znaczeniowy stanowi charakterystyczny uktad przestrzen-
ny podkreslany w definicji stownikowej interesujacego nas znaczenia jako cecha
dyferencjalna tego typu obiektéw ‘kryty pasaz o przeznaczeniu handlowym, ciag
obiektéw handlowych, ustugowych mieszczacych sie pod jednym dachem’ (USJP
jw.16). Wydaje sie jednak, ze w spotecznym odczuciu galeria kojarzona jest przede
wszystkim ze znaczeniem podstawowym. Potwierdza to opinia M. Rutkowskiego,
ktéry w nazywaniu centréw handlowych galeriqg widzi element strategii budowania
pozytywnego wizerunku za pomocg nazw:

4 R. Dulian uznata wyrazenie Centrum florystyczne za nacechowane sztuczng oficjalno-
$cig (Dulian 2002). W nawigzaniu do jej wypowiedzi K. Wyrwas napisata, ze zawdd florysty
(florystki) pojawit sie u nas kilkanascie lat temu (pierwsza wzmianka w 1990 roku, oficjalnie
zarejestrowany w 2003 r.) i r6zni sie od znanych wczesniej zawodéw kwiaciarza i bukiecia-
rza (Wyrwas 2003). Nie jest to jednak powszechnie znany zawéd (i wyraz), stad rozmaite
konotacje wywotlywane przez nazwy z przymiotnikiem florystyczny.

15 Znaczenie wyrazu florysta podaje na podstawie artykutu K. Wyrwas (2003).

16 SJPD ze zrozumiatych wzgledow nie notuje znaczenia ‘centrum handlowe’, nie znaj-
dziemy go jednak réwniez w SWJP.
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W nazwach typu Galeria Centrum czy Galeria Mokotéw dokonuje sie swoistego trans-
feru wartosci konotowanych przez uzycie wyrazu ,galeria” (‘sztuka, wyzsza kultura’)
na obiekty komercyjne, nastawione na wartosci raczej materialne niz duchowe. W ten
sposob, planujac do$¢ prozaiczne w gruncie rzeczy zakupy, mozna np. stwierdzic: ,Wy-
bieram sie do galerii” (Rutkowski 2001: 23).

Artystyczne konotacje leksemu galeria sa na pewno podstawg wyKkorzystania
go w nazwach mniejszych lokali o jednorodnym typie towardw lub ustug. Wystepuje
on wtedy'’ z okresleniami w postaci przydawek rzeczownych nazywajgcych kon-
kretny towar: GALERIA ALKOHOLI, GALERIA BIZUTERII, GALERIA FARB, GALERIA
MEBLI, GALERIA MYDEL I SOLI, GALERIA WINA, GALERIA 0ZDOB CHOINKOWYCH.
Okreslenia moga tez wskazywac surowiec, z ktérego sa wykonane wyroby dostep-
ne w sklepie GALERIA PORCELANY, GALERIA CZEKOLADY, przeznaczenie towaréow
GALERIA UPOMINKOW, GALERIA PREZENTOW lub ich atrakcyjno$¢ wynikajaca
z nadazania za nowoczesno$ciag GALERIA MODY (réwniez z uszczegdétowieniem:
SLUBNE]J i WIZYTOWE]). Niektére zestawienia majg intrygowaé pewnego rodzaju
skrétowoscia, np. GALERIA NATURY ‘sklep z wyrobami z surowcéw naturalnych’,
GALERIA LAZIENEK ‘sklep z wyposazeniem tazienek’. Dla uzyskania efektu zasko-
czenia wyraz ten jest tgczony z okres$leniami o zupetnie przeciwstawnych konota-
cjach: GALERIA GRATOW czy GALERIA STAREGO CIUCHA.

Zestawieniami z omawianym leksemem nazywane sg réwniez lokale ustugowe.
Wtedy okreslenia wskazujg obiekt ustugi GALERIA FRYZUR lub jej efekt GALERIA
PIEKNOSCI. Zakres taczliwoéci tego wyrazu jako nazwy lokalu ustugowego stale sie
zwieksza - jedna z pracowni w Krakowie zostata nazwana GALERIA KRAWIECKA.

Innego typu konotacje (‘blisko$¢’ i ‘rodzinne ciepto”) spowodowatly obecno$¢
w cztonach deskryptywnych i wiasciwych nazwach wtasnych rzeczownika dom.
Stowniki definiuja jako jedno ze znaczen tego leksemu ‘instytucja panstwowa, spo-
teczna, handlowa itp., mieszczaca sie zwykle w oddzielnym lokalu lub domu; budy-
nek, w ktérym sie ona znajduje; zaktad; przedsiebiorstwo’ (SJPD II 235, USJP 1 653).
Jako staty zwiazek wyrazowy juz w SJPD, nastepnie w US]JP zostalo odnotowane
wyrazenie dom towarowy ‘przedsiebiorstwo handlowe prowadzace rézne dziaty
sprzedazy detalicznej’, a jako typowe potaczenie w SWJP (I 185) i USJP (jw.) - dom
handlowy. Oba te wyrazenia funkcjonujg we wspoétczesnej polszczyznie, najczesciej
z odrebng nazwg wtasng DOM HANDLOWY DOROTA, DOM TOWAROWY ELEFANT.

NowoScig ostatnich kilkudziesieciu lat jest uzycie tego wyrazu w nazwach ma-
tych sklepow (lub ich sieci), z jednym typem towaréw: DOM CHLEBA'®, DOM WINA,
DOM DRZWI I OKIEN, DOM KORKOWY lub DOM TECHNICZNY. Wykorzystanie po-

17 Galeria jako okreslenie duzego budynku mieszczacego lokale handlowo-ustugowe
wystepuje bez okreslen, z odrebng nazwa wtasna nawiazujaca najczesciej do miejsca, np.
Galeria Kazimierz lub stanowi wraz z przymiotnikiem wtasciwa nazwe wtasna, np. Galeria
Krakowska.

18 Zestawienie DOM CHLEBA jako nazwa wtasna sieci sklepow funkcjonowato juz w la-
tach osiemdziesigtych XX wieku. Obecnie wystepuje ono jako wtasciwa nazwa wtasna obok
apelatywu: PIEKARNIA DOM CHLEBA. PS]P (IX 83) podaje zestawienia DOM CHLEBA, OBU-
WIA itp. jako przyktadowe nazwy z wyjasnieniem ‘duzy sklep, w ktérym sprzedaje sie okre-
$lony rodzaj towaréw’.
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zytywnych konotacji rzeczownika dom jest szczegdlnie widoczne w potaczeniach
z leksemem oznaczajacym osobe: DOM WEDKARZA.

Kolejnym modnym wyrazem uzywanym w nazwach sklepow jest swiat.
W stownikach nie odnotowano znaczenia zwigzanego z handlem. Punktem wyjscia
do uzycia tego wyrazu w cztonach deskryptywnych nazw sklepow jest zapewne jed-
no z przenos$nych znaczen definiowane w stownikach jako ‘dziedzina, sfera’ (SJPD
VIII 1331, USJP III 1595, SWJP II 405), np. Swiat dZzwiekéw, Swiat doznan, sSwiat ma-
rzen, uczué. Perswazyjna sita tego rzeczownika jako nazwy sklepu jest zwigzana
(oprocz oryginalnosci) z konotacjami wielko$ci i bogactwa asortymentu dostepne-
go w tak nazwanej placéwce. Okres$leniami sg rzeczowniki wskazujace konkretny
towar. Zwraca uwage rozmaitoé¢ tak oferowanych przedmiotéw: SWIAT CHLEBA,
SWIAT KAWY I HERBATY, SWIAT WARZYW I OWOCOW, ale tez SWIAT BAGAZ-
NIKOW, SWIAT BLACHY, SWIAT LAPTOPOW, SWIAT PARASOLI, SWIAT WIN czy
SWIAT ZABAWEK. Podkreslenie caloéciowego charakteru oferty towarowej jest wi-
doczne w nazwach wskazujacych na surowiec, z ktérego wykonane sg sprzedawane
przedmioty, np. SWIAT WIKLINY (konotacja: ‘wszystko, co mozna zrobi¢ z wikliny’),
SWIAT PAPIERNICZY (‘wszystko, co zrobione z papieru’). Bogactwo oferty jest do-
datkowo podkreslane przymiotnikiem wielki umieszczonym lewostronnie: WIELKI
SWIAT DROBIAZGOW. Informacje podane w okresleniu moga by¢ niezbyt jasne, np.
SWIAT SPORTU (‘hala sportowa’ lub ‘sklep z przedmiotami do uprawiania sportu’),
SWIAT KOLOROW (‘sklep z farbami’ czy ‘z przyborami do malowania’).

Pogon za oryginalnoscia sprawia, ze wyrazy z do$¢ odlegtych od handlu dzie-
dzin takze sg wykorzystywane jako cztony nazw lokali handlowych i ustugowych.
Zjawisko to obrazuje uzywanie w takiej funkcji wyrazu atelier, prymarnie oznacza-
jacego ‘pracownie artysty plastyka, fotografa’ oraz ‘zespét [...] pomieszczen, w kté-
rym nakreca sie film’. Tylko takie znaczenia sg notowane w stownikach (SJPD I 236,
SWIJP I 28, USJP I 142). Jako element cztonéw deskryptywnych w nazwach placé-
wek handlowych i ustugowych leksem ten wystepuje z okresleniami wskazujgacymi
na sprzedawany towar ATELIER KWIATOWE, ustuge ATELIER FRYZJERSKIE lub jej
obiekt ATELIER HAIR STYLE, ATELIER URODY, ATELIER MODY. Do takiego uzycia
omawianego leksemu przyczynita sie zapewne jego blisko$¢ semantyczna z oma-
wianym wyzej studio oraz konotacje zwigzane z artystyczng dziatalnos$cia prowa-
dzong w atelier. Sg one podstawa presupozycji, ze nazwany tym stowem lokal, to nie
zwykty sklep czy punkt ustugowy, ale pracownia artystyczna.

Innym typem lekseméw uzywanych w cztonach deskrypcyjnych w znaczeniu
‘sklep’ sa zapozyczenia. Jednym z nich jest market'®, notowany w USJP (I 565) w zna-
czeniu ‘duzy wielobranzowy sklep samoobstugowy’. Obecnie uzywane sg prefiksalne
derywaty tego leksemu: konotujgce wielko$¢ hipermarket i supermarket® lub prze-

19 Wyrazy market i omawiany nizej shop sa najczesciej podawane jako przyktady ilu-
strujace zjawisko mody na zapozyczenia, jaka zapanowata w Polsce na poczatku lat dziewiec¢-
dziesigtych XX wieku (0z6g 2000: 91; 2001: 236). Obecnie wyrazy te nie sg juz tak popularne.
Osobnym zagadnieniem jest uzywanie obcych lekseméw jako wiasciwych nazw wtasnych.
E. Rzetelska-Feleszko (1994, 1995, 2000b, 2006) zbadata, jaki jest rzeczywisty udziat obcoje-
zycznych nazw w strukturze nazewniczej placowek handlowych w dwéch polskich miastach:
w Warszawie 38,9% (14% angielskich) i w Lodzi 33,7% (16% angielskich).

20 Hipermarket jest definiowany jako ‘bardzo duzy, wiekszy od marketu, wielobranzowy
sklep samoobstugowy’ (USJP I 1145), natomiast supermarket ‘wielki, nowoczesny wielobran-
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ciwnie - niewielkie rozmiary sklepu minimarket. W odré6znieniu od omawianych wy-
zej leksemoOw te sg jednoznaczne i nie wywotuja skojarzen zwigzanych z narosta przez
lata wieloznaczno$cia. W poréwnaniu jednak z rodzimym sklepem konotuja, zwtaszcza
hipermarket i supermarket, wyzszy standard, odpowiednig wielko$¢ samego obiektu
i r6znorodno$¢ towarowej oferty. Podstawowy wyraz market w nazwach sklepéw
wystepuje z przydawka wskazujaca typ towaru: MARKET BUDOWLANY, MARKET
SPOZYWCZY, MARKET PERFUMERYJNO-DROGERYJNY. Jego prefiksalne derywaty
wystepuja tylko z wlasciwa nazwa wiasng (SUPERMARKET ALTI, HIPERMARKET
CARREFOUR), za$ Minimarket w moim materiale wystapit samodzielnie jako wtasci-
wa nazwa wilasna.

Kolejny zapozyczony w ostatnich kilkunastu latach wyraz shop w stowniku pod
red. B. Dunaja zostat opatrzony uwaga: ,wyraz uzywany niepotrzebnie zamiast pol-
skiego: sklep” (SWJP II 306, USJP nie notuje). Wszystkie zgromadzone przeze mnie
przyktady egzemplifikuja uzycie leksemu shop w nazwach anglojezycznych (pod
wzgledem pisowni i sktadni): Biker Shop, Army Shop, Press Shop, Top Shop i Sex Shop,
przy czym ostatnie wyrazenie utrwalito sie juz w polszczyZnie jako apelatyw oznacza-
jacy typ sklepu i wystepuje w funkcji cztonu deskrypcyjnego obok nazwy wtasne;j.

W ostatnich latach zaczety funkcjonowaé réwniez inne zapozyczenia, nieno-
towane jeszcze w USJP, SWJP ani w PSJP: dyskont i outlet. Dyskontem (od ang. di-
scount ‘rabat, przecena, obnizka cen’) nazywane s3 obecnie duze sklepy, zrzeszone
w sieci, sprzedajace towary w ograniczonym asortymencie i po obnizonych cenach.
Celem zmniejszenia kosztow marketingu dyskonty tworza wtasne marki, a towa-
ry sprzedawane s3 najczesciej wprost z opakowan zbiorczych, bez wyktadania na
potki. W tej chwili w Polsce dziata kilka sieci sklepéw dyskontowych (Lidl, Zabka,
Biedronka itp.). Zebrane przyktady pokazuja, ze dyskont jako czton opisowy w na-
zwach wykazuje tradycyjna taczliwo$c¢ rzeczownika sklep z przydawkami przymiot-
nymi wskazujgcymi typ towaru: DYSKONT SPOZYWCZY, DYSKONT Z ARTYKULAMI
SPOZYWCZYMI, DYSKONT ODZIEZOWY, DYSKONT WIELOBRANZOWY.

Drugi z wymienionych wyzej wyrazéw - outlet (z ang. outlet of factory) jest
nazwa sklepu, w ktérym sprzedaje sie towary stanowiagce koncéwki serii. W okre-
$leniu wystepujacym z tym rzeczownikiem zawarta jest informacja o towarze, np.
CAR OUTLET, OUTLET AGD, jego przeznaczeniu OUTLET LAZIENKI ‘sklep z wypo-
sazeniem tazienek’ lub o firmie, ktérej produkty sa sprzedawane w danej placéwece,
np. OUTLET ADIDAS.

Podsumowanie

Wsrod oméwionych wyzej leksemow sa takie, ktére wystepowaty w znaczeniu
zwigzanym z wymiang towarowa przed okresem transformacji. To przede wszyst-
kim sklep, ktéry ze wzgledu na ustabilizowane znaczenie i brak nacechowania
mozna nazwac hiperonimem w stosunku do pozostatych nazw placéwek handlo-
wych. Natomiast inne wyrazy z tej grupy: salon, centrum oraz dom staty sie bardziej
popularne w ostatnich kilkunastu latach i znacznie rozszerzyly swoja tgczliwosc¢.
Szczegolnie wyraznie wida¢ to zjawisko na przyktadzie wyrazu dom, ktoéry, jak
pokazuja zapisy stownikowe, tradycyjnie wystepowat tylko w zestawieniach dom

zowy sklep samoobstugowy’ (USJP III 1453, podobnie SWJP Il 369), minimarket nie zostat
odnotowany w stownikach.
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towarowy i dom handlowy, natomiast obecnie popularno$¢ zdobyty nazwy z przy-
dawka rzeczownikowg nazywajacg towar (DOM CHLEBA, DOM WINA). Podobnie
stato sie w przypadku centrum (CENTRUM DRZWI) i salonu (SALON LAMP). Niektére
z tych wyrazen powoduja neutralizacje cech dyferencjalnych leksemoéw stanowig-
cych ich czton podstawowy, np. elegancji kojarzonej z salonem czy rozmiaréw dzia-
falnosci z centrum.

Nowo$cig ostatnich kilkunastu lat s3 neosemantyzmy studio, galeria, Swiat, ate-
lier. Dwa ostatnie cze$ciej wystepuja we wspdtczesnej polszczyZnie jako wiasciwe
nazwy wlasne niz cztony o charakterze deskryptywnym, niemniej to, ze w ogole
zdarzajg sie uzycia opisowe $wiadczy o powolnej stabilizacji tych wyrazéw w do-
datkowym znaczeniu ‘placéwka handlowa lub ustugowa’.

Po okresie transformacji trafity rowniez do nas zapozyczenia z jezyka angiel-
skiego market, hipermarket, supermarket, dyskont, outlet i shop. R6znice miedzy
nimi dotycza wielko$ci obiektéw oraz ilosci i jakoSci sprzedawanego tam towaru.

Omowione przyktady wyrazen pozwalaja réwniez wysnu¢ wnioski co do ich
funkcji w nazwach sklepéw. Pobiezny nawet oglad ulic miasta pozwala stwierdzic,
ze wyrazenia te, nawet jesli wystepuja z odrebna nazwg wtasna, nie sa tylko czto-
nem opisowym niosacym informacje o typie sklepu i sprzedawanym tam towarze
(jak to miato miejsce wczesniej), ale sa Srodkiem perswazji. Tradycyjnie rozumiang
funkcje opisowa petni wcigz wiekszo$¢ wyrazen z rzeczownikiem sklep. Informacje
o typie sklepu i jego wielko$ci uzyskamy tez z szyldow supermarket, hipermarket.
Inne zapozyczenia $ciSle wyznaczaja cechy desygnatu - dyskont (‘sie¢’ i ‘nizsze
ceny’, ‘wlasna marka’), outlet (‘sprzedaz koncéwek serii’). Musimy jednak pamietac,
ze wyrazy te, jako obce, niosa dodatkowe, raczej pozytywne konotacje. Sposréd po-
zostatych wyrazow galeria uzyty w odniesieniu do duzego budynku taczacego wiele
sklepow, pelni funkcje informacyjng, podobnie jak wyrazenia dom handlowy i dom
towarowy. W innych przewaza jednak funkcja perswazyjna. Uzycie wyrazéw salon,
studio, galeria (‘maty sklep”), centrum jest powodowane checig nadania prestizu pla-
coéwece, bez wzgledu na to, czy wyglad i wyposazenie sklepu odpowiadaja nazwie.
W wielu przypadkach mozemy moéwic o swoistej manipulacji, kiedy leksemem sa-
lon okre$la sie lokal o niskim standardzie, a centrum - placéwke o niewielkiej skali
prowadzonej dziatalnos$ci. Wyboér pozostatych leksemdéw (dom, swiat, atelier) jest
zawsze podyktowany checig wyréznienia danego obiektu sposrod innych i zwroce-
nia tym samym uwagi klientéw.

Obserwacja wspoétczesnych nazw placdwek handlowych pozwala stwierdzi¢, ze
w wielu przypadkach zaciera sie granica miedzy cztonem deskrypcyjnym a wtasci-
wa nazwa witasna i cato$¢ petni funkcje identyfikacyjna oraz reklamowa. Czesto tez
sam czton deskryptywny (lub tylko pozornie deskryptywny) wystepuje jako wtasci-
wa nazwa wtasna.

Spis skrotow

SJPD - Stownik jezyka polskiego, 1958-1969, red. W. Doroszewski, t. [-XI, Warszawa.
SWJP - Stownik wspétczesnego jezyka polskiego, 1998, red. B. Dunaj, t. [-1I, Warszawa.
US]JP - Uniwersalny stownik jezyka polskiego, 2003, red. S. Dubisz, t. I-1V, Warszawa.

PS]P - Praktyczny stownik wspdtczesnego jezyka polskiego, 1994-2005, red. H. Zgo6tka, t. 1-50,
Poznan.
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Contemporary names of shops
Abstract

In the article, the focus of interest is the descriptive element of contemporary names of
shops. Such names are compounds consisting of a noun denoting the enterprise (sklep, salon,
studio, galeria, atelier, supermarket, etc.) and attributes denoting various features, e.g. the
sort of goods sold, the material of which the goods are made, the area of life, and potential
customers or users of the goods sold. In the name of a shop, this element has the informative
function, while the central noun fulfils the identifying and advertising functions. At present,
the difference between the two elements is blurred by using diverse descriptive elements.



