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Mediatyzacja polityki, polityzacja medidw - to zagadnienia, ktére zdominowa-
ty wspotczesne badania nad komunikowaniem politycznym i kreowaniem wize-
runkéw politykdw w przestrzeni medialnej. Powstato wiele rozpraw objasniajg-
cych te pojecia, wskazujgcych na warunki sine qua non ich istnienia® (Michalczyk
2009). Zbigniew Oniszczuk zwraca uwage na trzy gtéwne rodzaje zalezno$ci,
ktore istnieja miedzy systemem medialnym a systemem politycznym: relacje
symbiotyczne - oparte na wspdélnocie intereséw; mediatyzacje polityki - ozna-
czajaca dominacje systemu medialnego, oraz polityzacje mediéw, wynikajaca
z dazen systemu politycznego do instrumentalnego wykorzystywania mediow
(Oniszczuk 2011: 12-13). Warto jednak zastanowi¢ sie nad tym, co faktycznie

! Autor przedstawia rézne aspekty rozumienia tych terminéw. Pojeciem ,mediatyza-
cja” okresla sie zesp6t procesé6w wynikajacych ze zmian zaré6wno w samych mediach, jak
i ze zmian spotecznych oraz kulturowych. Pojecie ,medializacji” zwraca natomiast uwage
na zwiazek zmian, ktére zachodza w mediach i w spoteczenstwie. By¢ moze owa termino-
logiczna niezgodno$¢ wynika z faktu, ze w literaturze angielskiej najczesciej stosowanym
terminem - jak wskazuje Stanistaw Michalczyk - jest mediated democracy, definiowany jako
stan, w ktérym media nie tylko przekazuja podstawowa wiedze o polityce, ale tez same s3
jej waznym podmiotem. Na gruncie niemieckim natomiast funkcjonuja dwa pojecia: Media-
tisierung 1 Medialisierung. Powotujac sie na rozwazania Winfrieda Schulza (zawarte w arty-
kule Medialisierung. Eine medientheoretische Rekonstruktion des Begriffs, 2004), Michalczyk
zaznacza, ze pojecie Mediatisierung moze budzi¢ nieporozumienia (historyczne, fonetyczne
,podobienstwo do mediacji”, polityczne ,skojarzenie z systemem posrednictwa decyzyjnego
we wspoiczesnej demokracji”), dlatego na gruncie niemieckim czesciej odnajdziemy pojecie
Medialisierung, stosowane do opisu istoty relacji miedzy mediami i spoteczenstwem i ukazu-
jace zmiany w nim zachodzace (zob. réwniez: Sasinska-Klas 2014; Bader 2012). Polityzacja
mediéw, zgodnie z analiza Zbigniewa Oniszczuka, oznacza taki moment wzajemnego prze-
nikania sie strefy medialnej ze strefg publiczng, gdy ,media sg traktowane jako narzedzie
systemu politycznego wykorzystywane dla realizacji jego celdw. Sfera polityki posrednio lub
bezposrednio kieruje dziatalnoscia mediow, w ktérej podstawowe znaczenie uzyskuje ko-
munikowanie perswazyjne. System polityczny chetnie korzysta réwniez z réznych instytucji
politycznego public relations” (Oniszczuk 2011: 12, 18).
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wplywa nie tyle na rozpoznawalno$¢ politykéw, ile na umiejetno$¢ wykreowa-
nia spotecznej dyskusji na ich temat badz na temat wydarzen towarzyszacych ich
pracy - czyli dziatania z definicji polityczne. Tezg artykutu jest interesujaca mnie
zalezno$¢ wykorzystania zabiegéw narracyjnych i komunikacyjnych we wspotczes-
nym kreowaniu wizerunkow politykéw w aspekcie dziatan tabloidalnego medium.
Aby wyjasni¢ stawiang w tytule dychotomie, dla metodologicznego porzadku nalezy
wyttumaczy¢ pojawiajace sie pojecia.

Politainment, w opinii Ewy Nowak, oznacza gatunek dziennikarski polegajacy na
faczeniu polityki z rozrywka w postaci medialnego ,zaplatania” aktoréw politycznych,
spraw, tematéw i procesoéw z kulturg popularng i rozrywkowa (Nowak 2009: 208).
Zagadnienie to nalezy rozpatrywac jednak w dwdch ptaszczyznach poznawczych. Jak
wskazujg Dorota Piontek i Olgierd Annusewicz, politainment mozna traktowac zarow-
no w kategorii politycznej rozrywki, jak i polityki rozrywkowej. Pierwsze rozumie-
nie oznacza sytuacje, gdy politycy lub watki polityczne goszcza w formatach typowo
rozrywkowych, drugie ma miejsce wéwczas, gdy powazne tematy przedstawiane sa
w programach z wykorzystaniem metod rozrywkowych (Piontek, Annusewicz 2013:
17). Z punktu widzenia moich rozwazan pod pojeciem politainment rozumiem pierw-
sz kategorie poznawczg, czyli zapisang w tytule polityczna rozrywke.

Kategoria ,widocznosci medialnej” odnosi sie do dziatan polegajacych na sta-
tym upublicznianiu przez media informacji na temat danych aktoréw politycznych.
Nieprzerwana ich obecnos¢ w mediach masowych powoduje, Ze sa oni rozpozna-
walni z nazwiska, gtosu i wygladu przez miliony ludzi w kraju, a takze na catym
Swiecie (Dobek-Ostrowska 2007: 273). Jak wskazuje Bogustawa Dobek-Ostrowska,
,Zjawisko widocznos$ci medialnej wywotato gtebokie zmiany w zachowaniach akto-
row politycznych i obywateli w sferze publicznej” (Dobek-Ostrowska 2007: 273).
Widocznos¢ polityczna jest efektem zauwazenia aktora politycznego przez media.
Aby by¢ zauwazonymi, aktorzy polityczni zmuszeni zostali do dziatan autokreacyj-
nych, polegajacych na stworzeniu konkretnego parytetu cech osobowosci, tym sa-
mym tworzac z siebie ,polityczne persony”?.

Jak zwraca uwage Dorota Piontek, obecna réznorodnos¢ mediéw, a co za tym
idzie - kanatéw dystrybucji wybranych tresci, daje politykom mozliwo$¢ tworzenia
jednoczesnie kilku typow person, ktoérych cechy dostosowywane beda czy to do kon-
kretnego medium, czy do konkretnego celu politycznego. Obok persony polityka -
meza stanu, mozna stworzy¢ takze persone polityka - cztowieka rodzinnego (zob.
Piontek 2011: 77-79).

Kolejng z zaproponowanych przeze mnie kategorii badawczych stuzacych za-
wezeniu i uscidleniu analizy jest pojecie nowej retoryki (new rhetoric). W warstwie

2 Polityczna persona to kategoria badawcza, w ktérej chodzi o stworzenie ,persony”, to
jest ekranowego wizerunku osoby pojawiajgcej sie mediach. W 1956 roku D. Horton i R.R.
Wohl zaktadali, ze nie ma zgodnos$ci miedzy rzeczywistymi cechami osobowos$ci wystepuja-
cego w mediach polityka i tymi, ktére prezentowane sa widzowi. Dziatania takie moga nosic¢
znamiona perswazji, manipulacji czy tez propagandy. W aspekcie marketingu politycznego,
moéwigc o politycznych personach, wskazuje sie na konkretne wizerunki (profile symbolicz-
ne), ktore sg tworzone na uzytek konkretnych dziatan. Tak stworzony sztuczny wizerunek
bliski jest goffmanowskiej kategorii polityka-aktora, polityki-sceny i wyborcy-widza. Jego ce-
cha podstawowa jest bowiem powierzchowno$¢ i dopasowanie do konkretnej sytuacji. Wie-
cej na ten temat zob. Piontek (2011: 78), Cwalina (1999: rozdz. 5).
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badawczej tacze ja ze zjawiskami lingwistyki politycznej i politycznych public rela-
tions. Interesuje mnie zbadanie sposobu prowadzenia narracji (za-
czerpnietej z logiki medidow), ktéra wykorzystywana jest do
opisu wspotczesnej polityki lub dziatan konkretnego polityka.
Obserwacja z tej perspektywy wymaga obrania optyki nowej retoryki. Nowa retory-
ka® zajmuje sie przekazami skierowanymi do wszelkiego rodzaju audytoriow - jak
podkresla Chaim Perelman - zaréwno do ttumu zgromadzonego na placu publicz-
nym, jak i do zespotu specjalistow. Jako nowa dialektyka analizuje tylko pole mowy
zmierzajgce do przekonywania lub perswazji, niezaleznie od audytorium, do ktérego
jestzwrodcona, i bez wzgledu na materie, ktorej dotyczy (Perelman 2002: 17). Celem ta-
kiej argumentacji nie jest wyprowadzenie okreslonych konsekwencji z pewnych prze-
stanek, lecz wywotanie lub wzmocnienie poparcia audytorium dla tez przedktadanych
mu do akceptacji. Jak wskazuje Perelman - mowa musi zosta¢ wystuchana, ksigzka
przeczytana - na tym polega umystowy kontakt miedzy méwcg i jego stuchaczami
(Perelman 2002: 22). Nowa retoryka zmierza zatem do zmodyfikowania przekonan
odbiorcéw za pomocg mowy / tekstu, ktéra ma na celu zdobycie ich przychylnosci,
a nie narzucenie woli droga tresury czy przymusu* (Perelman 2002: 23).

Ciekawe jest to, ze w ujeciu Chaima Perelmana i Lucie Olbrechts-Tyteki nowa
retoryka uzywa argumentacji i perswazji do szukania zgody i wzajemnego porozu-
mienia miedzy odbiorca a nadawcg komunikatu. To zbliza jg do dziatan z zakresu
public relations, ktore zgodne s3 z definicja Edwarda Bernaysa (powszechnie nazy-
wanego ,0jcem PR”) mdéwiaca o tym, ze ,,PR polega na dostarczaniu spoteczenstwu
informacji, perswazji skierowanej na zblizanie postaw i dziatan organi-
zacji do nastawienia klientéw, a postaw klientéw do nastawie-
nia instytucji” (Wéjcik 1997: 17).

MediaEgo w MediaPolis

Zmiana w kreowaniu medialnej widocznosci politykéw / politycznych person
jest mozliwa do obserwacji w zmianie podejscia do wspétczesnej przestrzeni pu-
bliczno-politycznej, ktoéra taczy w sobie elementy ,bulwaru” i ,parlamentu”, tworzac
przestrzen tak zwanej MediaPolis®>. W tej przestrzeni zaczal funkcjonowac nowy,

3 Narodziny nowej retoryki datuje sie na rok 1936 - w tym roku ukazata sie praca Ivo-
ra Armstronga Richardsa The Philosphy of Rhetoric. Stata sie ona programowa wypowiedzia
nowej szkoty, ktéra z biegiem czasu okreslona zostata wtasnie jako new rhetoric. Nowa re-
toryka zajmuje sie argumentacjg i jej technikami w tekstach filozoficznych, religijnych, etyc-
znych, politycznych i prawniczych (Pindel 2003: 414-436).

* Zdaniem Perelmana retoryka obejmuje , pole mysli niesformalizowanej”. Cztowiek nie
jest bowiem istota ulegajaca argumentacji logicznej, lecz sugestii, namowie, a argumenty lo-
giczne nie wystarczaja do podjecia decyzji czy rozpoczecia dziatan. Celem retoryki jest zatem
uzyskanie i/lub spotegowanie poparcia okreslonego audytorium dla przedtozonych mu tez
droga racjonalnej argumentacji. Wiecej na ten temat zob. Lichanski (2007: 61, 71).

> Wytycza ona sfere publiczng miedzy polityka a przemystem rozrywkowym. Polis to
wspolnota obywateli, ktérej cztonkowie w sposéb publiczny dyskutuja swoje sprawy. W od-
réznieniu od pierwotnego, antycznego kontekstu we wspétczesnej MediaPolis dyskusja od-
bywa sie kanatami posredniczonymi medialnie (Pfetsch, Greyer, Trebbe 2013: 11). Odnio-
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osobowy typ polityka medialnego - nazywany przeze mnie MediaEgo®. To polityk
nieznany szerszej publicznosci, ktéry w relatywnie kréotkim czasie musi zdoby¢ za-
ufanie elektoratu. Publicznie podkreslana jest reputacja kandydata (nieskazitelna)
i oparcie jego motywacji na zasadzie prawdy, dialogu i otwartos$ci - s3g to gtéwne
PR-owe wyznaczniki budowania wizerunku osoby / instytucji w przestrzeni oby-
watelskiej. Obecnie na polskiej scenie politycznej trzech politykéw spetnia wymogi
kategorii badawczej MediaEgo. Sa to: Andrzej Duda (obecny prezydent RP, wcze$niej
kandydat na to stanowisko z ramienia partii Prawo i Sprawiedliwos¢), Beata Szydto
(obecna premier rzadu RP, wiceprezes partii Prawo i Sprawiedliwo$¢), Pawet Kukiz
(poset z ramienia ruchu Kukiz’'15). W przypadku MediaEgo charakterystyczne jest,
ze mimo deklarowanej szczeros$ci i prawdziwosci intencji w dziataniu opiera sie on
na politycznej i medialnej manipulacji. John Corner wskazat na trzy sfery, w ktérych
polityk buduje swojg tozsamos¢:

- sfere politycznych instytucji i proceséw; autoprezentacja w tym zakresie pole-
ga na budowaniu widzialno$ci medialnej w sensie projekcji, jak polityk rozwija
swoja kariere instytucjonalna, urzedows;

- sfere publiczno-popularng (catkowicie zmediatyzowana); politycy widziani sa
w niej jako ,figury publiczne”, polityczni celebryci;

- sfere prywatng (Corner 2003: 68) - stuzy do formowania tozsamosci polity-
kéw i kariery w instytucjach politycznych oraz wptywa na strategie obecnosci
w sferze publicznej i popularnej (Piontek 2011: 80). Jak wskazuje Dorota Pion-
tek, z jednej strony podlega ona specjalnej ochronie i kontroli, z drugiej strony
istnieje coraz wiekszy imperatyw jej odstaniania w celu budowania polityczne;j
tozsamoSci.

Sygnalizowana zmiana w ksztalttowaniu wizerunkéw nowych politykéw, szcze-
gblnie w kategorii politykow MediaEgo, zaktada coraz wieksza infiltracje sfery pry-
watnej, ktdra staje sie silniejsza karta budowania politycznego poparcia niz osigg-
niecia w strefie politycznej czy nawet publiczno-popularnej. Owa infiltracja sfe-
ry prywatnej skutkuje powstawaniem opowie$ci na temat osobowosci MediaEgo,
jego zycia, problemoéw, ktopotéw, upadkéw i sukceséw. To elementy tak zwanego

stam sie do tego pojecia i analizowatam te przestrzen w artykutach: Stowo i emocje MediaEgo
w MediaPolis. ,Literacki” kontekst wyboréw politycznych 2015 r., tezy wygtoszone podczas
Jubileuszowej Konferencji Naukowej z okazji 40-lecia Instytutu Nauk Politycznych i Dzienni-
karstwa Uniwersytetu Slaskiego: Polskie wybory 2014-2015. Kontekst krajowy i miedzynaro-
dowy - przebieg rywalizacji - konsekwencje polityczne, Ustron 2015, tekst zostat przyjety do
druku, oraz w publikacji Budowa wizerunku ,Pierwszego” w swietle ,literatury faktu” i ,scrip-
ted docu”, artykut przyjety do druku w kwartalniku naukowym ,Srodkowoeuropejskie Studia
Polityczne” 2016, nr 3.

¢ Kategoria badawcza MediaEgo stuzy mi do analizy konkretnych politykéw i ich za-
chowan w $rodowisku zmediatyzowanym i stabloidyzowanym jednocze$nie. Czastka Ego
nawiazuje do promocji siebie, wtasnego wizerunku za pomoca réznych kanatéw medial-
nych. Oznacza mocne skoncentrowanie na osobie w zakresie tak zwanego egocastingu. Ego-
casting to dziatanie, ktére opisal Andrew Keen, a ktdére polega na ,autopublikacji w inter-
necie”. Jak zauwaza Keen, ,nikt nie wie, czy jeste$ psem, matpa, kréliczkiem wielkanocnym
czy tez pingwinem [...] To my, ludzie, skupiamy na sobie catag uwage na tej nowej scenie
zdemokratyzowanych mediéw. JesteSmy jednoczes$nie twoércami amatorami, producentami
amatorami, technikami amatorami, a takze, oczywiscie, odbiorcami amatorami. Nadeszta
godzina amatora i teraz to publiczno$¢ jest gwiazdgy”, zob. (Keen 2007: 51).
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storytellingu. Moze by¢ on traktowany takze jako metoda badawcza z zakresu ba-
dan jakosciowych, w takim wypadku opiera sie ona na analizie narracji tworzonych
przez cztonkéw danej spotecznosci. Metoda ta przyjmuje, Ze storytelling, czyli opo-
wiadanie historii, jest naturalnym sposobem wymiany do$wiadczen ludzi, a zatem
zaktada, ze poprzez zbieranie opowiesci dokonuje sie badania w sposdb najmniej
inwazyjny i najmniej podatny na zakitécenia poprzez sam proces badania (Boje,
Tourani 2012: 215). W sferze epickiej narracji wieksza role przypisuje sie opowia-
daniu z punktu widzenia bohatera, widoczny jest przerost metody showingu nad
tellingiem’. Duze znaczenie maja tu réwniez ujecia momentalne, migawkowe,
przekazywanie poszczegélnych chwil zycia bohatera czy epizodéw niezwigzanych
z 0gblnym przebiegiem fabutly. Elementy te widoczne sg w analizowanych przeze
mnie nowych narzedziach ksztattowania wizerunku i opinii na temat politycznych
person w aspekcie zwiekszania ich widocznosci medialne;j.

Portale plotkarskie jako narzedzia dystrybucji wizerunku polityka

Aby zrozumie¢ przemiany, ktére zachodza obecnie w ptaszczyznie medialnej
widzialno$ci politycznych person, nalezy wprowadzi¢ podziat i wyjasni¢ semantycz-
ng réznice miedzy mediami politycznymi a niepolitycznymi. Trzeba takze zwroci¢
uwage na ich wktad w ksztaltowanie wizerunku politykéw. Przytoczony ponizej
podzial mediéw obecny jest w pracach wielu badaczy z zakresu komunikowania,
szczegdlnie w aspekcie komunikowania politycznego.

Media polityczne sg kanatami przekazéw politycznych. Ich podstawowym ob-
szarem dziatania jest obserwacja procesu politycznego.

Media niepolityczne to kanaty rozrywkowe, ktére programowo polityka sie nie
zajmujg, a ich dziatalno$¢, nawet jezeli taczy sie z polityka, nie ma zadnego wptywu
na proces polityczny® (Piontek 2011: 82).

Politycy zajeli miejsce ,popidoli”, czy tez, jak dowodzi Tomasz Olczyk, stali sie
celebrytami, czyli - zgodnie z definicja jednego z ,,0jcdw public relations” Daniela J.
Boorstina - osobami znanymi z tego, Ze s3 dobrze znane (Olczyk 2009: 113). Cie-
sza sie medialng popularnoscia, a nie polityczng skuteczno$cig i przenikliwoscia
(du Vall, Walecka-Rynduch 2012: 107-121).

Jednak zjawisko, o ktérym mowa w niniejszym artykule, nie jest wynikiem ce-
lebrytyzacji politykéw, lecz jest pochodng ,przedstawiania”, budowania medialnej
widocznosci politykéw i politycznych probleméw, opowiadania pewnych (majacych
zgodnie z zasadami nowej retoryki zjedna¢ odbiorcéw) historii przy uzyciu medium,
ktore wczesniej nie zajmowato sie tym obszarem publiczno-politycznych dziatan.

7 Telling / showing, dwie przeciwstawne techniki narracji. Telling polega na opowiada-
niu sumarycznym, z perspektywy narratora wszechwiedzacego. Showing polega na kreowa-
niu $wiata przedstawionego poprzez sceny zwykle w duzym zblizeniu (Glowinski, Kost-
kiewiczowa, Okopien-Stawinska 1968: 530).

8 Termin ,media polityczne” nie oznacza mediow, ktore sa zaangazowane w procesy po-
lityczne albo ktére wspieraja lub wrecz naleza do danej partii czy instytucji polityczne;j. Ich
rolg jest jedynie obserwacja procesu politycznego i jego wyjasnianie. Wiecej na ten temat zob.
Piontek (2001: 39-50).
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Cezura czasowa dla takiego ujecia problemu badawczego jest maj 2015 roku.
Byl to w moim odczuciu moment zmiany paradygmatu® (Kuhn 1968: 85-98) spoj-
rzenia na politykow w dwéch aspektach: w kreowaniu wizerunku politykéw, szcze-
gblnie nalezacych do grupy MediaEgo, oraz w sposobie komunikowania o nich
w przekazach medialnych - tu widze zmiane techniki promocji tresci z ,rozrywko-
wych” (budowanych w obszarze politainment) na celowe i perswazyjne (ugruntowa-
ne w obszarze new rhetoric).

Internetowe portale plotkarskie do 2015 roku byty miejscem, w ktérym rzadko
pisano o politykach (ewentualnie informacje takie pojawialy sie sporadycznie w sy-
tuacjach, gdy polityk podejmowat dziatania zwigzane z tak zwanym przemystem
rozrywkowym, wtedy tez polityk przedstawiany byt jako ,polityczny celebryta”).
Portal plotkarski to serwis, na famach ktérego publikowane s3 informacje o celebry-
tach pojawiajacych sie w srodkach masowego przekazu. Szczeg6lng uwage zwraca
sie na to, aby publikowane tam informacje miaty charakter sensacyjny; niekoniecz-
nie musza to by¢ informacje prawdziwe lub potwierdzone w innych mediach'’.

Plotka zas$ to ,niesprawdzona lub ktamliwa wiadomo$¢ powtarzana z ust do ust,
najczesciej szkodzaca czyjejs opinii”!'. W rankingu PBI z 2008 roku, analizujgcym fe-
nomen serwisow plotkarskich, podkreslano, ze widoczny jest trend wypierania tre-
$ci informacyjnych przez tresci rozrywkowe, tabloidalne (Pliszka, Korbel, Sieradzka,
Koztowska 2008: 76). W raporcie podano cechy dobrego portalu plotkarskiego:
ekskluzywno$¢, kontrowersyjnos¢, interaktywnos$¢, multimedialno$¢ i synergia'2.
Ten sam ranking z 2014 roku potwierdzit, Ze najwiekszym zainteresowaniem uzyt-

? Pojecie ,paradygmatu” rozumiem zgodnie z teorig Tomasza Kuhna, jako osiagniecie
(idee, pojecia, teorie), ktére dana spoteczno$¢ w danym momencie akceptuje. Istnieje on do-
poty, dopoki nie pojawi sie inna, zdolna spetnia¢ te funkcje teoria. Decyzja porzucenia jedne-
go paradygmatu jest zawsze zarazem decyzja co do przyjecia innego.

10 Przejawem takiego trendu w komunikowaniu i budowaniu wizerunku polityka sa
rowniez serwisy pocztowe, spetniajace funkcje fatyczna. Z koricem marca 2016 roku pojawi-
ta sie mozliwos¢ subskrybowania aplikacji korespondencji mailowej z premier Beatg Szydto
(beata.szydlo@premier.gov.pl). Po zarejestrowaniu kazdy uzytkownik otrzymuje sperso-
nalizowane (z odpowiednim zwrotem adresatywnym) maile o osiggnieciach pani premier.
Maile pisane s3 w pierwszej osobie, utrzymane w tonie potocznym, jezyk maili jest niefor-
malny. Materiat ten zostanie poddany analizie przez autorke w przygotowywanej publikacji
ksigzkowej.

1 http://sjp.pwn.pl/sjp/;2501076 (dostep: kwiecien 2016).

2 Multimedialno$¢ oznacza konieczno$¢ emisji ciekawych multimedialnych materia-
16w na przyktad z popularnych programéw telewizyjnych lub innych mediéw; kontrower-
syjnos¢ - dobry news to news wykorzystujacy zasade zarzadzania informacja poprzez bu-
dowanie kontrowersji, ta powinna by¢ napisana w sposéb ztosliwy, kasliwy i dosadny oraz
dodatkowo przyciagajacy wzrok, dlatego powinna by¢ pogrubiona; interaktywnos¢ - inter-
naute trzeba utrzymac jak najdtuzej. Tresci z celebrytami powinny przybiera¢ rézne formy,
przy czym witryna nie moze by¢ skomplikowana. Rozwigzania oferowane przez serwis mu-
szg pozwala¢ internaucie na intuicyjna i bezproblemowa jego obstuge. Dodatkowo musi ist-
nie¢ mozliwo$¢ skomentowania newsa oraz dotarcia do innych artykutéw prezentujacych
podobne tresci; synergia - wazne jest wsparcie danego serwisu plotkarskiego przez duzy
portal - w przypadku Pudelka.pl byt to portal 02, Plotka.pl wspierata gazeta.pl. Daje to gwa-
rancje rozprzestrzeniania tresci. Wiecej na ten temat zob.: http://pbil.home.pl/s/p/artyku-
ly/10/104 /raport.pdf (dostep: 18.04.2016).
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kownikdéw cieszy sie serwis Pudelek.pl. Miesiecznie ma on prawie 240 milionéw od-
ston. Zdecydowana wiekszos¢ uzytkownikdw portali bulwaréwek to osoby w wieku
od 25 do 34 lat, ponad potowa z nich to kobiety, a dopiero na trzecim miejscu, po
35-44-latkach, plasuja sie mtodziez i osoby w wieku studenckim!®. Ponadto z badan
TNS OBOP wynika, ze Polacy przegladaja portale plotkarskie w czasie pracy (12%).
Wielu dziennikarzy zaczyna dzien od przejrzenia tego typu serwiséw',

Wspbtczesna zmiana paradygmatu (ktéra zaszta w 2015 roku) widoczna jest
w informacjach o politykach, jakie pojawiaja sie w miejscach plotkarskich,
bez kontekstu ,polityki rozrywkowej”. Majag one charakter informa-
cji biezacej. Blizej im do przekazdéw propagandowych niz
tabloidalnych.

Swoje badania opieram na analizie pieciu serwiséw plotkarskich, ktére ciesza
sie najwiekszg popularnoscig odbiorcow i s3 tez czesto przywotywane w mediach
mainstreamowych zajmujacych sie tak zwanym polskim show biznesem. Sa to: Pu-
delek.pl (wraz z dziatem Pudelek TV), Plotek.pl, Jastrzabpost.pl, Kozaczek.pl, Pom-
ponik.pl*. Na potrzeby artykutu i ze wzgledu na jego ramy objetoSciowe przedsta-
wie analize jednego z nich, najpopularniejszego w Polsce Pudelka®®.

Do maja 2015 roku'” redakcja portalu stawiata gtéwnie na przekaz informa-
cji miekkich, tak zwanych soft news!. Prezentowane tresci dotyczyty oséb przede
wszystkim z polskiej przestrzeni przemystu rozrywkowego. Pojawiaty sie rdwniez
postaci wybranych celebrytéw $§wiatowych. Sporadycznie przekazywano ,rozryw-
kowe” informacje o politykach. Zaistnieli na nim, w takim wta$nie kontekscie, Do-
nald Tusk wraz corka Kasig, Kazimierz Marcinkiewicz - w chwili rozwodu z druga
zong Isabel, Ryszard Kalisz - z drugim synem i kolejng partnerka, a takze Jarostaw

13 http://wyborcza.pl/magazyn/1,143557,17669489,Pudelek_podgryza_w_imie_war-
tosci__Podobno__Idole_z.html (dostep: 18.04.2016).

1 http://www.press.pl/w-najnowszym-press/pokaz/2130,Press-11-_190_-Rank-
ing-serwisow-plotkarskich (dostep: 18.04.2016).

15 Badania wizerunku politykéw w wyzej wymienionych portalach prowadze w ramach
projektu badawczego: MediaEgo w MediaPolis. Strategie retoryczne i wizerunkowe ,nowych”
politykéw, Badania Statutowe Instytutu Filologii Polskiej, Uniwersytet Pedagogiczny im. Ko-
misji Edukacji Narodowej w Krakowie.

16 Pudelek.pl (oraz Pudelek TV) uznawany jest za najstarszy i najwiekszy w Polsce portal
plotkarski. Dziata od stycznia 2006 roku. Nalezy do Grupy Wirtualna Polska sp. z o0.0. Poniz-
sze linki prezentuja rézne rankingi, ktére wskazujg na dominacje serwiséw Pudelek.pl i Pude-
lek TV na tle innych portali o podobnym profilu. http://reklama.wp.pl/kat,1039469,serwisy.
html?ticaid=116dc7 (dostep: 18.04.2016), http://www.komputerswiat.pl/artykuly/redakcyj-
ne/2012/06/top-10-serwisow-plotkarskich-w-polsce.aspx (dostep: 18.04.2016), http://giel-
damediowa.pl/newsy/1061-ranking-serwisow-plotkarskich (dostep: 18.04.2016), http://wy-
szlo.com/test-wyszlo-portale-plotkarskie/ (dostep: 18.04.2016), https://www.facebook.com/
BRGrupaWP /photos/?tab=album&album_id=10150370538183733 (dostep: 18.04.2016).

7 Tu nalezy zaznaczy¢, ze pozostate portale plotkarskie zaczety publikowac tego typu
tre$ci w sposob systematyczny od marca 2016 roku. Wcze$niej nie podejmowaty tematéw
politycznych lub robity to sporadycznie, na zasadzie krotkiego newsa, bez wykorzystania ele-
mentow storytelligu.

18 Soft news - w ujeciu Gayi Tuchman - stanowia przeciwienstwo informacji twardych
(hard news), oznaczaja tak zwane miekkie informacje, dotycza plotek, skandali, sensacji, in-
formacji o zyciu prywatnym znanych os6b (Piontek, Hordecki, Ossowski 2013: 80 i dalej).
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Kaczynski wraz z bratanicg Martg Kaczynska (Olczyk 2013: 76). Informacje o tych
politykach miaty jednak charakter plotkarski, nie wychodzity poza sztywne ramy
newso6w sterowanych i tak zwanych pseudowydarzen®.

Jak zaznaczytam, od maja 2015 roku widoczna jest zmiana pierwotnego sen-
sacyjno-plotkarskiego przeznaczenia portalu. Zaczety sie na nim ukazywac infor-
macje, niejednokrotnie inspirowane materiatami zamieszczonymi w prasie opinio-
twdrczej, zarowno prawicowej, jak i lewicowej. Publikowane tresci sa relacja z bie-
zacych wydarzen, wiekszos$¢ realizuje zadania opisanego wcze$niej storytellingu.

Aby unaoczni¢ to dziatanie, zaprezentuje tresci, ktére ukazywaty sie na temat
MediaEgo Andrzeja Dudy - prezydenta RP, a wcze$niej kandydata na prezydenta
z ramienia partii Prawo i Sprawiedliwo$¢. Analizie poddatam dwanascie miesiecy,
podczas ktérych na badanym portalu ukazywaty sie artykuty na jego temat. Prze-
dzial czasowy siega od 15 maja 2015 do 15 maja 2016 roku. Pominetam artykuty
(rowniez jestich sporo w serwisie) bedace komentarzami znanych oséb (najczesciej
dziennikarzy i innych politykéw) do biezacych wydarzen. Pominetam réwniez te
tresci, ktére w moim odczuciu sg jawnym dziataniem reklamowym (autoprezenta-
cyjnym) celebrytow i pseudocelebrytéw szukajacych rozgtosu medialnego i dlatego
komentujacych biezace wydarzenia lub sytuacje polityczna.

Analiza zawartosci tresci publikowanych w medium: Pudelek.pl

Analizie, pod wzgledem komunikacji politycznej i poruszanych tematéw, a nie
warstwy jezykowej, poddatam 86 wpiséw zamieszczonych na portalu Pudelek.pl.
Whioski, ktére wyprowadzitam, rzucaja nowe $wiatto na charakter i role, jaka prze-
jety serwisy plotkarskie. Potwierdzajg one rowniez teze postawiona w artykule, iz
nastgpita zmiana narzedzi, ktére wykorzystywane sg do konstruowania wizerunku
polityka MediaEgo. Same zabiegi zwigzane z polityczna rozrywka okazuja sie niewy-
starczajace. Stusznym wydaje sie enumeratywne pogrupowanie wnioskow:

1) Informacje ukazujace sie na temat prezydenta budows i grafika nie odbiegaja
od innych informacji zamieszczanych w portalu. Pojawiajg sie w nich charak-
terystyczne pogrubienia, jednak w przeciwienstwie do informacji plotkarskich
pogrubienia nie maja na celu wywotania kontrowersji, a przedstawienie, wpro-
wadzenie konkretnej, krétkiej informacji. Plotkarskiego charakteru tym infor-
macjom dodaja jedynie zamieszczone na koncu artykutu pytania i wezwania do
wejscia w interakcje: ,Co Wy na to?”, , Tez tak myslicie?”, ,Zobaczcie zdjecia”.

2) Jezyk analizowanych artykutéw, analogicznie do innych tekstdw zamieszcza-
nych w serwisie, jest jezykiem potocznym, nieformalnym, bogatym w skréty.
W tekstach znajdujg sie btedy literowe i stylistyczne. Jezyk publikacji spetnia
funkcje fatyczna.

3) Zasada zarzadzania informacja i wiarygodnoscig widoczna jest w niektérych ty-
tutach artykutéw, na przyktad Hit sieci. Tre$¢ artykutéw pozostaje w tonie infor-
macji biezacej. A jezeli tre$¢ godzi w wizerunek prezydenta, zostaje zestawiona

1 Pseudowydarzenie - wydarzenie przygotowane przez doradcéw w dziedzinie PR na
uzytek medidw, z intencja pozyskania zgodnej z zyczeniem nadawcy relacji medialnej. Stan-
dardowe pseudowydarzenie to konferencja prasowa, ale moga to by¢ réwniez obchody rocz-
nicowe, kongresy, zjazdy, kontrolowane ,przecieki” do prasy (Jabtonski 2007: 170).
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4)

5)

z informacja w podobnym tonie na temat kogo$ innego. Przyktadowo w artyku-
le z 30 maja 2016 roku Duda walczy ze snem... czytamy: ,Andrzej Duda przy-
stuchiwat sie wczoraj wystapieniu Witolda Waszczykowskiego w Sejmie. Nie
byto chyba zbyt porywajace, bo prezydent mial wyraznie problemy z opa-
nowaniem sennosci’’. Trzeba przypomnie¢, ze podobne napotykat wczesniej
Bronistaw Komorowski. Zobaczcie”.

Widoczna jest taktyka budowania newséw kontynuujacych??, stuzacych umac-
nianiu reputacji i pozytywnego wizerunku. W artykutach czesto zamieszcza
sie odwotania do podobnych tematycznie tekstow, nawet jezeli jest to artykut,
ktory zostat opublikowany tego samego dnia lub dzien wczesniej. Przyktado-
wo artykut z 30 maja 2015 roku Duda o Lisie ,WKURZYt. MNIE BARDZO. Poroz-
mawiatem z nim jak ojciec z ojcem”. Artykut zwiera szereg odwotan do innych
tekstdw oraz do wypowiedzi Andrzeja Dudy. Odnosi sie do programu Tomasz
Lis na zywo, w ktérym prowadzacy wraz z gos$ciem, aktorem Tomaszem Karo-
lakiem, zartowali z informacji zamieszczonych na rzekomym koncie facebooko-
wym Kingi Dudy, cérki kandydata na prezydenta Andrzeja Dudy. Konto okazato
sie fatszywe. W artykule przywotano stowa Dudy z wywiadu dla ,Rzeczpospo-
litej”: ,Jesli kto§ mysli, Ze jestem spokojniutki i grzeczniutki, to sie myli - do-
daje, wspominajac obrazanie jego corki przez Lisa. - Wkurzyl mnie bardzo,
naprawde bardzo, trudno byto sie nie unies¢. Porozmawiatem z nim twardo,
ostro i twardo, jak mezczyzna z mezczyzna, ojciec z ojcem”?.

W zebranym materiale widoczna jest zasada, Ze na jedna informacje niepo-
chlebng, ztosliwa lub Zartobliwg przypadajg dwie informacje pozytywne lub
neutralne-pozytywne, pozornie zwigzane z tematem pierwotnym. Przyktadem
sa artykuty z 27-29 stycznia 2016 roku dotyczace opublikowanego w interne-
cie filmiku: Pijany Andrzej Duda kradnie kwiaty spod pomnika Romana Dmow-
skiego!, ktéry zostal umieszczony w sieci, przez internaute o pseudonimie ,Za-
bawny Kuc”. Artykuty opisywaty ,sprawng akcje policji”, ktéra wkroczyta do
mieszkania podejrzanego siedemnastolatka i skonfiskowata komputer. Ukazato
sie wyjasnienie, ze podejrzany nie byt autorem filmu. Dzien p6Zniej opubliko-
wano os$wiadczenie siedemnastolatka, w ktérym przepraszat on prezydenta
i zapewnial, Ze jedynie udostepnit film, natomiast nie byt jego autorem. Warte
odnotowania sg same tytuty tekstow: Policja skonfiskowata komputer internau-
ty, ktory nasmiewat sie z Andrzeja Dudy (27 stycznia 2016); Ziobro chce wyjas-
niei w sprawie aresztowania internauty; Srodki nieadekwatne do przewinie-
nia (27 stycznia 2016); Nastolatek od filmu z ,pijanym Dudq”: , To nie ja jestem
jego autorem. Przepraszam Pana Prezydenta!” (28 stycznia 2016); Ziobro: , To
ta «niezalezna prokuratura» wysyta policje do mieszkania internauty! Koniec, li-
kwidujemy jq!” (29 stycznia 2016). Ten cykl artykutéw zamykat wpis: Andrzej

20 Wyttuszczenia czcionki pochodza od nadawcy.

2 Tak zwane continuing news - to informacje rozwijajgce tematy, ktore juz zaistniaty

w przesztosci. S to doniesienia o zdarzeniach majacych charakter proceséw lub okresowo
podejmowanych dziatann wtadzy. Zajmuja szczegdlne miejsce w procesie postrzegania waz-
nosci okreslonych zdarzen i trwatosci gtdéwnych elementéw ,rzeczywistosci” prezentowanej
w mediach (Jabtonski 2007: 69).

22 Wyttuszczenia czcionki pochodza od nadawcy.
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Duda apeluje do prokuratury: ,Dajcie spokdj”. W tre$ci zamieszczono print scre-
en z konta prezydenta z wyjasniajgcym wpisem: ,GoS¢ sobie odkrecit filmik, dla
jednego $Smieszny, dla innego zto$liwy, ale w sumie bez znaczenia, bo «odkreco-
ny». Prokuratura? Dajcie spokéj:/” (28 stycznia stycznia 2016).

6) Przewazajaca wiekszos¢ artykutow - 57, ma charakter informacyjny, a nie plot-
karski. Stanowia one 66,3% wyekscerpowanego materiatu.

Graficznie zebrany materiat mozna przedstawi¢ w nastepujacy sposob:

informacja
informacja/storytelling
™ faczgce wszystkie kategorie
M soft news (plotka)

M storytelling/soft news

Wyk. 1. Podziat informacji ze wzgledu na tres¢®

7) Jako informacje zakwalifikowatam 27 artykutéw. Stanowi to 31,4% zebranego
materiatu. Zaliczytam do nich réwniez informacje, ktére maja charakter new-
séw i stanowig tak zwang news story?*. Przyktadowo dwa artykuty z 6 sierpnia

% Informacje: 25.05.2015; 26.06.2015; 6.08.2015; 6.08.2015; 7.08.2015; 10.08.2015;
1.09.2015;16.09.2015;17.09.2015;29.09.2015; 12.10.2015; 20.10.2015; 12.11.2015; 28.11.2015;
4.12.2015; 17.12.2015; 17.12.2015; 6.01.2016; 18.01.2016; 29.01.2016; 19.02.2016; 4.03.2016;
31.03.2016; 2.05.2016; 2.05.2016; 3.05.2016; 3.05.2016;

Soft news: 15.05.2015; 29.05.2015; 8.07.2015; 30.01.2016; 15.02.2016; 9.03.2016;
30.03.2016; 05.04.2016; 11.04.2016; 13.04.2016; 14.04.2016; 16.04.2016; 17.04.2016;

Informacja / storytelling: 30.05.2015; 8.06.2015; 8.06.2015; 12.10.2015; 9.11.2015;
10.11.2015; 18.11.2015; 25.11.2015; 6.12.2015; 7.12.2015; 19.12.2015; 17.12.2015; 23.12.2015;
30.12.2015; 2.01.2016; 6.01.2016; 14.01.2016; 17.01.2016; 19.01.2016; 15.01.2016; 27.01.2016;
28.01.2016;28.01.2016;28.01.2016; 19.02.2016; 5.03.2016; 11.03.2016; 14.03.2016; 27.03.2016;
09.04.2016;

Storytelling / soft news: 2.02.2016; 1.03.2016; 27.03.2016; 28.03.2016; 21.04.2016;
24.04.2016.

2 News story - przekaz medialny po procesie obrébki przez selekcjoneréw informacji,

emitowany do publicznosci (widzéw, czytelnikéw, stuchaczy, internautéw) (Jabtonski 2007:
s.169).
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8)

9)

10)

2015 roku: Duda: ,,Dotrzymam obietnic, ktdre sktadatem”, informujace o objeciu
stanowiska Prezydenta RP przez Andrzeja Dude. W pierwszym podkreslono
informacje, ze ,Duda zrobit bltyskawiczng kariere w Prawie i Sprawiedliwos$ci”
oraz opublikowano wiele zdje¢ z jego rodzinnego albumu, w drugim udostep-
niono znaczny fragment przeméwienia z wyttuszczeniem zdan: ,a szczegdlnie
[dziekuje - uzup. A.W.R.] prezydentowi Lechowi Kaczynskiemu” oraz ,Jestem
cztowiekiem nieztomnym, cztowiekiem wiary”.

Kolejng grupe artykutéw stanowig te, ktére tacza w sobie tresci informacyjne
potaczone z elementami opowiadania historii bohatera (informacja / storytel-
ling). To artykuty, ktdre tgcza charakter informacji biezacej z elementami bo-
gatej narracji na temat historii bohatera. Dopetniaja obrazu wydarzenia, prze-
konujac jednocze$nie odbiorce (za pomoca pokazywania prywatnego czy tez
potprywatnego zycia bohatera) do pewnych racji. Do tej grupy zakwalifikowa-
tam 30 artykutéw, co stanowi 34,8% badanego materiatu. Grupa takich artyku-
16w sa na przyktad teksty, ktore relacjonuja narciarska pasje Prezydenta: Narty
Andrzeja Dudy sprzedane za 17 tysiecy ztotych [akcja charytatywna WOSP -
przyp. AW.R.] (17 stycznia 2016); Zobaczcie, ile zebraty gwiazdy na aukcjach
WOSP (19 stycznia 2016); Kaczyriska, Duda i Macierewicz na nartach! (19 lutego
2016); Prezydent Duda na stoku: ,,Zimq - narty, latem - rower!” (5 marca 2016).
Artykuty o charakterze plotki, czyli te, ktore spelniajg niejako pierwotne zada-
nie analizowanego medium, to 19 tekstéw, 22% badanego materiatu. Z czego
artykutéw o charakterze tak zwanej soft news w badanym okresie ukazato sie
13, co stanowi 15% badanego materiatu. Przykladowo artykuty dotyczace tu-
szy Prezydenta: Zona Andrzeja Dudy bedzie go odchudzaé? ,Uwielbia TUCZACE
ZIEMNIAKI” (9 marca 2016), w ktérym za katolickim tygodnikiem ,Dobry Ty-
dzien” przywotane zostaly stowa Agaty Kornhauser-Dudy, potwierdzajacej do-
niesienia tygodnika o zwyczajach zywieniowych meza: ,Jego staboscia sa macz-
ne potrawy. Uwielbia rownieZ tuczace ziemniaki polane sosem grzybowym, [...]
zurek. [...] Lubi ruskie pierogi, smazone oscypki”. W tej grupie znalazty sie row-
niez artykuty utrzymane w tym samym tonie, ale dodatkowo realizujace jeszcze
funkcje opowiadania historii bohatera (kategoria storytelling / soft news). To
6 tekstéw, co stanowi 7% badanych artykutéw. Przyktadowo artykut z 28 marca
2016 roku: Ojciec prezydenta: ,,Andrzej po cichutku brat strzykawke, napetniat jq
wodq i lat wszystkich jak popadnie”, to przywotanie rozmowy z dziennika ,Su-
per Ekspres” z ojcem prezydenta Janem Dudg na temat Swiat i zwyczajow, ktore
panuja w rodzinnym domu Dudéw.

Ciekawym materiatem badawczym jest grupa 10 artykutow (8,6% analizowa-
nego medium), ktore opisatam jako teksty taczace w sobie wszystkie kategorie
badawcze. Trzeba podkresli¢, ze te grupe artykutéw charakteryzuje nie tylko
specyficzna forma (czesto sa one print screenem wypowiedzi prezydenta z in-
nego medium - Facebooka lub Twittera), ale i specyficzne zadanie - zaintere-
sowanie odbiorcy, niejednokrotnie poprzez wzbudzenie kontrowersji. Trzeba
podkresli¢, ze materialy te, nawet mimo powierzchownych kontrowersji, niosg
pozytywny przekaz i buduja pozytywny wizerunek Prezydenta Andrzeja Dudy.
Przyktadowo artykut z 10 grudnia 2015 roku - Andrzej Duda pociesza internaut-
ke - to print screen z twitterowego konta prezydenta z wpisem: ,Gtowa do gory.
Cos sie koniczy, co$ sie zaczyna”. Taki sam charakter ma artykut z 24 kwietnia
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2015 roku: Andrzej Duda rozmawia nocq z fankami na Twitterze, pierwsza cze$¢
artykutu to informacja o tym, Ze prezydent ,mocno postawit na przyszty elekto-
rat” i ostatnio ,prowadzi z nimi [gimnazjalistkami] nocna, ozywiong korespon-
dencje oraz wysyta swoje «selfie»”. Dalsza cze$¢ artykutu to transkrypcja owych
rozmow. W ilustracjach zamieszczonych pod artykutem pojawity sie takze print
screeny rozmow, ktérych nie przytoczono w tekscie artykutu - przyktadowo
wpis [oryginat zamieszczony w tabeli]: ,Nie wiem, czy dzi§ Pan juz to styszatl,
ale KOCHAMY PANA, Panie Prezydencie”, oraz odpowiedz Andrzeja Dudy: ,Za-
pewniam, Ze z wzajemno$cia”.

11) Wartg odnotowania zmiana, ktéra zaszta w analizowanym medium, jest od-
wolywanie sie w artykutach do prasy opiniotworczej (z prawej i lewej strony
sceny politycznej). Trzeba podkresli¢, ze do tej pory portal, jezeli przywotywat
juz informacje opublikowane w innym medium, odwotywat sie do medidw ta-
bloidalnych, najczesciej do gazety ,Fakt”. W kontek$cie obecnych dziatan coraz
wiecej jest w artykutach odwotan do mediéw mainstreamowych. Raz pojawia
sie odwotanie do programu telewizji TVN Kawa na tawe Bogdana Rymanow-
skiego, ktdrego go$ciem byt Andrzej Duda (20 pazdziernika 2015). Dwa razy do
wiadomosci emitowanych przez TVN24 i Faktéw TVN. Kilkakrotnie pojawiaja
sie nawigzania do informacji, ktére ukazaty sie na tamach , Gazety Wyborczej”,
,Newsweeka”, ,W Sieci”, ,Nowej Trybuny Opolskiej”, katolickiego tygodnika
,Dobry Tydzien”, z mediéw tabloidalnych przywotywany jest ,Fakt” i ,Super
Express”. Jako punkty odniesienia traktowane sg réwniez informacje zawarte
na prywatnych kontach politycznych person - w analizowanym przypadku pre-
zydenta; najczesciej cytowany jest Twitter.

Whiosek koincowy

Przedstawione w tytule pytanie dotyczace wspdiczesnego budowania nowej
widocznosci politykéw wskazywato na pewna dychotomie w jej tworzeniu. Prze-
ciwstawienie dwoch kategorii badawczych: politycznej rozrywki i nowej retoryki
opartej o specyficzng lingwistyke polityczna moze zaskakiwa¢, przede wszystkim
brakiem funkcjonowania w literaturze przedmiotu wspélnej ptaszczyzny poznania
dla tych pojec. Jednak glebsza analiza pokazuje, ze wspétczesne budowanie narracji,
a za jej posrednictwem ksztattowanie widocznosci politycznych person, musi by¢
traktowane jako elementy poznania, samorozumienia i refleksji.

Wspélczesne narracje to rozumienie rzeczywistosci polegajacej na specyficz-
nym pojmowaniu historii, w ten sposéb, ze poszukuje sie znaczen w toczacych sie
wydarzeniach poprzez ujmowanie ich w watki narracyjne (Matysek 2007: 42).

Obecne kreacje politykéw odchodza od zdewaluowanej juz strategii politycznej
rozrywki. Nie chodzi o to, aby - parafrazujgc stowa Neila Postmana - ,zabawi¢ sie
na $mier¢” (Postman 2004). Przekaz kierowany do odbiorcéw musi zawiera¢ bardzo
konkretne przestanki logiczne, ktére odpowiadaja wymogom nowego audytorium.

Nowa widocznos¢ oparta jest bezwzglednie na wykorzystywaniu mechani-
zmow nowej retoryki, czyli budowaniu perswazyjnych przekazéw starym (nieno-
wym) kanatem, ale z nowym przestaniem.
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Celem takich zabiegéw jest z jednej strony opowiadanie historii, petnigcych
funkcje fatyczng w kontakcie politykow z elektoratem, z drugiej strony - informo-
wanie o wydarzeniach waznych lub mniej waznych, przy jednoczesnym skracaniu
dystansu miedzy tym, co polityczne, a tym, co zwykle, proste i rozrywkowe.

Poddany analizie materiat jasno pokazuje rdwniez, ze czas budowania wizerun-
ku politycznych person nie ma juz charakteru kampanijnego czy tez , okotokampa-
nijnego”, lecz jest zjawiskiem ciaglym, ktére ujawnia, ze obecnie toczy sie w Polsce
kampania wyborcza o charakterze permanentnym?.
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Political Entertainment or New Rhetoric? Towards Contemporary Media
Visibility of Politicians

Abstract

Numerous variables must be considered in an analysis of paradigms used to create the image
of a politician in the contemporary media space. The author aims to describe the changes
that have occurred in Poland in this area since the year 2015 (two concurrent election cam-
paigns), associated with a completely new way of perception and thus with a new set of tools
used to create the media image of a politician. The discussion is based on an original research
category: a politician understood as a MediaEgo who exists in a complex media and political
reality termed the MediaPolis. The contents of the Pudelek.pl web portal are discussed to
identify the methods used to create the image of one of Polish politicians (who are analyzed
by the author in terms of MediaEgo existence), President Andrzej Duda.



