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RECENZJA

Adam Siwiec, Nazwy witasne obiektow handlowo-ustugowych w przestrzeni
miasta
Lublin: Wydawnictwo Uniwersytetu Marii Curie-Sktodowskiej, 2012, ss. 231

W ostatnich latach w badaniach onomastycznych nastgpity znaczace zmiany: obok
tradycyjnie uprawianych dziedzin, antroponomastyki i toponomastyki, preznie roz-
wija sie nurt majacy za przedmiot zainteresowania nazwy obiektéw zwigzanych
z rozwojem nowoczesnej cywilizacji, produkcja, handlem i ustugami. Te coraz licz-
niejsze i bardzo widoczne, zwtaszcza w obszarze kulturowym miast, nazwy uznaje
sie zazwyczaj za chrematonimy, cho¢ sg réwniez inne mozliwosci ich Kklasyfikacji
i perspektywy opisu. Rozbieznosci terminologiczne oraz rézne aspekty ztozonej
problematyki zwiazanej z szeroko pojeta chrematonimia w sposéb syntetyczny po-
dejmujg prace miedzy innymi Czestawa Kosyla!, Edwarda Brezy?, a przede wszyst-
kim obszerne opracowanie o charakterze monograficznym Artura Gatkowskiego®.

Wobec wielosci obiektdw, ktére mogg by¢ brane pod uwage w ramach chre-
matonimii, rozmaitosci formalnej struktur onimicznych, ztozonosci proceséw no-
minacyjnych nazw niezwykle cenne staje sie kazde opracowanie podejmujgce probe
sprecyzowania przedmiotu badan, uporzadkowania terminologii, ukazania ré6znych
rozstrzygnie¢ metodologicznych, a jednocze$nie pokazujace mozliwosci wielo-
aspektowego ogladu dokumentacji materiatowej. Taka wtasnie role w odniesieniu
do jednej kategorii chrematonimicznej - nazw obiektéw handlowo-ustugowych -
petni praca Adama Siwca. Publikacja ta nie ma charakteru zwartej monografii, po-
niewaz, jak pisze sam autor we Wprowadzeniu:

jest rezultatem i syntezg dziesiecioletnich badan onomastycznych. Dlatego tez sa w niej
fragmenty majace charakter repetycji, powtdrzenia opisanych wczesniej uje¢ badaw-
czych, ktére jednak w wiekszos$ci przypadkéw zostaty uzupetnione, rozszerzone, sa tez
fragmenty zupelnie nowe (s. 16).

1 C. Kosyl, Chrematonimy, [w:] Encyklopedia kultury polskiej XX wieku, t. 2: Wspotczesny
jezyk polski, red. ]. Bartminski, s. 439-444; idem, Chrematonimia, [w:] Stowiariska onomasty-
ka. Encyklopedia, t. 2, red. E. Rzetelska-Feleszko, A. Cie$likowa, przy wspétudziale ]J. Dumy,
s.370-375.

2 E. Breza, Nazwy obiektow i instytucji zwigzanych z nowoczesnq cywilizacjq (chremato-
nimy), [w:] Polskie nazwy wtasne. Encyklopedia, red. E. Rzetelska-Feleszko, Warszawa - Kra-
kéw 1998, s. 343-361.

3 A. Gatkowski, Chrematonimy w funkcji kulturowo-uzytkowej. Onomastyczne studium
poréwnawcze na materiale polskim, wtoskim i francuskim, £.6dz 2008.



Adam Siwiec, Nazwy wtasne obiektow handlowo-ustugowych... [351]

Kompilacyjny charakter publikacji sprawia, ze otrzymujemy wieloaspektowe
opracowanie, w ktérym kazdy z rozdziatléw stanowi odrebna catostke, zawierajaca
rowniez powtarzajace sie tresci (co jest nieuniknione przy takim zamysle pracy),
wszystkie jednak uktadajg sie w treSciowa cato$¢. Znaczne partie pracy autor po-
Swieca zagadnieniom teoretycznym (zwtaszcza w rozdziatach I-V), w innych skupia
sie natomiast na analizie konkretnego materiatu nazewniczego, zmierzajac wszakze
do ujeé syntetycznych (rozdziaty VI-XII).

Poruszane w pracy zagadnienia teoretyczne maja rézny zakres — znaczna cze$¢
dotyczy podstawowych zagadnien rozpatrywanych w ramach onomastyki jako sa-
modzielnej dyscypliny naukowej w obrebie lingwistyki: kwestie dotyczace istoty
nazw witasnych i ich funkcji, zakresu badan onomastycznych, réznic miedzy nomen
proprium a nomen appellativum, problemu znaczenia nazw wtasnych oraz ogélnej
terminologii onomastycznej. Niezwykle cenne jest omowienie wtasciwosci i uzusu
nazw witasnych w kontekscie poje¢ nominacji i komunikacji. Przedmiotem nauko-
wego dyskursu uczynit A. Siwiec réwniez samo zagadnienie teorii, celu jej tworze-
nia oraz petnionych przez nig funkgcji: ,opisowej, objasniajgcej, organizujacej, takze
metodologicznej” (s. 28).

W wezszym zakresie rozwazania teoretyczne dotycza klasy onimicznej bedacej
obiektem szczeg6towych badan A. Siwca - nazw obiektéw handlowo-ustugowych.
Omowiona w pracy problematyka obejmuje zagadnienia zwigzane z miejscem tych
nazw w calym systemie onimicznym, w tym z kwestig ich przynalezno$ci do chre-
matonimii, z dotychczasowymi klasyfikacjami oraz ustaleniami terminologicznymi.
Autor dokonuje przegladu koncepcji, ukazujac wielo$¢ uje¢ chrematonimicznych
(od maksymalistycznych do minimalistycznych) w polskiej i europejskiej onoma-
styce, pokazuje takze zwigzki nazw obiektéw handlowych z toponimig i urbonimia,
omawia aspekty zwigzane z ich motywacjg, a takze réznorakie mozliwosci opisu.

Naukowej refleksji poddat réwniez autor pomijana zazwyczaj w onoma-
stycznych pracach kwestie kwalifikacji prawnej nazw handlowych (s. 51-53).
Przypominajac ustalenia zawarte w podstawowych aktach prawnych (Kodeksie cy-
wilnym, Kodeksie spétek handlowych), A. Siwiec formutuje cenne wnioski dla meto-
dologii badan tej klasy onimicznej:

istnieje w pewnych wypadkach realna potrzeba odréznienia w badaniu onomastycz-
nym tego, co jest oznaczeniem spo6tki handlowej, i tego, co jest nazwa odnoszaca sie do
przedmiotu jej dziatalnosci w formie przedsiebiorstwa jako odpowiednio zlokalizowa-
nego obiektu,

i dalej:

nazwa handlowa jako termin prawny nie jest elementem kwalifikacji onomastycznej, bo
nie wynika z onimicznie relewantnych cech nazywanych obiektéw i zwigzanych z nimi
motywow nominacyjnych (s. 53).

Z zagadnieniem systematyzacji i klasyfikacji nazw $cisle wigze sie kwestia
terminologii, ktoérej znaczne zréznicowanie jest pochodng wielosci typologicznej
obiektéw nazewniczych oraz r6znorodnosci ich naukowego opisu. Siwiec krytycznie
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omawia dotychczas stosowane terminy (m.in. ktemonim, instytucjonim, ergonim,
ergourbonim, logonim), sktadajgc réwniez wtasng propozycje:

Nie ulega watpliwosci, ze nazwy obiektéw handlowych nie maja utrwalonej nominacji
terminologicznej o charakterze systemowym, odwotujacej sie do formuty -onim. Jesli
taka nominacja miataby sie pojawi¢, to powinna sie w niej znalez¢ informacja o charak-
terze nazywanego obiektu, np. kluczowym pojeciem powinien by¢ tu moze handel. Moz-
na by odwotac¢ sie tutaj do tradycji greckiej i epitetu Hermesa - empolaios ‘opiekujacy
sie handlem’, dalej np. do empoleus ‘handlarz, kupiec’, a wreszcie do emporia ‘handel,
zajecie, interes, towar’ i emporion ‘plac handlowy, targ, targowisko’. Tak utworzony ter-
min: emporionim, wymaga odpowiedniego oparcia w kontekscie naukowym jako termin
empiryczny, jednak na pewno warto rozwazy¢ jego uzycie (s. 38).

W dalszej czesci pracy (w rozdziatach VI-XII) A. Siwiec, postugujac sie najcze-
Sciej terminem o charakterze deskryptywnym nazwy obiektéw handlowo-ustugo-
wych lub w odniesieniu do wezszej grupy nazw handlowych - emporionim, analizuje
rézne aspekty nominacji i struktur interesujacych go nazw na przyktadzie materia-
tu zgromadzonego w kilku miejskich osrodkach, gtéwnie w Lublinie. Wyniki analiz
niektérych typow onimicznych sa przedstawiane na tle nazewnictwa podobnych
firm w innych krajach.

Na podstawie szerokiej bazy materiatowej ukazane zostaty wspoétczesne ten-
dencje w miejskim nazewnictwie firmowym i handlowym: tworzenie nazw wedtug
pewnych modeli zwigzanych z rysujacymi sie w ramach jednego typu obiektow
(jednej branzy) konwencjami oraz kreacja nazw wyjatkowych, silnie zindywidu-
alizowanych; zaleznos¢ od tradycji nazewniczej kraju, a takze internacjonalizacja
przejawiajaca sie miedzy innymi w szerzeniu skrotéw jezykowych o duzym zré6z-
nicowaniu formalnym i obnizonej wartosci komunikatywnej; daznosci globaliza-
cyjne lub - przeciwnie - podkres$lanie w nazwach firmowych zwigzkéw z lokalna
spotecznoscia poprzez odwotanie do znanych miejsc, postaci lub innych elementéw
polskiej kultury.

Autor, pokazujgc rozmaito$¢ nazw handlowo-ustugowych we wspoétczesnych
miastach, stara sie znalez¢ rézne klucze interpretacyjne: odczytanie miasta jako
tekstu kultury, ukazanie sposob6ow konceptualizacji w onimach réznego typu
przestrzeni i relacji przestrzennych w mies$cie, wpisanie nazewnictwa miejskiego
w szerszy kontekst uwarunkowan spoteczno-komunikacyjnych, zwtaszcza pro-
cesow gospodarczych, politycznych i kulturowych, jakie zaszty w Polsce po 1989
roku, ujecie cato$ciowe elementéw werbalnych i wizualnych widocznych na szyl-
dach firm. Autor taczy przy tym umiejetnie opis jezykowy z zagadnieniami z zakresu
kultury masowej, reklamy i marketingu oraz komunikacji spoteczne;j.

Nazewnictwo bedace przedmiotem opisu w ksigzce A. Siwca, intensywnie
rozrastajace sie w Polsce od ponad dwudziestu lat, stanowi coraz czeSciej obiekt
opracowan onomastycznych, majacych jednak w wiekszo$ci charakter mate-
riatowy. Dobrze sie stato, ze rezultat wieloletnich prac badawczych autora, kté-
rych wyniki byty publikowane w zbiorowych opracowaniach i w czasopismach
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jezykoznawczych®, zostaty zebrane w calo$¢, rozszerzone i uzupetlnione nowymi
tresciami. OtrzymaliSmy w ten sposéb publikacje, ktéra dzieki swej wieloaspekto-
wosci, wnikliwemu omdwieniu wielu zagadnien teoretycznych oraz ukazaniu prak-
tycznych metodologicznych rozwigzan moze sie sta¢ znakomitym przewodnikiem
po ztozonej problematyce naukowego ogladu réznorodnej i ztozonej klasy onimow
na tle zjawisk zwigzanych z jezykowa i kulturowa wspotczesnoscia.

Ewa Mtynarczyk
Uniwersytet Pedagogiczny w Krakowie

* Wykaz najwazniejszych artykutow, ktérych tresci ztozyly sie na cato$¢ recenzowane-
go opracowania, autor umiescit w odrebnej Nocie bibliograficznej (s. 224).



