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Celowe przeksztatcenia osobowych nazw wtasnych to zjawisko dostrzegalne w pol-
skiej przestrzeni publicznej przede wszystkim w mediach. W przekazach prasowych,
telewizyjnych i internetowych nie brakuje bowiem zmodyfikowanych antropo-
nimoéw, ktdre majg za zadanie o$mieszy¢ dziatalno$c, zachowanie czy cechy ich no-
sicieli. Chetnie siega sie zwtaszcza po nazwiska politykéw. Rzadziej zabieg ten stuzy
gloryfikacji poczynan jakiej$ jednostki, w tej grupie znalaztyby sie przeksztatcenia
nazwisk sportowcédw majace podkresli¢ ich osiagniecia.

W niniejszym artykule skoncentrowano sie na takich modyfikacjach antropo-
nimoéw, ktore sa wykorzystywane w komunikatach reklamowych jako $wiadome
dziatanie marketingowe, petnigce funkcje perswazyjna, tj. przyciagajace uwage
odbiorcy. Celem opracowania jest, po pierwsze, wskazanie zasobu antroponimoéw
(imion, nazwisk i pseudonimdéw) stanowiacych podstawe zabaw jezykowych, po
drugie, omo6wienie formalnych sposob6w modyfikacji i relacji miedzy osobowa
nazwg wilasng a catoscig przekazu reklamowego. Materiat badawczy pochodzi z
oficjalnej strony Lidl Polska na portalu spotecznosciowym Facebook. Fanpage ten
cieszy sie popularnoscig wsrdd internautéw, wpisy tam zamieszczane obserwuje
niemalze 1,3 mln os6b'. Przesledzono posty opublikowane w latach 2020-2021.
Artykut stanowi kontynuacje badan nad onimicznymi grami jezykowymi? w ko-
munikatach reklamowych (zob. Burska, w druku). W opracowaniu wykorzystano
zalozenia onomastycznej analizy dyskursu, w tym przypadku - marketingowego,
przygladajac sie nazwom wtasnym w uzyciu (Rutkowski, Skowronek 2020). Pod
uwage wzieto nastepujace pola badawcze tej metody:

! Doktadnie 1 298 483 uzytkownikéw Facebooka, dane z dn. 23.03.2022 r.
2 Wiecej o tym zjawisku zob. Rutkiewicz-Hanczewska 2007.
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konotacje znaczeniowe nazw wlasnych w réznych typach tekstéw i dyskursow; funkcje
nazw wiasnych w réznych typach tekstéw i dyskurséw oraz odmianach stylowych pol-
szczyzny; gramatyczne wiasciwo$ci nazw uzytych w tekstach np.: [...] przeksztatcenia
stowotwadrcze [...]; relacje miedzy nazwa uzyta w tekscie a samym tekstem (z uwzgled-
nieniem jego charakterystyki gatunkowej, pragmatycznej, stylistycznej, formalno-
-kompozycyjnej, tematycznej) [...] (Rutkowski, Skowronek 2020: 25-26).

W badaniu zgromadzonego materiatu wazna role odegraty takze narzedzia
wypracowane na gruncie pragmalingwistyki. Komunikat reklamowy w Internecie
potraktowano jako przekaz wielokodowy.

Jezykoznawcy zwracali juz niejednokrotnie uwage na intencjonalne naruszanie
struktury nazw wtasnych w tekstach o charakterze publicznym. Mariusz Rutkowski,
przygladajac sie modyfikacjom standardowej postaci jednostek onimicznych ze sfe-
ry polityki i komunikowania publicznego, zaakcentowat, Ze ,celem stosowania de-
formacji nazewniczych jest deprecjonowanie, oSmieszanie, symboliczna degradacja
denotatow” (Rutkowski 2003: 56). Przyktady z tego samego zakresu tematycznego
poddata obserwacji takze Barbara Kudra, dowodzac: ,Chodzi tu gtéwnie o etykiety-
zacje ujemna, a czasem tylko satyryczng, ironiczng, zartobliwa oséb i zjawisk, doko-
nang w sposéb aluzyjny, z wykorzystaniem réznorodnych skojarzen kulturowych,
historycznych itp.” (Kudra 2001: 140).

Edyta Patuszynska badata pragmatyczne aspekty uzycia nazw witasnych
w tekstach prasowych, wséréd ktérych znalazty sie przeksztatcenia o charakterze
niekonwencjonalnym, do ktérych zalicza kontaminaty i derywaty aluzyjne. Jak
zauwaza: ,Wszelkie pragmatyczne korzysci, ktoére czerpie nadawca z modyfikowa-
nia i tworzenia quasi-nazw czynig z nich skuteczne etykietki” (Patuszynska 2006:
170). Nierzadko sg one przejawem agresji jezykowej. Opisujaca konotacje nazw
wtasnych Elzbieta Bogdanowicz przybliza kontaminacje odonimiczne w publicy-
styce prasowej. Oprocz akcentowania wspomnianych juz funkgji, tj. przezywania,
oSmieszania i pietnowania, podkresla, ze sa rodzajem gry jezykowej (Bogdanowicz
2017: 248). Mariusz Rutkowski i Katarzyna Skowronek wskazuja, Ze onimiczne
zarty dotyczace politykéw moga by¢ przejawem spotecznego sprzeciwu i oporu,
nierzadko wyrazane sg na poziomie stowotwérczym, np. Ktamczyriski, Millerium
czy Rockyta (Rutkowski, Skowronek 2020: 54).

Alina Naruszewicz-Duchlifiska (2007) przyglada sie nazwom wtasnym uzy-
wanym w Internecie w celach humorystycznych, wéréd analizowanych przez ba-
daczke przyktadéw nie brakuje zabaw jezykowych wykorzystujacych antroponimy.
Olsztynska lingwistka zwraca takze uwage na wykorzystywanie nazw osobowych
przez internetowych hejteréw, deprecjacji mogg stuzy¢ - jej zdaniem - m.in. konta-
minacje (np. Kaczafi) oraz obrazliwe adideacje (np. Betkoczyk), powstate w wyniku
potaczenia antroponimu z wyrazem pospolitym (Naruszewicz-Duchlinska 2019:
106-107).

W pracy Kontaminacje leksykalne. Struktura - sens - pragmatyka Krystyna
Ratajczyk koncentruje sie na kontaminatach obecnych w polskich i rosyjskich
$rodkach masowego przekazu. Snujac rozwazania nt. funkcji neologizméw, ktérych
komponentami sa nazwiska, dostrzega:
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Najczesciej [...] autorzy okazjonalizméw kontaminacyjnych tworza je i stosuja w celach
zartobliwych, dla osiggniecia komizmu. Réwnie chetnie za posrednictwem takich jed-
nostek przekazuja informacje negatywne, ujemnie wartosciujace. Negatywny stosunek
tworcy daje sie zauwazy¢ w kontaminacjach z imieniem wtasnym (nazwiska politykéw
lub innych znanych oséb) [...] (Ratajczyk 2015: 384-385).

Na podkreslenie zastuguje fakt, ze udato jej sie odnotowaé kilka modyfikacji na-
zwisk, ktore petnity funkcje nobilitujaca.

Jezykoznawcy analizuja rowniez przeksztatcenia nazw wlasnych we wspétczes-
nych tekstach reklamowych?. Izabela Luc i Matgorzata Bortliczek zaznaczaja, ze
onimicznym tworzywem gier jezykowych mogg by¢ antroponimy. Jednym z chetnie
wykorzystywanych sposobéw jest aluzyjne przywotywanie imion i nazwisk zna-
nych os6b (np. Marchevina Jolie); zartobliwe gry bilingwalne wyzyskuje sie za po-
mocg przestawek i kontaminacji (Luc, Bortliczek 2011: 257-265). Na gry onimiczne
w przekazach o charakterze promocyjnym zwraca uwage I. Luc, piszac: ,tworcy
reklam swiadomie wyzyskuja swoiste mechanizmy zabawy stowem, odwotujac sie
do wybranych form nazewnictwa, przywotujac te nazwy w oryginale - lokujac je
w przemyslanych (kon)tekstach lub modyfikujac odpowiednio (strukturalnie badz
znaczeniowo)” (Luc 2015: 130). Badaczka ta omawia takze przyktady ,gier w zna-
ki kultury” prowadzonych na ptaszczyznie nazewniczej w celach perswazyjno-
-marketingowych (kuc 2010: 176-179). Jednemu typowi przeksztatcen, tj. kontami-
nacjom, po$wiecita artykut autorka niniejszej pracy. Wéréd analizowanych przykta-
dow nagtéwkoéw prasowych i reklam nie zabrakto takich, ktérych komponentami
sg nazwy wiasne krzyzowane z apelatywami badz propriami. Moga one realizowac
réznorodne zadania: od uwypuklania wspoélnych cech lub dziatan, przez wykorzy-
stywanie humoru jezykowego, po ironizowanie czy szydzenie (Burska 2012).

Warto przyjrzec sie, jakie nazwy osobowe modyfikowane sg w postach re-
klamowych na stronie sieci Lidl na Facebooku. Copywriterzy internetowi prze-
ksztatcaja imiona i nazwiska, rzadziej takze pseudonimy postaci autentycznych.
Najwyzsza frekwencja odznaczaja sie nazwy wtasne os6b ze swiata popkultury
- tu przede wszystkim muzykdéw (piosenkarzy, wokalistow, kompozytoréw) i ak-
toréw, z rzadka modelek, rezyseréw czy projektantéw. Zestaw realnych postaci
uzupetniaja pisarze oraz postaci historyczne (przede wszystkim wtadcy, spora-
dycznie takze kronikarze, artysci i filozofowie). Wsr6d postaci fikcyjnych wyréz-
ni¢ mozna nazwy bohaterdw literackich i filmowych. Zdarzato sie, ze jeden an-
troponim wykorzystywany byt dwukrotnie. Szczeg6towe zestawienie osobowych
nazw wtasnych wykorzystywanych w grach jezykowych na omawianym fanpage’u
znajduje sie w tab. 1*i 25,

3 Rzecz jasna obserwacji podlega takze funkcjonowanie w reklamach standardowej
postaci oniméw badz pochodzacych od nich derywatéw. Temu zagadnieniu poswiecone s3
choc¢by prace Izabeli Luc (2013) czy Ewy Rogowskiej-Cybulskiej (2018).

* W przypadku gdy jedna osoba wykonuje kilka profesji (np. jest aktorem i rezyserem,
modelka i aktorka), uwzgledniono ja w tej, ktéra przewaza w jej zyciu zawodowym.

5 Niektére postaci literackie pojawiajg sie rzecz jasna takze w filmach. Zaliczono je jed-
nak do literatury, gdyz tam zaistnialy po raz pierwszy.
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Tabela 1. Nazwy wiasne postaci autentycznych®

Profesja Liczba zmodyfikowanych antroponiméw
Muzyk 19
Aktor
Pisarz
Wiadca
Modelka
Rezyser
Projektant mody
Kronikarz

[EnN
w

Artysta

Filozof
Przedsiebiorca
Celebryta<”

[ERN R PN E NN O T N E N O OV I

Zrédto: oprac. wtasne

Tabela 2. Nazwy wtasne postaci fikcyjnych

Przynalezno$¢ postaci fikcyjnych Liczba zmodyfikowanych antroponiméw
Bohaterowie literaccy 9
Bohaterowie filmowi 5

Zrédto: oprac. wtasne

Przesledzmy, jakim zabiegom poddawane sg onimy w celach marketingowych.
Zdarza sie, ze jedynym wyznacznikiem modyfikacji propriow jest przeksztalcenie
graficzne polegajace na umieszczeniu wewnatrz wielosktadnikowej nazwy znakow
interpunkcyjnych, ktére powoduja jej rozbicie. W przyktadzie ROBERT, PLANT?
$rodek taki pozwolit na wyodrebnienie w nazwie wokalisty zespotu Led Zeppelin
dwoch elementéw. Wyrézniono forme adresatywng Robert, ponadto nazwisko
stracito swéj onimiczny charakter, wykorzystano bowiem tozsamos$¢ graficzna
z angielskim wyrazem plant ‘roslina’. Na taka interpretacje naprowadza tres¢ posta,
w ktorym nie znajdujemy zadnego nawigzania do muzyka:

ROBERT, PLANT?’

Robert, co powiesz na ,planta”? Martyna, moze roslinka? Jedrzej, Bartek, Ola,
Emil, podoba Wam sie? Sliczny aloes! [...] =

Bardziej rozbudowany spos6b wizualizacji semantyki za pomoca grafii zastoso-
wanow hasle SER(DZI0), LEONE!Po pierwsze, dostawiono dwaznaki interpunkcyjne:

6 W zestawieniu pominieto przyktad GARY NEWMAN, gdyz mozna go zinterpretowac
dwojako: albo jako nawigzanie do antroponimu muzyka (Gary Numan), albo aktora (Paul
Newman).

7 Wszystkie przyktady przywotano w oryginalnej postaci. Hasto gtéwne, umieszczone
na grafice, zapisano wersalikami, w kolejnym wersie umieszczono tre$¢ posta reklamowe-
go. Pominieto informacje o wysoko$ci znizki, czasie promocji, jej zasiegu (sklep stacjonarny
i/lub internetowy) czy koniecznosci posiadania aplikacji jako nieistotne dla prowadzonych
rozwazan.
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rozbijajacy imie i nazwisko przecinek, a takze wienczacy wykrzyknik. Po drugie,
fragment imienia rezysera ujeto w nawias, dzieki czemu wyeksponowano apelatyw
ser, wskazujacy na przedmiot oferty. Dodatkowo fonetycznie zapisano umieszczo-
ng w nawiasie druga sylabe. Zabiegi te spowodowaty, ze pierwotnie wystepujacy
w funkcji nazwiska leksem Leone jest teraz odbierany jako imie, co uwydatnia wpis
znajdujacy sie obok grafiki reklamowej. Nie brakuje w nim odniesient do pochodzg-
cego z Wloch tworcy westernow:

SER(DZIO), LEONE!

Ciao, Leone! Wytqcz ten western i zajrzyj do Lidla, gdzie kupisz pyszny wtoski ser
burrata w Lidlowej Cenie %= [...]

Interesujacym chwytem marketingowym na ptaszczyznie jezyka jest stoso-
wanie homonimoéw. Towarzyszacy hastu reklamowemu tekst, a czasem takze
obraz podpowiadajg, Ze tylko pozornie mamy do czynienia z antroponimem. Hasto
ELIZA ORZESZKOWA jest co prawda strukturalnie tozsame z imieniem i nazwiskiem
polskiej pisarki okresu pozytywizmu, zapoznanie sie z postem sprawia jednak, ze
mozna dostrzec zmiany semantyczne. Drugi czton ma by¢ bowiem odczytany nie
jako antroponim, lecz przymiotnik naprowadzajacy internautéw na informacje,
jakie produkty znajduja sie w promocji; podlega zatem procesowi deonimizacji:

ELIZA ORZESZKOWA

Przed Wami dzieto wybitne, dla Elizy, ale nie tylko! = Nie bedziemy sie rozpisy-
wacé: wszystkie orzechy i bakalie w promocji 1 + 1 gratis, tylko w pigtek (6.08)! [ ...]

0 tym, ze w przyktadzie PUSZKIN wykorzystano nazwisko rosyjskiego pisarza,
Swiadczy wspomnienie o procesie tworczym. Wyraz ten stracit w tek$cie promocyj-
nym swoj onimiczny charakter i ma by¢ okre$leniem puszki z napojami bio:

PUSZKIN

Puszka, pucha, puszkin. Szocik zdrowej energii na bazie imbiru, idealny nie tylko
dla tych, ktérzy duzo piszq. Wyprébuj go w 3 smakach: jabtko, kurkuma oraz burak
i aronia 2 Strzel sobie!

Leksem maliniak ma w SJP PWN dwa znaczenia: 1. ‘zarosla malin’, 2. ‘pitny midd
na malinach’. Mito$nikom seriali kojarzy sie z nazwiskiem technika budowlanego,
w ktorego role wecielit sie Roman Ktosowski w Czterdziestolatku. I wtas$nie to od-
niesienie chcieli wykorzysta¢ autorzy wpisu, o czym $wiadczy pierwsze zdanie. Na
grafice umieszczono owoce, a zatem komunikat ten zyskuje pod wptywem obrazu
jeszcze jedno znaczenie - ‘opakowanie malin’:

MALINIAK

Czy jestes czterdziestolatkiem, czy dwudziestolatkq; nie ma znaczenia. Nasze
pyszne maliny na pewno Ci posmakujq! |...]

Mata edukacyjna dla niemowlat reklamowana byta prostym hastem: MATA.
Wydawatoby sie, ze ma ono charakter informacyjny, ale okazato sie, ze jest celo-
wym zabiegiem perswazyjnym. Wykorzystano bowiem zbiezno$¢ strukturalng
z pseudonimem rapera cieszgcego sie duza popularnoscig. Formalne podobienstwo
dostrzegli internauci, czemu dali wyraz w komentarzach pod postem. Copywriterzy
wyeksponowali zwigzki z muzyka za pomocg frazeologizmu wpadac w ucho i odwo-
tania sie do zmystu stuchu:
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MATA

Poznajcie mate. Doktadniej mate edukacyjnq dla niemowlqt. & Absolutnie wpada
w ucho, bo ma grzechotki, szeleszczqcq folie i piszczqce elementy, przez co doskonale
¢éwiczy zmyst stuchu od matego! & |...]

Kolejny typ gier z osobowymi nazwami wtasnymi w hastach reklamowych na
fanpage’u Lidla polega na postugiwaniu sie homofonami - w miejsce wybranego
elementu wielowyrazowego onimu pojawia sie tozsamy z nim fonetycznie wyraz.
Batony Roobar Bio promowane byly hastem BENJAMIN BATON, ktére wyraznie
odsytato do filmu Ciekawy przypadek Benjamina Buttona Davida Finchera, bedace-
go adaptacja opowiadania Francisa Scotta Fitzgeralda. Gléwny bohater urodzit sie
jako starzec i stopniowo mtodniat. Rowniez w opisie reklamowym znaleZ¢ mozna
bezposrednie odniesienia zar6wno do tytutu filmu (ciekawy przypadek), jak i jego
tresci (mtodnieje):

BENJAMIN BATON

Baton Roobar Bio to niezwykle ciekawy przypadek. Dlaczego? Bo przy zakupie
2 sztuk cena mtodnieje, to znaczy maleje = do 1,72 zt za jeden! | ...]

Beyonce, imie i jednocze$nie pseudonim artystyczny amerykanskiej piosenkar-
ki, skrzyzowane zostato z wyrazem bio, wskazujgcym na ekologiczne pochodzenie
sprzedawanych produktéw. Otrzymano neologizm BIONSE, tozsamy brzmieniowo
z antroponimem. Hasto BIONSE W LIDLU! styszane w izolacji sugerowatoby wystep
piosenkarki w sklepie. W opisie rozwiktano zagadke, wyjasniajac, ze promocja
dotyczy pomaranczy bio. Dodatkowo wpleciono tytut utworu wykonywanego przez
artystke:

BIONSE W LIDLU!

Halo, to nie zart! Bio w Lidlu, 40% taniej od czwartku! Jesli ktos z Was jest crazy
in love w pomararticzach Bio, to zapraszamy na Ryneczek Lidla =

Antroponim Angelina Jolie stat sie podstawg komunikatu ANZELINA ZOLI.
W miejsce angielskich liter g i j wprowadzono polskie z, ktére jest do nich zblizone
fonetycznie. Litera Z pojawita sie tu nieprzypadkowo, post dotyczy bowiem zelkow:

ANZELINA ZOLI

To dopiero gwiazda! Gwiazda Lidla to znaczy. Wegariskie zelki Katjes teraz
w ofercie 2 opakowania w cenie 1 |...]

Na fanpage’u Lidl Polska wyzyskano tez tozsamos$¢ brzmieniowg antroponimu
Jessica Biel i hasta promocyjnego DZESIKA BIEL. W przekazie reklamowym odnie-
siono sie do aktorstwa, a zatem profesji, z ktérg utozsamiana jest Amerykanka,
a takze wieloznaczno$ci drugiego komponentu - tu potraktowano go jako rzeczow-
nik pospolity wskazujacy na wtasciwos$ci pasty do zebéw, nazwisko pod wptywem
kontekstu ulegto zatem deonimizacji:

DZESIKA BIEL

W roli pasty do zebdéw czuje sie fantastycznie! Wybielajqca pasta do zebéw Biata
Perta oczywiscie *=1...]

Zblizone fonetycznie do pierwowzoru, tj. antroponimu Sean Paul, jest hasto
SZAM PAUL. Ten neologiczny twor jednocze$nie rozni sie tylko wygtosem drugiego
komponentu od produktu, ktéry reklamuje, mianowicie szamponu. Dodatkowo
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w tresci posta gtoski a i o ulegly wzdtuzeniu, co ma nasladowac¢ $piew, a zatem na-
wiagzywac¢ do muzyka:

SZAM PAUL

Jeje, jeje, poczuj ten trend, jeje! Schodzimy w dét, nisko, nizej, do 4,99 zt! Gwiazda
Lidla, czyli wegarniski szaaaampooon w kostce Cien, teraz w promocji 2 sztuki w ce-
nie1 "= [..]

Antroponimy podlegaja w komunikatach reklamowych sklepéw Lidl Polska
najczesciej zmianom stowotworczym, na pierwszy plan wysuwajg sie kontamina-
cje. Ze skrzyzowania wyrazéw okreslajacych produkty spozywcze (odpowiednio
bagietka i kiwi) z nazwiskami i pseudonimami muzykéw (David Guetta i Michael
Kiwanuka) powstaty neologizmy DAVID BAGIETTA i MICHAEL KIWINUKA. We wpi-
sach nie brakuje okreslen zwigzanych z muzyka, jak: hit, banger, przebdj, Spiewaé,
gwiazda, ktére po pierwsze, maja nawigzywac do tego, czym na co dzien zajmuje
sie osoba, ktérej nazwisko/pseudonim stato sie podstawa gry stownej, a wiec by¢
podpowiedzia dla odbiorcéw majacych problem z rozszyfrowaniem zagadki; po
drugie za$ - pozytywnie dookreslajg reklamowany towar. Czasem nawet w tekscie
sugeruje sieg, ze jest on lepszy niz utwory wspomnianych piosenkarzy:

DAVID BAGIETTA

Niezty hit! Najlepszy hit tego lata? Ocericie sami = Bagietka z ziotowymi oliw-
kami w takiej cenie to istny banger. Wchodzi lepiej niz przeboje znanego Davida =

MICHAEL KIWINUKA

Chciatoby sie Spiewac o takiej ofercie! Teraz kupujqc 3 sztuki kiwi, 3 kolejne do-
stajesz gratis, czyli 0,59 zt za jedno =

DiCaprio, nazwisko popularnego amerykanskiego aktora, w potaczeniu z na-
zwa tradycyjnej §wiatecznej ryby przyniosto kontaminat DI KARPIO. Uzupetnieniem
hasta jest tekst, w ktérym wyeksponowano leksem gwiazda, majgcy by¢ wspdlnym
odniesieniem dla obu elementéw:

DI KARPIO

Gwiazda tych Swiqt, czyli karp, od poniedziatku 14.12 w specjalnej promocji
w Lidlu! Swiezy, polski, sprzedawany w ptatach. |[...]

Nazwisko innego aktora - Charliego Chaplina - postuzyto jako baza hasta re-
klamowego CHARLIE CHIPSLIN. W opis wpleciono informacje o jedzeniu chipsow
podczas filméw niemych, a zatem tych, w ktérych wystepowat stawny Brytyjczyk:

CHARLIE CHIPSLIN

Oto klasyka w Swiecie przekgsek - chipsy o smaku zielonej cebulki. Majq obnizong
zawarto$¢ soli i nie zawierajq oleju palmowego. Swietnie sie sprawdzq przy horrorze,
komedii romantycznej czy thrillerze - ale naszym zdaniem najlepiej pasujq do filmu
niemego. Mozna chrupaé na caly gtos! [...] =

0 ile podstawa kontaminacji obecnej w komunikacie ELON JARMUZK jest
czytelna, skrzyzowano bowiem nazwisko znanego przedsiebiorcy z okres$leniem
warzywa, o tyle we wpisie nie znajdziemy zadnych elementéw taczacych te dwa
elementy:

ELON JARMUZK

Ale teb ma ten jarmuz, naprawde ,niezty mézg”! Peten kedzierzawych lisci, two-
rzqcych zielong rozete. Nie ma sie co dziwic, w koricu pochodzi z ekologicznej Farmy
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Swietokrzyskiej % Do tego jest bogaty w witamine C i K oraz mnéstwo innych wtasci-
wosci odzywczych. Szukaj go na Ryneczku Lidla. Na zdrowie!

Dwukrotnie wykorzystano to samo hasto - KAWIN KLEIN - do zareklamowania
dwoch réznych rodzajéow kawy. Pierwszy jego element jest efektem kontaminacji
imienia Calvin z leksemem kawa, cato$¢ ma odwotywac¢ do postaci stynnego projek-
tanta, zreszta we wpisach nie brakuje odniesienn do mody:

KAWIN KLEIN

W takim stylu, jak lubisz! Z mlekiem lub bez, w dresach, w garniturze... *= Cena
tez wyglgda dobrze, bo jedyne 7,99 zt za petng aromatu kawe mielonqg Bellarom
Barista Origins! [ ...]

KAWIN KLEIN

W takim stylu, jak lubisz! Z mlekiem lub bez, w dresach, w garniturze... Cena tez
wyglgda dobrze, takze zapraszamy do Lidla po ziarnistq kawe Bellarom Classico!
Wysmienita z ekspresu, jak i parzona tradycyjnie = [...]

Antroponimy Cameron Diaz i Claudia Schiffer postuzyly do stworzenia haset
promujacych odpowiednio melony (CAMELON DIAZ) i szlifierke (CLAUDIA SZLIFER).
Cecha przypisywana aktorce i modelce, tj. piekno, zostata przeniesiona na owoc
i przedmiot, co eksponowane jest w postach:

CAMELON DIAZ

Oto Zotta pieknosé, melon! W pieknej cenie obnizonej o potowe, czyli 3,49 zt za
kilogram! Skus sie na niego &

CLAUDIA SZLIFER

Coz to za pieknosc? To szlifierka kqtowa Parkside z antyposlizgowymi uchwytami
i kluczem montazowym w zestawie = ...]

Hasto CYTRIAN NORWID utworzone ze skrzyzowania imienia Cyprian, ktore
nosit stynny polski poeta, z apelatywem cytryna zostato wykorzystane do zarekla-
mowania cytrus6w. W komunikacie promocyjnym przytoczono fragment wiersza
Cypriana Kamila Norwida pt. Jesieri. Spoiwem obu kontaminowanych elementéw
ma by¢ leksem poezja, ktéry mozna definiowac na dwa sposoby: jako utwor literacki
oraz ‘co$ wyjatkowo wspaniatego’ (WS]JP):

CYTRIAN NORWID

Jesien. ,(...) Teczami pierwej niechze w niebo sptynq (...)” cytrynq! Z okazji Taniej
Soboty (17.10) w Lidlu cytryny 44% taniej. Poezja!

ROGALL ANONIM kieruje mysli odbiorcéw rzecz jasna do kronikarza Galla
Anonima. Powstaty neologizm kontaminacyjny jest jednocze$nie homofonem, po
zapoznaniu sie z warstwg graficzng mozna bowiem dopatrzy¢ sie dodatkowej gry
leksykalne;.

ROGALL ANONIM

Anonimowy, ale maslany. Niech towarzyszy Twoim kronikom zycia! Nizszy vat
to nizsze ceny - dlatego ten pyszny rogal dostepny jest teraz w Lidlu jeszcze taniej niz
zwykle!

W przyktadzie NAPOJEON BONAKARTON mamy do czynienia z przeksztatce-
niem i imienia, i nazwiska cesarza Francuzéw. Leksemy wchodzace w sktad kon-
taminacji, tj. napdj i karton, wskazuja na reklamowany produkt. Obecne w opisie
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reklamowanym sformutowania historyczna chwila i sta¢ na czele maja subtelnie
nawigzywac do postaci, ktérej dane zmodyfikowano:

NAPOJEON BONAKARTON

Historyczna chwila! Mito nam zaprezentowac tego, ktory stoi na czele pysznych
kremowych smakéw! Oto Napdj Alpro z orzechéw nerkowca. Jest w 100% roslinny
i ma niskq zawartos¢ cukréw i ttuszczy. PS Swietnie smakuje z boréwkami =

Podstawg krzyzowek leksykalnych bywaja tez inne nazwy wtasne. Z kontami-
nacja pseudonimu artystycznego Vito Bambino z firmonimem Solevita spotykamy
sie w hasle SOLEVITO BAMBINO. W poscie znajdujemy intertekstualne nawigzanie
do piosenki Ale jazz wykonywanej przez muzyka wspoélnie z wokalistkg Sanah, ma-
jace pozytywnie warto$ciowac sok wspomnianej marki:

SOLEVITO BAMBINO _

Hardkorowo dobry jest - ten sok Solevita! I Tez go lubisz? Zatem $piewajgco
zapraszamy do Lidla, bo teraz trzeci produkt kupisz az 99% taniej!

Tworcy tresci publikowanych w mediach spotecznosciowych siegaja takze po
fikcyjne antroponimy, ktére odnosza sie do bohateréw filmowych czy literackich.
Dwukrotnie w hastach reklamowych pojawily sie kontaminacje nazwiska bohatera
serialu 07 zgtos sie z nazwg owocu. Przyczynkiem byta tozsamo$¢ nagtoséw krzyzo-
wanych lekseméw. Powstate w ten sposéb neologizmy BOROWICZ 007 i PORUCZNIK
BOROWKIEWICZ maja odwotywac¢ sie do fikcyjnej postaci nie tylko swoja struktura,
nawigzania znajdziemy takze w towarzyszacych grafikom tekstach, w ktérych umie-
jetnie potgczono pochodzace z serialu hasta z odniesieniami do boréwek:

BOROWICZ 007

Halo, zgtos sie! Po polskie boréwki amerykariskie za potowe ceny. ®®Moze nie
007, ale 3,99, bo tyle wtasnie teraz kosztujq! =

PORUCZNIK BOROWKIEWICZ

Halo, 07, zgtos sie. Tu boréwka. Mamy akcje w Lidlu. - 40% na boréwki amery-
kariskie. [...] Trzeba skorzystac!

Nazwisko bohatera filmu jak rozpetatem drugq wojne swiatowqg rezyse-
rowanego przez Tadeusza Chmielewskiego postuzyto do stworzenia hasta
BRZESZCZYSZCZYKIEWICZ reklamujacego brzeszczoty. Dodatkowa gra jezykowa
polega tu na nagromadzeniu w bliskim sgsiedztwie identycznych sylab:

BRZESZCZYSZCZYKIEWICZ

Brzeszsz... brzeszczy.. brzeszczoty! Od soboty 17.10 wszystkie Grzegorze
(i nie tylko) kupig w Lidlu zestaw 3 brzeszczotow do pily szablastej w cenie 14,97 zt
za 3-pak =

Nazwisko polskiego szlachcica, ktéry byt bohaterem wielu legend, wyko-
rzystano w reklamie twarogu. Tekst wskazuje, ze produkt — podobnie jak mistrz
Twardowski - moze zastugiwaé na stawe:

PAN TWAROSKI

Legenda? Dla niektérych na pewno = Polski twarég pétttusty Pilos do kupienia
od czwartku (12.11) w promocji -56% na drugi produkt =

Dracula, pochodzacy z Transylwanii hrabia i jednocze$nie wampir, bedacy bo-
haterem ksigzek i filmow, zostal wykorzystany w reklamie brokutow:
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HRABIA BROKULA

To nie legenda, on istnieje naprawde! Brokut to znaczy = Spotkasz go w Lidlu
z okazji Taniej Soboty, az 50% taniej! Whij w niego swoje kietki =

Hasto LUKE ICEWALKER ma przywotywac postac z Gwiezdnych wojen - Luke’a
Skywalkera, jego nazwisko skrzyzowane zostato z ang. wyrazem ice ‘lody’, bedacym
cze$cig nazwy promowanego produktu: Ice Cream United. Bohater zostat dobrany
nieprzypadkowo, gdyz jego imie jest odpowiednikiem niemieckiego Lukas, a jak wy-
nika z opisu reklamowego, to wtasnie pitkarz Lukas Podolski ma poleca¢ 6w lodowy
przysmak:

LUKE ICEWALKER

Wpadnij na premiere i poznaj te oto lodowatq postac! Lod)‘{ce Cream United
w kilku pysznych smakach, polecane przez Lukasa Podolskiego! Y& = Na ostudzenie
pitkarskich emocji, jak znalazt. "=

Ron Weasley, czarodziej wystepujacy w serii ksigzek o Harrym Potterze Joanne
K. Rowling, zostat przywotany w komunikacie GRON WEASLEY informujacym
o obnizonej cenie winogron. Kontaminacja imienia z leksemem oznaczajacym kis¢
owocow ma podpowiedzie¢ odbiorcy, jaki produkt znajduje sie w promocji:

GRON WEASLEY

Nie bedziemy czarowac! Gron, a raczej grono Red Globe kupisz teraz 46% taniej,
w cenie 7,99 zt za kilogram =

Nie wszystkie zabiegi stowotworcze, ktérym poddawane sa osobowe nazwy
wtasne, to kontaminacje. W przyktadzie CZEK NORRIS element modyfikujacy antro-
ponim uznac nalezy za neologizm utworzony w wyniku uciecia czesci wygtosowej
leksemu czekolada. Ma on dodatkowo rzecz jasna odwotywac internautéw do imie-
niem popularnego aktora:

CZEK NORRIS

Tylko czek moze sobie pozwoli¢ na takie smaki! Poziomka, fresh&lemon
i Przysmak Studencki gorzki. Premiera czekolad Wawel w Lidlu. Przyjdz juz dzis =

Raz odnotowano tez dekompozycje. Z fonetycznej postaci nazwy bohatera
powiesci Karola Maya wydzielono dwie czastki znaczace: WINE (z ang. ‘wino’) oraz
zaimek wskazujgcy TU. Na takg interpretacje naprowadza post:

WINE TU

Wine tu, wina tam... Gdzie? Na WinnicaLidla.pl! Rezerwuj online, zapta¢ i odbierz
w Twoim ulubionym Lidlu!

W przypadku oniméw wielokomponentowych odnoszacych sie do pojedyncze-
go desygnatu mamy do czynienia z jeszcze jednym czestym typem modyfikacji -
wymiang jednego cztonu. Nowym sktadnikiem jest w takim przypadku istniejacy
juz wyraz, najczesciej w jaki$ sposéb zwigzany z ofertag marketingowa.

Pierwszy rodzaj takich przeksztatcen polega na rozbiciu antroponimu (od-
powiednio: Stefan Batory, Britney Spears, Roger Waters, David Lynch) na dwie
czesci: imie, cho¢ pozostaje w postaci mianownikowej, ma petni¢ funkcje wotacza,
a zatem sugerowac odbiorcy, ze komunikat jest kierowany do konkretnej osoby,
z kolei pojawiajgcy sie w miejsce nazwiska wyraz pospolity to polskie badz an-
gielskie okreslenie produktu bedacego w promocji (STEFAN BATONY; BRITNEY,
PEARS?; ROGER, WATER; DAVID, LUNCH!). Nierzadko rozktad nazwy wtasnej na
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dwa odrebne elementy wzmacniany jest znakami przestankowymi: przecinkiem,
wykrzyknikiem, pytajnikiem. Elementem naprowadzajacym na wtasciwg interpre-
tacje jest takze towarzyszacy grafice komunikat stowny:

STEFAN BATONY

Stefan, spojrz na te batony! Spéjrzcie wszyscy, bo to one krélujq teraz w Lidlu. L

2 Pyszny smak owocéw, bez glutenu i super promocja: 1 + 1 gratis z aplikacjq Lidl
Plus!

BRITNEY, PEARS!

Hej, Britney, zobacz, gruszki! W super promocji! Bo wszystkie gruszki i jabtka
sprzedawane w Lidlu luzem kupisz z Lidl Plus az 50% taniej! [...] =

ROGER, WATER

Roger, podaj wode! O, ale wybrates! Ale Cii zagrato! Bo Alcalia to naturalna,
wysoko alkaliczna woda mineralna o wysokim pH 9,36, ktéra wydobywana jest z gte-
bokosci 1200 metréw! [...]

DAVID, LUNCH?

Co jest grane, David? Masz ochote na lunch? Krocz za mnq! Czyli za Lidlem, gdzie
znajdziesz dzis BIO lunch z dyni od Farmy Swietokrzyskiej, ktérego sktadniki pochodzgq
z tradycyjnej ekologicznej uprawy =

Drugi rodzaj modyfikacji tego typu rowniez polega na rozbiciu nazwy witasnej
na czesci znaczace, z tym ze wykorzystujac zbieznos$¢ formalng proprium i apela-
tywu, korzysta sie ze znaczenia przypisanego wyrazowi pospolitemu. I tak Kim
Kardashian zyskata w hasle innowacyjng posta¢ KIM KARDIGAN?, kim potraktowano
zatem jako zaimek pytajny, a w poscie zyskujemy odpowiedz na pytanie: Kim jest ten
kardigan?:

KIM KARDIGAN?

Kim jest ten kardigan? Jest kolorowym, przyjemnym, rozpinanym swetrem, ktdry
od czwartku 29.10 dostepny bedzie w Lidlu w supercenie! A to niejedyna nasza propo-
zycja modowa na jesien =

Z kolei Leonardo da Vinci, przedstawiciel renesansu, przeksztatcony zostat
w LEONARDO DA KIMCHI. Wtoskie da uznano tu za polski czasownik w 3. os. 1.p,,
z kolei w miejsce nazwiska pojawita sie nazwa koreanskiego dania oferowanego
w sklepach Lidl - jak czytamy w tekscie - przez pracownika o imieniu Leonardo:

LEONARDO DA KIMCHI

Nasz pracownik Leondardo da Ci pyszne kimchi w super cenie. Znajdziesz je
w Lidlu od poniedziatku 17.08 - bo wtedy startuje Tydzier Azjatycki = A to oznacza
mase dobrych produktéw z Dalekiego Wschodu =

Dostownie nalezy potraktowaé obie modyfikacje nazwy basniowej postaci
Czerwony Kapturek. Nowe cztony - réZowy i czerwony - wskazuja bowiem na kolory
kurtek dzieciecych z kapturem dostepnych w ofercie sklepu:

ROZOWY KAPTUREK

Po drodze do babci wstqp do Lidla “Z Jedyne 35 zt za wiatroszczelnqg kurtke dzie-
ciecq, ktéra nie wchtania wody, posiada btyskawiczny zamek... ale zamek to juz inna
bajka = [..]
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ZOLTY KAPTUREK

To nie jest bajka o Zéttym kapturku! To historia prawdziwa, o szybkim i prostym
zamawianiu z lidl-sklep.pl! 2 WejdZz do naszego sklepu online i zaméw dziecku te oto
kurtke dostepnqg w dwdch réznych kolorach.

Ostatni rodzaj przeksztatcen z tej grupy obejmuje jedynie wymiane komponen-
tu. W miejsce imienia lub nazwiska piosenkarza (Bob Marley), aktoréw (Mel Gibson,
Miley Cyrus, Pamela Anderson), modelki (Naomi Campbell) wstawiane sg nazwy
produktéw spozywczych (bob, melon, cytrus, camembert, pomelo). Opis reklamowy
nawiazuje do profesji wykonywanej przez te osoby badz ich cech charakterystycz-
nych. Copywriterzy probuja w ten sposdb znalez¢ punkty styczne miedzy taczonymi
jednostkami:

BOB MARLEY

One love, béb @ Mozna o nim Spiewad, bo jest tak swiezy, zdrowy i pyszny! [...] =

MELON GIBSON

Uwaga, akcja! W tym scenariuszu znajdziecie mrozonego melona, ktéry wpada
do deseru i nie moze sie z niego wydostaé. No chyba, Ze macie na niego inny pomyst

= 1.]

NAOMI CAMEMBERT

Spéjrz na te piekne, naturalne ksztatty! Oto modelowy przyktad idealnej okazji:
dwa camemberty Pilos za okrqgte 5 zt!

MILEY CYTRUS

Czy ktos nie zna? Wszyscy znajq! Cytrus, a doktadnie cytryna, jest teraz dostepna
w Lidlu w promocji 70% taniej na drugie opakowanie, czyli 2,46 zt za jedno! =

POMELO ANDERSON

Ten owoc jest jak gwiazda, bo ma kolor Swiatta! Zétte pomelo w promocji — 50%
z okazji Taniej Soboty w Lidlu to dobra okazja na wzmocnienie organizmu = W koricu
znajdziesz w nim duzq dawke witaminy C!

Troche inaczej przebiega to we wpisie opatrzonym tytutem BOB BUDOWNICZY.
W nazwie bohatera filmowego (Bob Budowniczy) wymieniono pierwszy czton na
rézniacy sie tylko jedna gtoska leksem béb. W tresci nie znajdziemy odwotan do
postaci z kreskowki, post opiera sie na kreatywnym wykorzystaniu rodziny wyrazu
budowac:

BOB BUDOWNICZY

Polski b6b 20% taniej? To budujgce = Zwlaszcza ze bob to Zrédto biatka, ktére
jest gtownym budulcem organizmu = Wpadnij na Ryneczek Lidla i wykorzystaj te
promocje!

Bywa, ze w miejsce imion i nazwisk pojawiaja sie angielskie wyrazy: pear
‘gruszka’, candler ‘Swieca’, almond ‘migdat’, brain ‘mézg’, plant ‘kwiat’. Za ich po-
moca przeksztatcone zostaty imiona/nazwiska aktoréw (Pierce Brosnan, Adam
Sandler), muzykéw (Armand Van Helden, Brian May), filozoféw (Immanuel Kant).
Analogicznie do wcze$niej oméwionych jednostek tu réwniez znajdziemy w ko-
munikatach reklamowych twoércze wyjasnienie skojarzen miedzy antroponimem
a reklamowanym towarem:
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PEAR BROSNAN

To gruszek. Agent gruszek. Informujemy, Ze kupisz je az 40% taniej, w cenie
2,99 zt. Skorzystaj z promocji na polskie gruszki deserowe =

ALMOND VAN HELDEN

Styszysz? To dzwiek nowosci z Lidla! Poznaj napdj roslinny chtodzony Vemondo
bez cukru, ktéry zawiera tylko 4 sktadniki "= Dostepny réwniez w innych smakach,
kazdy w niskiej cenie 5,99 zt!

BRAIN MAY

May I have a brain? % Zelki mézgi zagrajq gwiazde rocku, jesli zaprosisz je na
doméwke w Halloween - tylko wszystko z mézgiem, i bedzie gitara "= Dzieci je poko-
chajq! [...]

IMMANUEL PLANT

Filozofia tego ,planta” to pieknie rosnqgc¢ i réwnie pieknie prezentowaé sie
w mieszkaniu! Bo to pieknotka, zwana tez kalikarpq = Obecnie znajdziesz jq w Lidlu
w promocji [ ...]

ADAM CANDLER

Odpal sobie film i swiece! Taki mamy dla Ciebie przepis na wieczér z komediq =
Swieca zapachowa do znalezienia w Lidlu, a komedie wybierzcie sami!

Elementami przeksztatcajgcymi wielowyrazowe antroponimy nie sg wytgcznie
nazwy produktéw, czasem to po prostu wyrazy pozostajace w stycznosci z pro-
mowanymi towarami. W przykiadzie JUSTIN BARBER nazwisko kanadyjskiego
piosenkarza wymienione zostato na okreslenie oznaczajace osobe specjalizujaca sie
w strzyzeniu i pielegnowaniu brody. Przedmiotem oferty reklamowej byta bowiem
maszynka stuzaca do tego celu:

JUSTIN BARBER

Dbaj o swojq brode jak profesjonalista z maszynkq do strzyzenia brody Philips
Serie 1000 - za jedyne 69,90 zH & To co tam zwykle nucisz przy goleniu? =

Nazwisko amerykanskiej piosenkarki bedace elementem antroponimu Taylor
Swift zostato zastapione wyrazem szlif. Miat on podpowiada¢ odbiorcom, do czego
wykorzysta¢ mozna reklamowany produkt, tj. szlifierke katowa:

TAYLOR SZLIF

Taylor, tzn. tailor, czyli dopasowany szlif = Z takq szlifierkq kqtowq to pew-
ne! Jest swietnie wyposazona, ma duzq moc i klucz montazowy z dwoma otworami
w zestawie. | ...]

Wtiasciwosci nobilitujace ma wymiana cztonu Eliza na elita w osobowej nazwie
wtasnej Eliza Orzeszkowa. Leksem ten, definiowany w SJP PWN jako ‘grupa ludzi
wyroédzniajaca sie pozytywnie lub uprzywilejowana w jakims$ $rodowisku’, ma pod-
kresla¢ walory orzech6w nerkowca. Zaréwno obraz, jak i tekst wskazuja, ze drugi
czton - nazwisko - stracit swo6j onimiczny charakter i nalezy go potraktowac jako
przymiotnik:

ELITA ORZESZKOWA

Te orzechy nerkowca nalezq do wgskiego grona pysznych przekgsek! Cho¢ oczy-
wiscie mozna wykorzystywac je do réznych potraw “=1...]
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Nowymi elementami bywaja takze onimy nalezace do innych kategorii.
Chrematonim Gerlach, wskazujacy na marke reklamowanego produktu, pojawit
sie w miejsce nazwy wtasnej odnoszacej sie do fikcyjnego bohatera prozy Andrzeja
Sapkowskiego:

GERLACH Z RIVII

Nie obawia sie scierania, odksztatcania oraz wysokich temperatur. Z nig nawet
pierwszy nalesnik niestraszny. qubierZ sie na wyprawe do Lidla i zdobgdZ patelnie
Gerlach za jedyne 84,90 zt.

Z identycznym zabiegiem mamy do czynienia w przyktadzie KANIA WEST -
w miejsce imienia muzyka (Kanye) pojawia sie chrematonim Kania odnoszacy sie do
nazwy producenta. We wpisie podkreslono opozycje miedzy produktem a wokalista:

KANIA WEST

Zupa krem Kania z zachodu, bo to marka wtasna Lidl Polska, ktdéry siedzibe ma
w Jankowicach &

Ten produkt nie jest bohaterem mediéw ani nie nagrywa wielkich piyt, ale przy-
gotowuje sie go blyskawicznie i smakuje pysznie = Do tego jest wolny od wzmacnia-
czy smaku, aromatéw czy barwnikéw. Dostepny w smakach: biate warzywa, buraki
i dynia. Wszystkie z dodatkiem siemienia Inianego! Sprawdz ten oraz inne produkty
z linii Kania - Inspiruje Nas Natura!

Chrematonim Wasa, jako element modyfikujacy nazwisko polskiego wtadcy,
zostat wykorzystany w hasle ZYGMUNT I1l WASA promujacym pieczywo chrupkie.
Elementem tgczacym oba desygnaty ma by¢ stowo krol:

ZYGMUNT 111 WASA

To chrupkie pieczywo jest dobre dla tych, ktérzy chcq by¢ w tym sezonie krélami
i krélowymi dobrej sylwetki! Jedz zdrowo i bqdZ fit w Lidlowej Cenie, wpadnij do Lidla
po ,deseczki” Wasa =

W przyktadzie LEMONARDO DA WINCY] dopatrze¢ sie mozna trzech réznych
sposobow modyfikacji nazwy wtasnej Leonardo da Vinci. Po pierwsze, imie
Leonardo zostato skontaminowane ze stowem lemon (ang. ‘cytryna’), co ma pod-
powiada¢, jaki produkt jest w promocji; po drugie, wtoskie da z nazwiska artysty
potraktowano jako homonim odpowiadajacy formie polskiego czasownika dawaé
w 3. 0s. Lp.; po trzecie, ostatni komponent przeksztatcony zostat w zblizony wymo-
wa do oryginalnego cztonu wyraz wincyj, charakterystyczny dla dialektu $laskiego:

LEMONARDO DA WINCY]

Lemonardo, mistrz lemondw, czyli Pan Cytryna, oferuje w Lidlu cytrynki w pro-
mocji - 43%. A to oznacza, Ze mozesz kupic od poniedziatku 14.12 ich wincyj i win-
oyl =

W hasle PAPRICK KREJZI doszto do przeksztatcenia zaréwno imienia, jak i naz-
wiska aktora. Imie Patrick zostato skontaminowane z wyrazem papryka, a zatem
okresleniem produktu znajdujacego sie w promocyjnej cenie, z kolei drugi element -
KRE]JZI - jest fonetyczng postacig ang. crazy ‘szalony’, dodatkowo ma wygtos toz-
samy z nazwiskiem Swayze. We wpisie znajdziemy odwotanie sie do stynnych scen
z filmu Dirty dancing:
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PAPRICK KREJZI

Razidwaitrzyicztery i.. Wpadnij od jutra (12.09) tanecznym krokiem do Lidla,
na kultowq scene z Paprickiem! Zakre¢ sie pare razy przy papryce i kup jq za potowe
ceny, czyli 4,99 zt za kilogram! "=

Powyzsza analiza wskazuje, Ze sieganie po osobowe nazwy wtasne i ich prze-
ksztatcanie, nieraz zaskakujgce, jest czestym zabiegiem marketingowym w tekstach
reklamowych. Autorzy wpiséw modyfikuja zwtaszcza imiona i nazwiska oséb nalezg-
cych do $wiata popkultury, przede wszystkim piosenkarzy i aktoréw. Nie brakuje tez
kreatywnych zmian w nazwach postaci znanych z literatury i filmu. Zaobserwowane
ponad dekade temu przez I. Luc gry nazewnicze obejmujace celowe zmiany struk-
turalne lub semantyczne wciaz sa chetnie wykorzystywana strategia reklamowg
(por. kuc 2010: 179). Formy eksperymentowania z warstwg onimiczng jezyka moga
przebiegaé na wielu ptaszczyznach.

Warto zastanowic sie, dlaczego na fanpage’u Lidl Polska przeksztatca sie antro-
ponimy. Po pierwsze, niewykluczone, zZe istotna role odgrywaja asocjacje zwigzane
z autentycznymi postaciami badz bohaterami dziet artystycznych. Jak akcentuje
K. Ratajczyk: ,Objasnienie sensu kontaminatéw w kontekscie odbywa sie poprzez
skojarzenia, aluzje i konotacje” (Ratajczyk 2015: 195). Bazowanie na komponentach
onimicznych sprawia, Ze internauci odwotuja sie do cech onimu utrwalonych w ich
Swiadomosci. Zwracata na to uwage wspomniana badaczka:

Mozna je [kontaminacje - dop. K.B.] rozszyfrowa¢ tylko w odniesieniu do cech charak-
teru politykéw, ich zachowania, sposobu wypowiadania sie, prowadzenia polityki. Sa to
informacje, ktérych nie znajdziemy w biografii danych oséb, lecz musimy je odtworzy¢
poprzez skojarzenia i konotacje powstate na podstawie obrazu politykdw w mediach
(Ratajczyk 2015: 379).

Rzecz jasna dotyczy to nie tylko kontaminacji, lecz takze innych oméwionych
w artykule sposob6w modyfikowania propriéow. Twércy wpiséw muszg zatem za-
dba¢, by byty to osoby pozytywnie kojarzone. Stad zapewne brak odniesien do imion
i nazwisk choc¢by politykdw, tak powszechnie modyfikowanych w innych tekstach
medialnych, nadawca mégtby bowiem uzyskac¢ efekt przeciwny do zamierzonego.
Dodatnie cechy desygnatu probuje sie przenies¢ na reklamowany produkt, niejed-
nokrotnie wskazujac w poscie promocyjnym na elementy styczne. Hasto oparte na
onimie moze tez stuzy¢ waloryzacji in plus, wartosci przypisywane nazwom jedno-
cze$nie akcentuja dobre strony promowanych towaréw.

Po drugie, przy tworzeniu modyfikacji wazny jest aspekt formalny. Uwydatniat
to M. Rutkowski, piszac: ,,Podstawowym zabiegiem jest wykorzystanie podobienstwa
modyfikowanej nazwy do innego wyrazu i takie jej znieksztatcenie, by podobienstwo
to uwypukli¢, stwarzajac jednocze$nie okazje do jej dwuplanowej - pierwotnej: na-
zewniczej i wtornej: apelatywnej - interpretacji” (Rutkowski 2003: 55). Stad pewnie
czasem powstajg zestawienia antroponiméw z przedmiotami niemajgcymi z nimi
zadnych wspolnych odniesien. Wazna jest jednak gra z odbiorca, ktéry ma za zadanie
rozszyfrowac proponowang mu zagadke. Powstajg jednostki nieoczekiwane, wzbu-
dzajace zdziwienie i wywotujace rozbawienie internauty.
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Z pewnoscia przekaz publikowany na fanpage’u nie dociera wytacznie do klien-
tow danej firmy; co wiecej, wydaje sie, ze cze$¢ (a moze nawet wiekszo$¢) sledzacych
wpisy nie jest zainteresowana kupnem reklamowanych produktéw, lecz wytacznie
czerpaniem chwilowej przyjemnosci z kreatywnego komunikatu. Wspomniana lu-
dyczno$¢ sprawia, ze odbiorca chce sie nig podzieli¢ z innymi - stad udostepnienia,
komentarze, reakcje ikoniczne. Dzieki temu o marce czesto sie méwi, a popularnos¢
w mediach spotecznos$ciowych jest wspoétczes$nie jednym z czynnikéw gwarantuja-
cych marketingowy sukces.

Rozwigzania skrétow

SJP PWN - Stownik jezyka polskiego PWN, https://sjp.pwn.pl (dostep 20.02.2022).

WSJP - Wielki stownik jezyka polskiego, red. P. Zmigrodzki, https://wsjp.pl/ (dostep
20.02.2022).
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Modifications of anthroponyms as a marketing gimmick on the fanpage Lidl Polska
Abstract

The subject of the article is the deliberate transformation of anthroponyms in advertising
messages as a conscious marketing activity. The aim of the work is to present the resource
of anthroponyms (names, surnames or pseudonyms), which are the basis of language games,
as well as to discuss the methods of modification and the relationship between the anthrop-
onym and the entire advertising message. The research material comes from the Lidl Polska
fanpage on Facebook. It has been shown that associations related to authentic characters and
heroes of artistic works play an important role. The positive features of the designate are
tried to be transferred to the advertised product, often indicating tangential elements in the
promotional post. Formal similarity is also important during creating modifications.



