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Nie mozna nie zgodzi¢ sie ze stwierdzeniem, Ze ,dopiero w naszych czasach ob-
serwuje sie lawinowy przyrost chrematoniméw” (Walczak 2004: 38), Ze ich liczba
,roénie w miare rozwoju przemystowego i cywilizacyjnego”, totez ,stanowia one
obecnie najbardziej produktywna klase nazw wtasnych” (Kosyl 2003: 371). Nie
mozna nie wspomnie¢, ze w nowej sytuacji ustrojowo-politycznej, a zwtaszcza
gospodarczej i spotecznej w Polsce po 1989 roku nastgpito ,masowe powstawanie
nowych firm i przeksztatcanie dotychczas istniejacych”, ze procesowi temu towarzy-
szyto ,nadawanie nazw nowo powstajgcym przedsiewzieciom i przemianowywanie
starych” (Przybylska 1992: 138). Nie mozna nie dostrzec, Ze i obecnie istnieje duza
potrzeba nazywania firm. Nie mozna wreszcie nie wzmiankowa¢ w odniesieniu do
powotywanych do zycia nazw wielu rodzajoéw takich obiektéw , 0 bardzo wyraznie
zaznaczajacej sie we wspotczesnym nazewnictwie obiektéw handlowo-ustugowych
tendencji lingwistycznokulturowej” (Siwiec 2012: 95), uwidaczniajacej sie tez
w obrebie nazw innych zaktadéw i przedsiebiorstw ustugowych. Mozna, obserwu-
jac sposoby nazywania firm, uchwyci¢ na przyktad, ze ,bardzo liczng grupe stanowi
stownictwo mitologiczne i historyczne, np. Jupiter, Feniks, Midas, Eskulap, Argus,
Atlas, Tryton, Amaltea, Kleopatra, Diana, Hermes itd.”, mozna stwierdzac¢, ze ,nazwy
te sg znaczace, wskazujg na postaci mitologiczne lub historyczne w naszej tradycji
patronujace pewnym dziedzinom zycia, np. Hermes - handel, Argus, Atlas, Kerberos
- ochrona mienia, Eskulap - medycyna, Kleopatra - kosmetyka itp.”, mozna tez wy-
snu¢ wniosek, ze ,moda na te nazwy trwa od dawna i nadal jest zywa”, a ,dodatkowa
przyczyng popularnosci imion mitologicznych jest ich miedzynarodowy charakter”
(Przybylska 1992: 141), totez na przykitad wtasciciele sklepdw czerpig ,nazwy
z jezykéw klasycznych i ze starozytnej mitologii, np. Unicum, Lapidarium, Wena,
Neptunea, Lucullus” (Rzetelska-Feleszko 2004: 136).

Tych kilka powyzszych uwag, zwtaszcza dotyczacych chrematoniméw marke-
tingowych, przedmiotowo wprowadza we wglad w podejmowang problematyke
w monografii Magdaleny Pudy-Blokesz pt. Dziedzictwo mitologii starozytnych w pol-
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skiej chrematonimii funeralnej (Wydawnictwo Naukowe Uniwersytetu Pedagogicz-
nego, Krakéw 2021, 250 s.), bowiem z jednej strony opracowanie to, ktérego
»przedmiotem staty sie nazwy przedsiebiorstw pogrzebowych zawierajace w swej
strukturze komponenty mitologiczne, wpisuje sie w obszar rozlegtych badan nad
dziedzictwem kulturowym utrwalonym w jezyku” (s. 9), z drugiej za$ strony ,w tym
lingwistyczno-kulturowym nurcie, obejmujacym chrematonomastyke kulturowa,
w niej rowniez uzytkowa (w tym marketingowa), miesci sie przedstawiona w opra-
cowaniu préba ogladu i jakosciowo-ilosciowej analizy sladow mitologii starozytnych
w polskiej chrematonimii funeralnej” (s. 9). W tym kontekscie trzeba tez podkresli¢
podejscie metodologiczno-badawcze: ,Podstawe materiatowq [...] poddano oglado-
wi poczynionemu z perspektywy lingwistycznej, gtéwnie chrematonomastycznej,
osadzonej na szerszym tle interdyscyplinarnym: kulturowym, komunikacyjnym,
marketingowym czy urzedowo-handlowym” (s. 11).

Uprawomocniajac prawidtowos$¢ i doniosto$¢ wyznaczonej w monografii wie-
loaspektowosci problemowej, wypada odwota¢ sie do wybranych z koniecznosci
stwierdzen w ustaleniach badawczych odnoszgcych sie do nadrzednych jej zakre-
séw. Najpierw do sfery chrematonomastycznej i chrematoniméw funeralnych, przy-
pominajac, ze ,cechami konstytutywnymi chrematoniméw sa: a) specyficzne cechy
przedmiotu badan, b) charakterystyczne cechy jezykowe, c) nadzwyczaj pragma-
tyczne funkcjonowanie nazw”, ze ,chrematonimy, jak i inne nazwy wtasne, petnia
przede wszystkim funkcje identyfikacyjna” (Breza 2005: 349), Ze dzi$ - jak nadmie-
niono juz wyzej - stanowia one ,najbardziej produktywna kategorie nazewnicza”
(zob. Kosyl 2003: 371; Walczak 2004: 38; Dunaj, Mycawka 2012: 172), uscislajac
przy tym, ze ,wiekszo$¢ chrematoniméw powstaje w wyniku nominacji zamierzo-
nej i celowej” (Kosyl 2003: 371), ze ,najwiekszym zainteresowaniem badawczym
chrematonomastyki cieszg sie bez watpienia nazwy powstajace w przestrzeni go-
spodarczej [...], dla nadrzednego obszaru «chrematonimii uzytkowej» jest to pierw-
sza ogdlna klasa - tzw. chrematoniméw marketingowych [...]. Mieszcza sie w niej
zaréwno nazwy firm, zaktadéw produkcyjnych i ustugowych, przedsiebiorstw han-
dlowych, jak i nazwy marek oraz produktow” (Gatkowski 2012: 187-192), z row-
noczesnym zaakcentowaniem, ze podstawy nazw firm zaczerpniete sa zasadniczo
z: polskiego stownictwa apelatywnego, stownictwa zapozyczonego, leksyki obcej,
innych nazw wtasnych, osobowych lub geograficznych (zob. Rzetelska-Feleszko
2000: 145), wszelako na przyktad ,obserwacja starozytnego dziedzictwa utrwa-
lonego w nazwach wielkopolskich firm ukazuje [...] znaczng przewage nominacji
o proweniencji mitologicznej i biblijnej nad onimami zawierajacymi komponenty
niewywodzace sie z owych Zrédet” (Piotrowicz, Witaszek-Samborska 2020: 128).
Do nawigzywania, odwotywania sie do tradycji, $ciSlej - siegania do skarbnicy
mitologii starozytnej wraz z przenoszeniem i przystosowywaniem z jednej sfery
do drugiej nazw czerpanych z mitologii greckiej i rzymskiej i wprowadzanych do
wspoiczesnej polskiej chrematonimii funeralnej, uwyrazniajac, ze ,dla ksztattowa-
nia sie mentalnosci i kultur europejskich punktem wyjs$cia byty mitologia grecka
i rzymska, przy czym mitologia rdzennie rzymska (cze$ciowo utracona) stopnio-
wo przejmowata przekazy i bostwa greckiej mitologii, poczatkowo nadajac im
jedynie wtasne imiona” (Stankiewicz 2008: 6). Do wspo6tobecnosci komponentu
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mitologicznego i sensu funeralnego (i tanatologicznego) w polskiej chrematonimii
funeralnej, unaoczniajgcej - jak sie sadzi - jezykoznawcze nastawienie w kwestiach
powiazan jezyka i duchowej kultury, z zaakcentowaniem mitologii jako jednej ze
sktadowych kultury, a rownocze$nie udobitniajgcej wrecz aksjomatyczne stwier-
dzenie, ze ,w wierzeniach niemal wszystkich ludéw $mier¢ odczuwana jest jako
przejscie, jako podréz do innego $wiata, a chowanie zmartych staje sie tym samym
rytuatem przejscia (rite de passage)” (Lurker 1994: 333).

Zapowiedzia i zarazem gwarantem realizacji powyzszego we wspomnianej mo-
nografii jest: ¢ istotny zakresowo i precyzyjnie wytyczony podstawowy cel pracy,
tj. ,zbadanie spuscizny antycznej (mitologicznej) w polskiej chrematonimii fune-
ralnej”, oraz obrany obiekt, tj. . komponenty mitologiczne nazwy firm zwigzanych
z dziatalno$cig pogrzebowa i pokrewna, ktére w latach 2016 i 2018 mozna byto
znalez¢ w dwoch bazach internetowych”, a konkretnie ,399 chrematoniméw fune-
ralnych z mitologizmami”, tj. ,po usunieciu powtarzajacych sie chrematonimow”
(s. 10-11, 58); » trafno$¢ ustalen pojeciowo-terminologicznych: zaadaptowanego
rozumienia chrematonimdéw jako komunikatéw uzytkowych, a wiec nazw o poten-
cjale pragmatyczno-komunikacyjnym, co pozwala rozpatrywane w pracy miana
firmowe przyporzadkowa¢ do tzw. chrematoniméw marketingowych z istotnym
uwydatnieniem, ze ,zas6b wspoéiczesnych polskich chrematoniméw funeralnych
z mitologizmami ma nie tylko charakter uzytkowy i marketingowy, ale takze petni
niezwykle wazng w tych czasach funkcje kulturowa”, totez ,obecno$¢ mitologizmu
w nazwie wzmacnia jej funkcje kulturowe i tozsamosciowe” (s. 218, 222); przyje-
tego terminu chrematonimy funeralne, bedacych ,jezykowymi reprezentantami
obiektéw gospodarczych, ktére petnia ustugi pogrzebowe”, z podkresleniem, Ze sa
one nos$nikami kulturowego kodu obejmujacego tresci funeralne i tanatologiczne;
zaproponowanego okreslenia mitologizméw, bedacych komponentami mitologicz-
nymi rozpatrywanych chrematoniméw, rozumianych ,jako jednostki jezyka o daja-
cej sie ustali¢ motywacji mitologicznej, reprezentowane przez wyraz lub potaczenie
wyrazowe i reprezentujace utrwalone w danym jezyku znaczenie” (s. 56-57);
e racjonalno$¢ uzasadnienia motywacji podjecia badan nad spuscizng mitologiczng
w polskiej chrematonimii funeralnej, poprzez wyakcentowanie, ze ,niewatpliwa
warto$¢ owego dziedzictwa, ktore przez wieki, wlasciwie od poczatkéw, ksztatto-
wato kulture europejska, w tym polska” (s. 9-10);  wazno$¢ wyboru chrematonimii
funeralnej, bowiem jest ,to przestrzen, w ktorej wyjatkowo czesto ujawniaja sie na-
wigzania do mitologii starozytnych”; e zasadno$¢ i trafno$¢ wskazania na przestanki

tendencji ,siegania w procesie nazwotwérczym po komponenty mitologiczne”?,

! Por. tu odpowiedz na pytanie, ,jakie sg przyczyny ustawicznego siegania do mitologii
przy tworzeniu dzisiejszych nazw w zakresie srodkéw konsumpcji [...], odwotujgc sie do
metafory miasta-wypowiedzi i tekstu kultury [...] na szyldach sklepéw i w reklamie uliczne;j,
znajduja wyraz tez inne fakty kulturowe, jak np. silne zakorzenienie w tradycji grecko-rzym-
skiej. Pokazuja to liczne onimy nawigzujace do kultury antycznej, przede wszystkim mitolo-
gizmy, ktére pojawiaja sie w catej sferze dziatalnosci cztowieka dotyczacej kupna i sprzedazy
towaro6w i ustug, a w przestrzeni miasta sg przenoszone na obiekty kulturowe utozsamiane
ze wspotczesna cywilizacjg, sklepy, a takze inne $srodki konsumpcji, instytucje” (Siwiec 2012:
97,106).
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uzasadniajac, ze ,branza funeralna jest wyjatkowa przede wszystkim ze wzgledu
na petnione ustugi, dlatego nie wpisuje sie ona w petni we wspédtczesne prawa mar-
ketingu, co rzutuje na nominacje”, ponadto w tej branzy ,szczegdlnie widoczne s3
w nazwach firm odwotania do mitologii starozytnych (gtéwnie greckiej)”, a takze,
ze ,wsrod dotychczas powstatych prac na temat nazewnictwa zaktadéw pogrzebo-
wych brakuje publikacji prezentujgcej nieco odmienny, a tym samym uzupetniajacy
kierunek ogladu zastanej materii chrematonimicznej” (s. 10); » bogata i w peini
reprezentatywna z poszczeg6lnych zakreséw literatura, a zarazem znakomita jej
znajomos$¢ i wykorzystanie.

Odnotowania wymaga i na wysoka ocene zastuguje w wymiarze koncepcyjno-
-merytoryczno-realizacyjnym: ¢ wylozenie w czeSci pierwszej (Czes¢ I Odwotania
mitologiczne w polskiej chrematonimii funeralnej - ustalenia teoretyczne i stan
badan, s. 15-53) wielu istotnych zagadnien o charakterze teoretycznym oraz na-
Swietlenie ustalen w dotychczasowych dociekaniach (w zwigzku z badaniami nad
recepcja antyku i starozytnych mitologii w polskiej tradycji znalazty sie: historia
wplywu antyku na ksztattowanie polskiej kultury, zarys stanu polskich badan nad
recepcja starozytnosci, w tym mitologii klasycznych, w tradycji polskiej, przeglad
prac, gtownie jezykoznawczych, poswieconych mitologizmom rozumianym jako
fakty jezykowo-kulturowe, za§ w odniesieniu do leksyki mitologicznej w polskiej
chrematonimii funeralnej: ,przyblizono podstawowe informacje na temat rozwija-
jacych sie w Polsce badan chrematonomastycznych, w ktérych osadzono badania
nad nazewnictwem firm, omdéwiono rzutujacg na nazewnictwo specyfike branzy
funeralnej, przedstawiono przeglad dotychczasowych publikacji po$wieconych
nazwom zaktadéw pogrzebowych”, zob. s. 11); ¢ analiza jednostek zebranego
zasobu podstawy materialowej w drugiej - zasadniczej - czeSci monografii (Czes¢
II. Odwotania mitologiczne w polskiej chrematonimii funeralnej - prezentacja i opis
podstawy materiatowej, s. 54-216), a w szczego6lnosci: umiejetna i staranna prezen-
tacja i opis niezwykle interesujacej podstawy materiatowej; wielostronne i wnikli-
we unaocznienie rozpatrywanego dziedzictwa mitologii starozytnych w polskiej
chrematonimii funeralnej; niebywata rzetelno$c¢ analiz materiatlowych odznaczajaca
sie dogtebnoscia wielostronnego rozpoznania jednostek (pod katem iloSciowym,
jakosciowym i funkcjonalnym) oraz wieloptaszczyznowego ich opisania zgodnie
z wypracowanym autorskim modelem opisu; znakomity ideowo, merytorycznie
i logicznie, a zarazem niebywale przejrzysty schemat opisu poszczegdlnych grup
chrematoniméw z konkretnym mitologizmem (obejmujacy: komponent mitologicz-
ny - nazwe mitologiczna z jej etymologia, wskazanie mitologii, do ktérej odwotuje
sie dana jednostka, mitologiczne odniesienia i desygnaty nazwy; wykaz jednostek
o mitologicznej lub prawdopodobnej mitologicznej motywacji; komentarz uwzgled-
niajacy dane liczbowe, stwierdzane modyfikacje oraz realizacje modelu nomi-
nacyjnego; omdéwienie funkcji mitologizmu w nazwie firmy oraz przedstawienie
rozmieszczenia terytorialnego nazw z omawianym komponentem, zob. s. 59-61);
sporzadzony kompleks chrematoniméw funeralnych zawierajacych mitologizmy
w ujeciach wyznaczanych przez status onomastyczny komponentéw mitologicznych,
tj. nazw z teonimami, toponimami, zoonimami, antroponimami oraz apelatywami;
krag rozwazan obejmujacy zagadnienia: chrematoniméw funeralnych z mitologiz-
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mami jako form wielosktadnikowych; zestawien antroponimicznych i deskrypcji
w ujawnieniu otoczenia firmoniméw mitologicznych w nazwach; firmoniméw mi-
tologicznych uzytych w uwzglednianych chrematonimach funeralnych w réznych
aspektach: genetycznym, popularnosci i czestotliwosci wystepowania, statusu ono-
mastycznego, semantyczno-pragmatycznym i funkcjonalnym.

0Odnoszac sie jak najzwiezlej do uzyskanych rezultatéw oraz wysunietych wnios-
kéw (zob. w szczegélnosSci Podsumowanie, s. 217-222), trzeba zaakcentowacé usta-
lenia odnoszace sie m.in. do: tendencji nazwotwodrczych panujacych w nazywaniu
firm pogrzebowych, odstepstw od tych zasad, wydobycia kulturowych, spotecznych,
prawno-rynkowych i lingwistycznych ich uzasadnien; zauwazalnej w chrematonimii
tendencji do transonimizacji w procesie nazwotwoérczym; powstawania, a takze
wykorzystywania nazw firm w przestrzeni komunikacyjnej; strukturalnych cech
chrematoniméw funeralnych; niestabilnosci formalnej; obecnosci leksyki mitolo-
gicznej w chrematonimii funeralnej XXI wieku na gruncie kultury uzytkowej (bedacej
dowodem na trwato$¢ spuscizny antycznej w polskiej kulturze wspétczesnej oraz
udziat procentowy - ok. 11% - nazw firm z mitologizmami w obrebie wszystkich
nazw w branzy funeralnej); wystepowania form paramitologicznych; podstawowych
funkcji chrematoniméw funeralnych (identyfikujacej i wyroézniajacej firme na tle
innych firm pogrzebowych); ustalen ilo§ciowych w odniesieniu do nazw w zbiorze
jednostek zawierajacych mitologizmy, ktére konotuja tresci funeralne (69%); mi-
tologizméw afuneralnych; perswazyjnosci mitologizméw lub paramitologizmdow
uzytych w kreowaniu nazwy firmy; stopnia informacyjnosci nazwy; adekwatnosci
dekodowania nazwy firmy przez odbiorcéw; wykorzystywania w chrematonimii
funeralnej mitologizméw w zwigzku z kwestia czytelno$ci nazwy; obecnosci mito-
logizméw do$¢ znanych; udziatu iloSciowego w zbiorze nazw zawierajacych leksyke
odsytajaca do okreslonej mitologii (greckiej 78%, zdecydowanie mniej rzymskiej
i egipskiej, a $ladowo innych mitologii; wskaznika czesto$ci w chrematonimii fune-
ralnej okres$lonych mitologizméw - Hades, Charon i Styks).

Przywotujac zasygnalizowana na poczatku ptaszczyzne problemowo-przedmio-
towa oraz chrematonomastyczno-(tanatologiczno)-funeralno-mitologiczne zwigza-
nie metodologiczno-dyscyplinowe w kontekscie dociekan dotyczacych dziedzictwa
mitologii starozytnych w polskiej chrematonimii funeralnej (na bazie zasobu nazw
przedsiebiorstw pogrzebowych zawierajacych w swej strukturze komponenty mi-
tologiczne), trzeba podkresli¢ wyrazne i istotne wytozenie odwotan mitologicznych
w polskiej chrematonimii funeralnej, niewatpliwg wartos¢ poznawcza, wazno$¢
naukowa; stanowiac prekursorskie opracowanie, monografia wpisuje sie w obszar
badan nad dziedzictwem kulturowym utrwalonym w jezyku, uswiadamia mozliwo$¢
rozszerzenia dociekan nad dziedzictwem kultury antycznej w zasobach polszczyzny
na inne obszary. Trzeba réwniez - majac na uwadze dziedzictwo w rozumieniu
spuscizny, ,jaka pokolenie wspdtczesne przejmuje od antenatéw” oraz tradycje
bedaca ,pojeciem wezszym”, stanowiagca ,wyselekcjonowang czes¢ dziedzictwa”
»w okreslaniu relacji terazniejszosci z przesztoscig” (Wichowa 2015: 68)? - jeszcze

2 Na przyktad ,kultura staropolska byta silnie osadzona w tradycji antycznej. Sta-
rozytno$¢ stanowita skarbnice madrosci i Zrédta wzoréw, zachowan etycznych, pogladéw
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raz zaakcentowal wage antycznej sukcesji, w tym mitologii greckiej i rzymskiej.
Trzeba tez - w zwigzku z odwotaniem sie do dziedzictwa jako dobra kultury pozo-
stawionego przez poprzednie pokolenia - odnie$¢ sie do tradycji traktowanej jako
ciggto$¢ stosowania, kontynuowanie zasad, trwanie kanonéw, najpierw - do tradycji
wykorzystywania potencjatu mitologicznego w polskiej sferze onimicznej, m.in.
w antroponimii polskiej, w ktorej na przyktad ,z mitologig i literaturg grecka sa
zwigzane Achilles, Ajaks, Hektor, Parys, Priam i zeniskie Poliksena”, wszelako zaznacza
sie ,juz od Sredniowiecza stabsza tendencja obdarzania dzieci imionami bohateréw
[...] mitycznych” (Malec 2005: 112), w - jak juz odnotowano - nazwach firmowych,
bowiem na przyktad ,nazwy sklepéw, doméw towarowych, przedsiebiorstw i sp6t-
ek, lokali gastronomicznych itp. nawiazujg nader czesto do tradycji antycznej, do
jezykéw klasycznych: do greki i - przede wszystkim - do wielowiekowej jezykowej
tradycji tacinskiej w Polsce” (Siwiec 2012: 95-96). Trzeba wreszcie - w zwigzku
z wcigz aktualnym pytaniem: ,,czy w polskich nazwach firmowych mamy do czynie-
nia z chaosem, czy tez z oznakami systemu” i odpowiedzig na nie, ,iz bliZsza analiza
pozwala dostrzec w nazwach firmowych pewne reguly i modele”, ktére wigzg sie ze
specjalnoscia, czyli branzg danej firmy, z tradycjg nazewnicza danego kraju, z warun-
kami gospodarczymi i ustrojowymi, z aspiracjami spotecznymi (Rzetelska-Feleszko
2004: 138), a nade wszystko w kontekscie wysunietej idei przewodniej czerpania ze
skarbnicy mitologii starozytnych do wspdtczesnego zasobu chrematonimiczno-fune-
ralnego, potwierdzi¢ bezsprzecznie znaczace ubogacenie wiedzy o dziedzictwie mi-
tologii starozytnych w polskiej chrematonimii funeralnej wraz z wykazanymi wyzej
ustaleniami rozlicznych kwestii i potrzebnym ich uporzadkowaniem w dociekaniach
osadzonych w metodologiczno-poszukiwawczej ptaszczyZnie onomastycznej (chre-
matonomastycznej, obejmujacej ,chrematonomastyke kulturowa, w niej rowniez
uzytkowa (w tym marketingowa)”, s. 9) o nastawieniu lingwistyczno-kulturowyms3.
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